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ÖZET  

 

Yüksek Lisans Tezi 

 

COĞRAFİ İŞARETLERİN UYGULAMA SÜRECİNE BİR ÖRNEK: 

MUSTAFAKEMALPAŞA PEYNİR TATLISI 

 

İrem SÖYLER 

 

Bursa Uludağ Üniversitesi 

Fen Bilimleri Enstitüsü 

Tarım Ekonomisi Anabilim Dalı 

 

Danışman: Prof. Dr. Sertaç DOKUZLU 
 

Dünyada her ülkede, yöresel ürünler bulunmaktadır. Bu ürünler kendi coğrafyalarından 

aldıkları özellikler ve benzer ürünlerden farklılıklarıyla zaman içerisinde belli bir üne 

kavuşmaktadır. Yöresel ürünler tüketiciler tarafından öncelikli olarak tercih edilmekte ve 

aynı zamanda katma değer yaratma potansiyelleri de yüksek olmaktadır. Pek çok tüketici 

yöresel ürünlere benzerlerinden daha fazla bedel ödemeye razıdırlar. Dolayısı ile zamanla 

bu ürünler, o yörede üretilmeyen benzer ürünlerin haksız rekabeti ile karşı karşıya 

kalmaktadır. Söz konusu haksız rekabet ürünün ününe, kalitesine, üreticiye ve tüketiciye 

zarar vermektedir. Bu sebeple bu ürünler korunmalıdır. Yöresel ürünlerin korunması da 

sınai mülkiyet hakkı olan coğrafi işaretler ile yapılmaktadır. Bu kapsamda araştırmanın 

amacı coğrafi işaret tescil ve uygulama sürecini Mustafakemalpaşa tatlısı örneği ile 

incelemektir. Bu amaçla, Mustafakemalpaşa ilçesinde tatlı üretimi yapan 15 firmaya yarı-

yapılandırılmış anket formu uygulanmış ve tescil ettiren kurum olan Mustafakemalpaşa 

Ticaret ve Sanayi Odası yetkilisi ile görüşme gerçekleştirilmiştir. Elde edilen bulgulara 

göre firmaların %86’sı coğrafi işaret hakkında bilgi sahibidir ve %80’i de ürettikleri 

tatlının hangi coğrafi işaret türüne sahip olduğunu bilmektedir. Firmaların %33’ü menşe 

adı ve mahreç işareti arasındaki farkın bilincindedir. Coğrafi işaret tescil belgesinin tüm 

içeriğini bilen firma yetkililerinin oranı ise %40’dır. Yapılan araştırma sonucunda 

denetim çalışmalarının çok önemli olduğu, denetim sonucunda tescil belgesinde 

eksikliklerin ortaya çıktığı ve bu eksikliklerin tescilin revizyonu ile giderildiği 

belirlenmiştir. Denetim çalışmaları sonucunda uygunsuzluk bulunan firmalara düzeltici 

faaliyet uygulanmış ve bu firmalar tekrar denetlenmiştir. Coğrafi işaret uygulamalarının 

en kritik hususlarından biri denetim olmakla birlikte, tanıtım çalışmalarının da büyük 

önem taşıdığı belirlenmiştir. Araştırmanın sonucuna göre, piyasada usulüne uygun 

Mustafakemalpaşa Tatlısı üretmeyen firmalara cezai müeyyide uygulanması ve coğrafi 

işaretli tatlının tanıtımının artırılması önemli iki husustur. Coğrafi işaret amblemi olan 

tatlıların perakende satış fiyatı coğrafi işaret kullanılmadan satılan tatlılara kıyasla 

yaklaşık %16 oranında daha fazladır.  

 

Anahtar Kelimeler: Coğrafi işaret, mahreç işareti, denetim, tatlı, sanayi ve ticaret odası, 

sürdürülebilirlik. 

2024, xiv + 87 sayfa. 
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ABSTRACT 

 

MSc Thesis 

 

IMPLEMENTATION OF GEOGRAPHICAL INDICATIONS: 

MUSTAFAKEMALPASA CHEESE DESSERT CASE STUDY 

Irem SOYLER 

 

 Bursa Uludag University  

Graduate School of Natural and Applied Sciences 

Department of Agricultural Economics 

 

Supervisor: Prof. Dr. Sertac DOKUZLU 

 

There are local products in every country in the world. These products gain a certain 

reputation over time with the characteristics they take from their origin and their 

differences from similar products. Local products are primarily preferred by consumers 

and also have a high potential to create added value. Many consumers are willing to pay 

more for local products than their counterparts. Therefore, over time, these products face 

unfair competition from similar products that are not produced in that region. This unfair 

competition harms the reputation and quality of the product and producer and consumer 

as well. For this reason, these products should be protected. Geographical indications that 

is one of the industrial property rights protects the local products. The aim of the research 

is to examine the geographical indication registration and application process with the 

example of Mustafakemalpaşa Tatlısı. For this purpose, a semi-structured questionnaire 

form was applied to 15 companies producing desserts in Mustafakemalpaşa district and 

an interview was conducted with the authorized person of Mustafakemalpaşa Chamber 

of Commerce and Industry, the institution that registered the product. According to the 

findings, 86% of the companies have knowledge about geographical indications and 80% 

know which type of geographical indication the dessert they produce has. 33% of the 

companies are aware of the difference between the PDO and the PGI. The rate of 

company representatives who know the entire content of the geographical indication 

registration certificate is 40%. As a result of the research, it was determined that the audit 

studies were very important, deficiencies were revealed in the registration file as a result 

of the audit and that these deficiencies were remedied by revising the registration. As a 

result of the audit studies, corrective action was applied to the companies where non-

compliance was found and these companies were re-audited. While auditing is one of the 

most critical issues of geographical indication implementation, it was determined that 

promotional activities are also of great importance. According to the results of the 

research, imposing penal sanctions on companies that do not produce Mustafakemalpaşa 

Tatlısı in accordance with the procedures in the market and increasing the promotion of 

GI desserts are two important issues. The retail sale price of desserts with geographical 

indication emblem is approximately 16% higher than desserts sold without geographical 

indication. 
 

Key words: Geographical indication, PGI, dessert, chamber of industry and commerce, 

sustainability.  

2024, xiv + 87 pages.  
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1. GİRİŞ 

 

Dünyada her ülkede, yöresel ürünler bulunmaktadır. Yöresel ürünler, belli bir yörede 

üretilen, o yörenin coğrafi özellikleri, iklim ve toprak yapısı, doğal kaynakları ya da insan 

unsurundan (yapım ustalığı) etkilenerek benzerlerinden farklı olan ve genellikle yörenin 

adı ile anılan ürünlerdir. Bu ürünler, kendi coğrafyalarından aldıkları özellikler ve benzer 

ürünlerden olan farklılıkları dolayısı ile zaman içerisinde belli bir üne kavuşabilmektedir. 

Söz konusu ürünler çoğu zaman tüketiciler tarafından öncelikle tercih edilmekte ve 

dolayısı ile katma değer yaratma potansiyeli de yüksek olmaktadır. Yöresel ürünler 

ünlerini belli bir tarihsel süreçte kazanmaktadır. Doğa, insan ve ürünün bir araya gelerek 

oluşturduğu kombinasyon, günümüzde pek çok yöre için önemli bir kırsal kalkınma aracı 

olarak da görülmektedir.  

 

Yöresel ürünler üzerine yapılan çalışmalar bu ürünlerin tüketiciler açısından kaliteli, 

otantik, doğal, farklı vb. şeklinde nitelendirildiklerini ve genellikle de tüketicilerin bu 

ürünlere daha fazla bedel ödemeye hazır olduklarını göstermektedir. Dolayısı ile bu 

ürünler zaman içerisinde, gerçekten ilgili yörede üretilmeyen bazı benzer ürünlerin haksız 

rekabeti ile karşı karşıya kalabilmektedir. Söz konusu haksız rekabet, ürünün ününe, 

ürünün üreticilerine ve tüketicilere zarar vermektedir. Bu nedenle, bu yöresel ürünlerin 

koruma altına alınması gerekmektedir. Yöresel ürünlerin korunması da bir sınai mülkiyet 

hakkı olan “coğrafi işaretler” (Cİ) yardımıyla sağlanmaktadır (Dokuzlu & Söyler, 2023).  

 

Coğrafi işaret (Cİ), Türkiye’de 2017 yılında yürürlüğe giren, 2016 tarih ve 6769 sayılı 

Sınai Mülkiyet Kanunu’nda verilen tanıma göre “belirgin bir niteliği, ünü veya diğer 

özellikleri bakımından kökenin bulunduğu yöre, alan, bölge veya ülke ile özdeşleşmiş 

ürünü gösteren işarettir” (Anonim, 2017). Coğrafi işaretler kapsamına giren bir ürünün 

özelliklerinin çoğunu o bölgeden alması gerekmektedir ve bu ürünler genellikle bölgenin 

adı ile anılır. Coğrafi işaretler menşe adı ve mahreç işareti olarak iki farklı türdedir. 

 

Menşe adı, özelliklerini bulunduğu yörenin doğal ya da beşeri unsurlarından alan ve tüm 

üretim süreçleri bulunduğu yörede gerçekleşmesi gereken coğrafi işareti göstermektedir. 

 

Mahreç işareti ise belirgin özelliği veya ünü üretildiği bölgeden kaynaklanan ürünleri 

göstermektedir (TÜRKPATENT, 2024). Mahreç işaretinde ürün ile bölge arasında 
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mutlaka ün bağı bulunması gerektiği gibi, üretim, işleme ya da diğer aşamalarından en az 

biri bölge ile ilişkili olmak durumundadır.  

 

Türkiye'de coğrafi işaret tescil başvuruları Türk Patent Kurumu’na (TÜRKPATENT) 

yapılmakta ve coğrafi işaret tescil işlemleri TÜRKPATENT tarafından yürütülmektedir. 

Tescil işlemi, tüzel ya da istisnai durumlarda1 gerçek kişilerce yapılabilir. Avrupa Birliği 

(AB) ülkelerinde tescil işlemleri yalnızca tarımsal ürünleri ve gıdaları kapsarken, 

Türkiye'de madenler, el sanatları ve sanayi de dâhil olmak üzere çeşitli ürünleri 

kapsamaktadır (Ekinci, 2018). Ancak, Avrupa Birliğinde 16 Kasım 2023 yılında 

yürürlüğe giren EU 2023/2411 sayılı “el sanatları ve endüstriyel ürünler için coğrafi işaret 

koruması” hakkındaki düzenleme ile 1 Aralık 2025 tarihinden geçerli olmak üzere el 

sanatları ve endüstriyel mallar da AB coğrafi işaret korumasından faydalanabilecektir 

(EC, 2024).  

 

Türkiye’de 6769 sayılı Sınai Mülkiyet Kanunu (SMK); marka, coğrafi işaret, tasarım, 

patent, faydalı model ile geleneksel ürün adlarına ilişkin hakların korunması ve bu suretle 

teknolojik, ekonomik ve sosyal ilerlemenin gerçekleştirilmesine katkı sağlamaktır. Bu 

kanun; marka, coğrafi işaret, tasarım, patent, faydalı model ile geleneksel ürün adlarına 

ilişkin başvuruları, tescil ve tescil sonrası işlemleri ve bu hakların ihlaline dair hukuki ve 

cezai yaptırımları kapsamaktadır (Anonim, 2017). Sınai Mülkiyet Kanunu (SMK), 10 

Ocak 2017 yılında yürürlüğe girmiştir. Sınai Mülkiyet Kanunu tasarımlar açısından 

büyük değişiklikler getirerek tasarım hukukunu yeniden biçimlendirmiş, öncesinde 

karşılaşılan birçok problemin çözülmesi sağlanmıştır (Yurduseven, 2017). 

 

Türkiye’de 6769 sayılı kanun, belirli bir coğrafi bölgeye atfedilemeyen, geleneksel 

yöntemlerle veya geleneksel hammaddelerle üretilen ürünleri de koruma altına 

almaktadır. Pastırma, cezerye, örgü peyniri gibi ürün isimleri bu kanun ile Türkiye’de ve 

daha sonra Avrupa Birliği (AB) de tescil edilebilmektedir (Yıldız, 2018). 

 

Sınai Mülkiyet Kanunu ile coğrafi işaretler ve geleneksel ürün adlarına yönelik; gıda, 

tarım, maden, el sanatları ve sanayi ürünleri koruma altına alınmıştır, tescil prosedürü ve 

maliyetleri iyileştirilmiştir, coğrafi işaret ile marka çalışmasının hukuki sonuçları 

                                                 
1 Gerçek kişi ürünün tek üreticisi olduğunu ispatlaması durumunda coğrafi işaret başvurusu yapabilir. 6769 

Sayılı Sınai Mülkiyet Kanunu Madde 36/1 (ç).  
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belirginleştirilmiştir, denetim mekanizması güçlendirilmiştir, tescilin içeriğinde ve hak 

sahipliğinde değişiklik yapılmasına olanak tanınmıştır (Suluk, 2018). 

Fikri mülkiyet (FM), buluşlar, edebi ve sanatsal eserler, tasarımlar ve semboller, ticarette 

kullanılan isimler ve imgeler gibi zihnin yaratımlarını ifade etmektedir. Sınai mülkiyet 

hakları ise marka, coğrafi işaret, tasarım, patent ve faydalı model konularını 

kapsamaktadır. Fikri ve sınai mülkiyet, insanların icat ettikleri veya yarattıkları şeylerden 

tanınmalarını veya ekonomik fayda elde etmelerini sağlamak üzere yasalarla 

korunmaktadır. Fikri ve sınai mülkiyet sistemi, yenilikçilerin çıkarları ile daha geniş 

kamu yararı arasında doğru dengeyi kurarak, yaratıcılığın ve yeniliğin gelişebileceği bir 

ortamı teşvik etmek üzere tasarlanmıştır. 

"Coğrafi işaret" terimi, Menşe adları, menşe adlarının korunması ve uluslararası ticaretine 

ilişkin düzenlemeler Ticaretle Bağlantılı Fikri Mülkiyet Anlaşması  (TRIPS) ve Lizbon 

Anlaşması'nın Cenevre Kodunda tanımlanmıştır. "korunan menşe adları” (PDO) ve 

“korunan coğrafi işaretler” (PGI)", Avrupa Birliği'nde kullanılan terimlerdir (WIPO, 

2023). 

Araştırmada Türkiye genelinde bilinen ve uzun bir geçmişe sahip olan, aynı zamanda 

farklı adlarla anılan Mustafakemalpaşa Peynir Tatlısının coğrafi işaret uygulama süreci 

incelenmiştir. Söz konusu tatlı; “Mustafakemalpaşa Tatlısı”, “Mustafakemalpaşa Peynir 

Tatlısı”, “Kemalpaşa Tatlısı”, “Kemalpaşa Peynir Tatlısı” gibi farklı adlar altında 

anılmaktadır. Çalışmada tüm adların kullanımı uygun olmayacağı için 

“Mustafakemalpaşa Tatlısı” adı dikkate alınmıştır.  

Bu araştırmada, coğrafi işaret tescili olan Mustafakemalpaşa Tatlısının, coğrafi işaret 

başvurusundan (2017), günümüze kadar geçen uygulama süreci ele alınmıştır. 

Araştırmada Bursa ilinin Mustafakemalpaşa ilçesinde üretimi yapılan tatlının ne gibi 

süreçlerden geçtikten sonra coğrafi işaret almaya hak kazandığı ve günümüze kadar 

tescilin nasıl uygulandığı incelenmiştir. Aynı zamanda coğrafi işaretli ürünlerin; 

bulunduğu yöreye katkıları, coğrafi işaretli üretim yapan üreticilerin bilgi düzeyleri, 

denetim ve sistemin işleyişine ne kadar hâkim oldukları, doğru üretim yapıp 

yapmadıkları, coğrafi işaretler ile ilgili yapılmasını istedikleri yasal düzenlemeler, 

pazarlama ile ilgili sorunlar hakkında bilgi sahibi olunması hedeflenmiştir. Tatlı 
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üreticilerinin pazarlama ve üretim ile ilgili sorunları da tez çalışması kapsamında dikkate 

alınmıştır. Aynı zamanda coğrafi işaretli ürünün ne gibi faydaları olduğu, gelire etkisinin 

olup olmadığı, coğrafi işaretli ürünün pazarlanmasında yaşanan problemlerin ne olduğu 

hakkında araştırma yapılmıştır. 

 

Bu bağlamda öncelikle coğrafi işaretler ve tescil süreci hakkında genel bilgiler sunulmuş, 

ardından da Mustafakemalpaşa Tatlısının hem tescil hem de uygulama süreci incelenerek, 

üretim bölgesi olan Mustafakemalpaşa İlçesinde firmalar ve tescil ettiren ile yapılan 

görüşmelerin analizi sunulmuştur. 
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2. KURAMSAL TEMELLER ve KAYNAK ARAŞTIRMASI

2.1. Kuramsal Temeller 

Coğrafi İşaret (Cİ)'in ne zaman ortaya çıktığı konusunda farklı görüşler bulunmaktadır.  

Bazı araştırmacılara göre bu fikir 12. yüzyılda ortaya çıkmıştır. Başka bir görüşe göre, 

göç eden grupların Sanayi Devrimine geçişi sırasında tüketim kapasitelerini sürdürdükleri 

ve yetiştirdikleri mahsullerin kalitesini vurgulayarak, diğer ürünlerden ayırmak için 

kullandıkları tahmin edilmektedir. Coğrafi İşaretler (Cİ), teknik ve hukuki yönleri, 

farklılıkları ve benzersiz özellikleri nedeniyle önemli bir ticari ve ekonomik değerler 

bütündür (Özbey, 2023). 

İlkel anlamda coğrafi işaret tescili, ilk olarak MÖ'den önce Yunanistan'ın Thasos 

adasında üretilen şarapların ve Mısır'daki tuğla piramitlerinin kökenini belirlemek için 

kullanılmıştır. Orta Avrupa'dan İngiltere'ye 12. yüzyılda kumaş taşıyan dokumacılar 

arasında ticaretin var olduğu ve daha sonra genişleyerek gıda maddelerini de kapsadığı 

bilinmektedir. Ticaretin gelişmesi ile birlikte ürünlerin kökenini gösteren işaretlerin 

kullanılması ve bu ürünlerin nereden geldiği konusunda bilgi verilmesi de önemli hale 

gelmiştir. Geçmiş dönemlerde kullanılan işaretlemeler, ürünün hangi coğrafyadan geldiği 

ve belirli bir bölgeyi ya da özgünlüğü temsil ettiği şeklindeki referansları sağlamıştır. 

Sanayisi gelişmiş ülkeler 19. yüzyıldan itibaren ürünlerini markalı kullanmaya 

başlamışlardır. Bu konuda gerçekleştirilen ilk remi toplantı marka oluşum süreci için 

önemli bir döneme işaret etmektedir. Söz konusu toplantı, 20 Mart 1883 tarihinde 

Fransa'nın başkenti Paris'te on bir ülkenin katılımı ile gerçekleşmiştir. Paris’te yapılan 

toplantı marka konusunun uluslararası bir platformda ele alınmış olması bakımından son 

derece önemlidir. Paris Anlaşmasında markalar, marka hakları ve marka sahiplerinin 

haklarının korunması ile ilgili temel ilkeler belirlenmiştir. Paris Anlaşması’nın maddeleri 

zaman içinde çeşitli toplantılarda revize edilmiş ve güncellenmiştir. Söz konusu 

revizyonlar ve yapıldıkları tarihler Çizelge 2.1’de gösterilmiştir.  
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Çizelge 2.1. Coğrafi İşaretler ile ilgili uluslararası anlaşmalar ve toplantılar 

 

Tarih Anlaşmanın Yapıldığı Yer 

1891 İspanya/Madrid 

1900 Belçika/Brüksel 

1911 ABD/Washington 

1925 Hollanda/Lahey 

1934 İngiltere/Londra 

1958 Portekiz/Lizbon 

1967 İsveç/Stockholm 

 

Paris’te yapılan toplantı sonrasında Paris Anlaşması imzalanmış ve “menşe adı” ile 

“mahreç işareti” tanımları bu Anlaşmanın 2. Maddesinde belirtilen sınai mülkiyet 

haklarının arasına eklenmiştir. Bu anlaşma kapsamındaki ürünlerin korunmasına ilişkin 

standartlar Anlaşmanın diğer maddelerinde düzenlenememiştir. Haksız rekabet koşulları 

ile ilgili yaptırımların olmaması, hukuki yolların belirsiz oluşu, ürünlerin korunmasının 

sağlanmaması gibi konular açıkta kaldığı için Paris Antlaşması yetersiz kalmıştır. Paris 

Antlaşmasının yetersiz kalması sebebi ile daha sonra Madrid Sözleşmesi hazırlanmıştır. 

Fransa Nice’de 1958 yılında, İsviçre Stockholm’de 1967 yılında yeniden gözden geçirilen 

Madrid Sözleşmesi'ne göre coğrafi işarete gerçek veya tüzel kişilerin başvurabileceği 

belirtilmiş ve coğrafi işaretler ile ilgili biraz daha detaylı düzenlemeler hazırlanmıştır. 

Ancak Madrid Sözleşmesi de üye devletlerin hileli tedarikleri ya da kötü niyetli 

kullanımları konularında yetersiz kalmıştır. Coğrafi işaretli ürünler için yüksek koruma 

arayan ülkeler, Paris Sözleşmesi’ni yeniden ele almışlar ve yedi yıl içinde bu sözleşme 

üye devletler tarafından imzalanmıştır. Madrid Anlaşması ile üye devletler 1934 tarihli 

Londra Değişikliğinin 3. Maddesini kabul etmişlerdir. Madde 3, sergilenen ürünlerin 

halkı aldatacak nitelikte olmamasını ve usule uygun olmayan ticarette kullanılmamasını 

öngörmektedir. Madrid Anlaşması ile ayrıca tüketicilerin yasal hakları genişletilmiştir. 

Bu anlamda Madrid Anlaşması, Paris Sözleşmesi'nde yapılan bir değişikliktir. Hükümlere 

ek olarak, coğrafi işaretli ürünler için özel bir standart getirmiştir. Türkiye 1925 yılında 

Madrid Antlaşmasına üye olmuştur (Altıntaş, 2023).  
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"Menşe Adlarının Korunması ve Uluslararası Tesciline İlişkin Lizbon Antlaşması" ise 

1958 yılında imzalanmış, 1967 yılında Stockholm'de revize edilmiş ve son değişiklik 

1979 yılında yapılmıştır. Söz konusu anlaşma sadece 1883 Paris Sözleşmesine taraf olan 

devletlere açıktır. Lizbon Antlaşması'nı 2024 yılı itibariyle imzalayan 30 ülke 

bulunmaktadır. Türkiye bu Antlaşmayı imzalamamıştır. Madrid ve Paris Anlaşmalarının 

aksine, menşe adlarının korunması ve uluslararası düzeyde tescil edilmesi ürünün tüm 

özelliklerini birbirine bağlamaktadır. Ürün özelliklerini aldığı bölge ile bir bütündür ve 

bu bölgenin dışında üretilmemelidir. Lizbon Antlaşması ile ilk kez menşe adı tanımı 

uluslararası bir anlaşmada kabul edilmiştir. Antlaşma, coğrafi işaretleri korumakta ve 

coğrafi işaretlerin uluslararası tanınırlıkları için ülkeler arasında iş birliğinin sağlanmasını 

hedeflemektedir. Bu Antlaşmanın amacı, ürünlerin menşeinin doğru bir şekilde 

etiketlenmesini sağlanmak ve tüketicileri yanıltıcı bilgiden uzak tutmaktır (Taş, 2023). 

 

Türkpatent belli sınırlarda üretilen ürünlerin doğal, geleneksel veya niteliksel özelliklerini 

değerlendirir ve bölge ile ürün arasında bir ilişki varsa, bu ürünlere coğrafi işaret tescili 

yapar. Bir değerlendirme sonucunda ürünlere tahsis edilen tescil işareti için “menşe adı”, 

“mahreç işareti” ve “geleneksel ürün adı” olmak üzere üç tür tanımlama vardır (Altıntaş, 

2023). Her üç tescil tipinin farklı özellikleri ve farklı amblemleri bulunmaktadır.  

 

Yerel ürünlerin en tipik menşe işareti olan "menşe adı" Lizbon Antlaşması'nda 

tanımlanmıştır. Antlaşmanın 2. maddesine göre menşe adı "kalitesi ve özellikleri yalnızca 

ya da esas olarak üretildiği coğrafi çevreden, doğal ve beşeri faktörlerden kaynaklanan 

ürünü tanımlayan işaret” olarak tanımlanmaktadır (Gueye, 2020). 

  

Menşe ürünleri genellikle bulundukları coğrafyaya özgüdür ve bu nedenle o bölge dışında 

üretilmeleri mümkün değildir. Ancak bazı istisnai durumlar görülebilir. Özellikle belirli 

koşulların sağlandığı, belirli menşe ürünleri başka yerlerde de üretilebilir. Bu istisnai 

durumlar genellikle özel ürünler veya belirli bölgesel ürünler için geçerlidir. Örneğin, 

Türk Rakısı ve Geleneksel Türk Kayısı Likörü gibi ürünler belirli koşullar altında farklı 

şekillerde üretilebilir. Ancak bu durum genellikle belirli ayrıntılar ve düzenlemelere 

tabidir (Ceyhan, 2023). Menşe adına ait resmi amblem Şekil 2.1’de gösterilmiştir. 
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Şekil 2.1. Menşe adı amblemi 

Kaynak: (TÜRKPATENT, 2024).  

 

Menşe adı üç unsurdan oluşmaktadır. Menşe adı aşağıdaki unsurları içerir: 

 Ürünün bir bölge, bir yöre, bir yer veya özel durumlarda coğrafi sınırları belli olan 

bir ülkeden gelmesi. 

 Bölge, yöre veya yerin kendine özgü özelliklerinin insani ve doğal faktörlerden 

kaynaklanması. 

 İlgili bölge veya yörede gerçekleştirilen üretim, işleme ve diğer faaliyetlerin 

bütününün bu sınırlar dâhilinde elde edilmiş olmasıdır (Taş, 2023). 

Menşe adı, prestiji ve tanınırlığı olan gıda ürünlerinin ulusal ve uluslararası pazarlarda 

rekabet etmesine yardımcı olur. Aynı zamanda menşe adı ile tescil edilmiş ürünler 

tüketicilere kalite ve güvenli gıda garantisi de sağlamaktadır (Altıntaş, 2023). 

 

Coğrafi işaretlerle korunan ürünler, belirli bir coğrafi alanda üretilen ve belirli özelliklere 

sahip ürünlerdir. Tüm bu özelliklerin bölgede mevcut olması gereklidir. Bununla birlikte, 

bazı durumlarda, ürünlerin üretimi veya işlenmesi gibi tüm aşamalar o coğrafi alanda 

gerçekleştirilmez. Diğer bir deyişle, ürünün herhangi bir hammaddesi bölge dışından 

gelebilir ya da işleme aşamasının herhangi bir kısmı ilgili bölge dışında yapılabilir. Bu 

durumda ürünler “Mahreç İşareti” olarak tescil edilir. Burada temel koşul, herhangi bir 

işlem bölge dışında gerçekleşse ya da bölge dışından hammadde/yardımcı malzeme gelse 

de ürünün kalitesinin bozulmaması ve bölge ile olan ün bağının kopmamasıdır. Ürünün 

yine ilgili bölgenin spesifik özelliklerine sahip olması gerekmektedir. Mahreç işareti 

resmi amblemi Şekil 2.2’de gösterilmiştir. 



9 

 

 

 

 

 

Şekil 2.2. Mahreç işareti amblemi 
Kaynak: (TÜRKPATENT, 2024) 

 

 

Bir ürünün mahreç işareti olarak nitelendirilebilmesi için aşağıdaki koşulları karşılaması 

gerekmektedir: 

 

 Ürün belirli bir coğrafi alan, bölge veya yöreden gelmelidir. 

 Ürün, belirli bir kalite, itibar veya diğer özellikleri ile üretildiği alan, bölge veya 

yöre ile yakın bir bağlantıya sahip olmalıdır. 

 Üretim, işleme veya diğer operasyonlardan en az biri coğrafi alan, bölge veya yöre 

sınırları içerisinde gerçekleşmelidir (Taş, 2023).  

 

“Geleneksel ürün adı” coğrafi işaretler konusu kapsamında ele alınmakla birlikte bir 

coğrafi işaret türü kabul edilmemektedir. Bununla birlikte belli bir coğrafyada üretilerek 

belli bir ün, itibar ya da bilinirlik kazandıkları için coğrafi işaretler ile ilgili konular 

arasına girmektedir. Diğer bir ifade ile yine ürün ve bölge arasında bir bağlantı 

bulunmakta ancak bu bağlantı spesifik bir bölgeyi işaret etmemektedir. Bir ürünün 

geleneksel ürün adı olarak tescil edilebilmesi için ürünün yöresel niteliğinin olması 

gerekmektedir. Ürünün ham maddesi, üretim süreci veya işleme aşamaları geleneksel 

olmalıdır. Geleneksel ürün adı işaretini alabilmek için ürünün en az otuz yıl süre ile 

üretiliyor olması gerekmektedir (Altıntaş, 2023).  Geleneksel ürün adına ait resmi 

amblem Şekil 2.3’de gösterilmiştir.  
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Şekil 2.3. Geleneksel ürün adı 

Kaynak: (TÜRKPATENT, 2024) 

 

Türkiye'de geleneksel ürün adı ilk olarak 6769 sayılı Sınai Mülkiyet Kanunu kapsamında 

ele alınmıştır. Sınai Mülkiyet Kanununa göre; Menşe adı veya mahreç işareti kapsamına 

girmeyen ve ilgili piyasada bir ürünü tarif etmek için geleneksel olarak en az otuz yıl 

süreyle kullanıldığı kanıtlanan adlar ‘’Geleneksel Ürün Adı’’ olarak tanımlanmaktadır. 

Bu ürünler, geleneksel bir malzeme veya hammaddelerden yapılan veya geleneksel 

bileşimden kaynaklanan, ya da bu unsurların en az birini yerine getiren ürünlerdir (Taş, 

2023). Günümüzde ‘’Geleneksel Ürün Adı’’ kapsamına giren ürünler Sınai Mülkiyet 

Kanununun yürürlüğe girdiği 2017 yılına kadar "mahreç işareti" olarak tescil edilmiş, 

ancak daha sonra "Geleneksel Ürün" olarak tescil edilmeye başlanmıştır. Türkiye’de 

Ayvalık Tostu, Ezogelin Çorbası, Denizli Tandır Kebabı, Döner, Şevketi Bostan, 

Sirkencübin ve Çakallı Menemeni gibi ürünler "Geleneksel Ürün Adı" ile tescil edilmiştir 

(Ceyhan, 2023; TÜRKPATENT, 2023).  

 

2.1.1. Dünyada ve Avrupa’da coğrafi işaretler 

 

Coğrafi işaret tescilli ürünler dünya çapında çok sayıda kuruluş ve yasalar tarafından 

korunmaktadır. Coğrafi işaret koruması için en eski ve en gelişmiş sistemler 

Avrupa'dadır. Öne çıkan ülkeler Fransa, İtalya, İspanyadır. Fakat son yıllarda gelişmekte 

olan ülkeler de kırsal kalkınmayı teşvik etmek üzere coğrafi işaretlerden faydalanmaya 

başlamıştır. Yerel ürünleri ve gelenekleri koruyarak belli bölgelerde turizmi geliştirmek 

için coğrafi işaret uygulamalarına daha fazla odaklanmaya başlanmıştır. Coğrafi işaret 

ürünlerine yönelik artan küresel ilgi Avrupa ülkeleriyle sınırlı değildir: Washington 
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elması, Darjeeling çayı, Basmati pirinci, Kolombiya kahvesi vb. ürünler yöreleri ile 

adlandırılan farklılaştırılmış ürünlerdir. Menşe ülkeye göre ürün farklılaştırması tüm ürün 

kategorilerinde görülmektedir. Meksika, 1974 yılında Avrupa dışında coğrafi işaret 

koruma sistemini uygulamaya koyan ilk ülkelerden biri olmuştur. Daha sonra Brezilya ve 

Peru 1996 yılında coğrafi işaretler yasası çıkarmış, bu ülkeleri 1999 yılında Güney Kore 

ve Hindistan izlemiştir. Söz konusu ülkeleri 2000 yılında Kolombiya ve 2005 yılında Şili 

takip etmiştir. Kolombiya kahvesi (Cafe ́de Colombia), 2007 yılında Avrupa menşeli 

olmamasına karşılık AB'de menşe adı statüsü verilen ilk kahve olmuştur (Denk, 2022).  

 

Dünya genelinde coğrafi işaret uygulayan ülkeler arasında Bosna Hersek, Cezayir, Haiti 

ve Hindistan, Kosta Rika, Küba, İran, İsrail, Karadağ, Kore, Meksika, Moldova, 

Nikaragua, Pakistan, Peru, Sırbistan, Slovakya, Tunus gibi ülkeler bulunmaktadır. Pek 

çok ülke günümüzde sınai mülkiyet haklarını düzenleyen yasalar ve kurumlara sahip 

olup, Avrupa Birliği kadar gelişmiş olmasa da coğrafi işaret sistemini uygulamaya 

koymuşlardır. Bosna Hersek ve Özbekistan gibi bazı ülkelerde coğrafi işaretler ile ilgili 

yasal düzenlemeler sadece birkaç yıl öncesine dayanmakta olup, oldukça yenidir 

(Dokuzlu, 2016).  

 

Afrika kıtasında coğrafi işaret sistemi henüz gelişmiş bir seviyeye ulaşmamıştır. Kenya, 

Mauritius ve Nijerya gibi ülkeler hâlihazırda coğrafi işaretlerin korunmasını 

desteklemektedir (Servet, 2019). Afrika’da coğrafi işaretler ile ilgili Afrika Sınai 

Mülkiyet Hakları Teşkilatı (OAPI) ve Afrika Fikri Mülkiyet Örgütü (ARIPO) olmak 

üzere iki organizasyon bulunmaktadır. Her iki organizasyon da bir grup Afrika ülkesini 

kapsamaktadır. OAPI’ye 17 Afrika ülkesi üye iken, ARIPO’ya üye Afrika ülkesi sayısı 

22’dir (Gueye, 2020). Mısır ve Ürdün gibi ülkelerin coğrafi işaretlerin uygulanmasına 

ilişkin yasa ve normları bulunmaktadır. Cezayir aynı zamanda Lizbon Antlaşması'nın 

taraflarından biridir (Servet, 2019). 

 

Bir Dünya Ticaret Örgütü (DTÖ) üyesi olan Hindistan, 15 Eylül 2003 tarihinde yürürlüğe 

giren, 1999 tarihli Malların Coğrafi İşaretleri (Tescil ve Koruma) Yasasını kabul etmiştir 

(Denk, 2022). Tayland'da ünlü ve yüksek kaliteli ürünler için coğrafi işaret ile koruma 

algısı yaratan Şampanya Yasası 28 Nisan 2004 tarihinde yürürlüğe girmiştir. Buna ek 

olarak, Tayland için pirinç sadece önemli bir yerel kullanım değil, aynı zamanda 
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uluslararası ihracatın artırılmasında da önemli bir rol oynamaktadır (Servet, 2019). 

Tayland’ın 2017-2021 yılları arasında pirinç ihracat oranı %17,47’dir. Hindistan, Tayland 

ve Vietnam dünya çeltik ihracatının %58,28’ini oluşturmaktadır (FAO, 2024). Tayland’ın 

verilerine göre 2023 yılı itibari ile 77 ilinin tamamında üretilen pirinç, gıda, sebze ve 

meyveler, kumaşlar, el sanatları, sanayi şarap-likör de dâhil olmak üzere toplam 176 adet 

ürün coğrafi işaret tesciline sahiptir (SAWASDEE, 2024). Çin’de coğrafi işaretli 

ürünlerin sayısı 2021 yılı sonu itibari ile 6562 adet iken bu rakam 2023 yılında 9571’e 

ulaşmıştır (CNIPA, 2024). Gürcistan’ın 2017 verilerine göre, coğrafi işaretli ürünlerin 

sayısı 124 adet iken bazı uluslararası projelerin ve Gürcistan Patent Kurumunun 

çalışmalarının da etkisi ile bu sayı ciddi anlamda yükselmiştir (SAKPATENTI, 2024). 

Belarus’un 2023 verilerine göre 31 adet coğrafi işaretli ürün vardır (NCIP, 2024). 

Ülkelere göre coğrafi işaret sayıları Çizelge 2.2’de gösterilmiştir 

 

Avrupa Birliği'nde coğrafi işaretlere yönelik ilk yasal düzenlemeler 1992 yılında 

yapılmıştır. Birçok ürün bu düzenlemeler kapsamında tescil edilmiş ve koruma altına 

alınmıştır (Orhan, 2010). Avrupa Birliği ülkeleri incelendiğinde bu ülkelerdeki coğrafi 

işaret alarak tescillenen ürünlerin en fazla olduğu ülkelerin sırasıyla İtalya, Fransa, 

İspanya ve Yunanistan olduğu görülmektedir. 

 

Avrupa Birliği'nde coğrafi işaretler PDO (Protected Designation of Origin) ve PGI 

(Protected Geographical Indication) kısaltmaları ile kullanılmaktadır. PDO - korunan 

menşe adı, Türkpatent tarafından kullanılan "menşe adı" terimine karşılık gelirken, PGI - 

korunan coğrafi işaret ifadesi ise “mahreç işareti” terimine karşılık gelmektedir. Aynı 

zamanda ülkemizde geleneksel ürün adı olarak kullanılan tescil türü AB’de TSG 

(Geleneksel Özellik Garantisi) kısaltması ile gösterilmektedir (Dokuzlu, 2016). Avrupa 

Birliği’nde kullanılan coğrafi işaret ve geleneksel özellik garantisi logoları Şekil 2.4’de 

gösterilmiştir. 
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Çizelge 2.2. Ülkelere göre coğrafi işaret sayıları (Adet) 

 

Ülke Coğrafi İşaret Sayısı (Adet) 

Çin 9571 

Kıbrıs 5176 

İsviçre 4728 

Moldova Cumhuriyeti 4602 

Bosna Hersek 4534 

Gürcistan 4437 

Birleşik Krallık 4155 

Ermenistan 3180 

Ukrayna 3124 

Avustralya 2069 

Vietnam 2055 

Meksika 1304 

Sırbistan 1115 

Peru 1112 

Arnavutluk 1051 

İsrail 931 

Kanada 850 

ABD 672 

İran 590 

Hindistan 429 

Rusya 403 

Tayland 195 

Singapur 159 

Kolombiya 157 

Endonezya 121 

Brezilya 109 

Malezya 109 

Kamboçya 64 

Moğolistan 46 

Azerbaycan 40 

Norveç 38 

Kazakistan 36 

Yeni Zelenda 24 

Sri Lanka 8 

Pakistan 6 

Kaynak: (WIPO, 2023) 
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         PDO     PGI          TSG 

        Menşe Adı            Mahreç İşareti  Geleneksel Özellik Garantisi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Şekil 2.4. Avrupa Birliği coğrafi işaret logoları 

 

 

 

Avrupa Birliğinde hem birlik üyesi ülkelere hem de AB dışındaki ülkelere ait coğrafi 

işaret tescilleri bulunmaktadır. AB’de sadece Birlik üyesi ülkelere ait coğrafi işaret 

sayıları Çizelge 2.3’te gösterilmiştir. 

 

AB coğrafi işaretler veri tabanı olan eambrosia2 aracılığı ile AB’ne üye olan ve olmayan, 

AB sisteminde kayıtlı tüm coğrafi işaret tescil ve başvuruları ile ilgili bilgilere ulaşmak 

mümkündür.  

 

Avrupa Birliği’nde 2024 yılı itibari ile 3383 adet tescilli coğrafi işaret bulunmaktadır. 

AB’de 887 coğrafi işaret ile ilk sırada gelen ülke İtalya’dır. İtalya AB üye ülkeleri 

arasında tüm coğrafi işaretlerin %26’sına sahiptir. İtalya’yı %22’lik oranı ile Fransa ve 

%11’lik oran ile İspanya izlemektedir. 

 

 

 

 

 

                                                 
2 https://ec.europa.eu/agriculture/eambrosia/geographical-indications-register/  

https://ec.europa.eu/agriculture/eambrosia/geographical-indications-register/
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Çizelge 2.3. AB ülkelerinde tescilli coğrafi işaret sayıları (2024) (Adet) 

ÜLKE 
PDO 

Menşe Adı 

PGI 
Mahreç 

İşareti 

TSG 

Geleneksel 

Özellik Garantisi 

GI 

Alkollü 

İçkiler 

TOPLAM 

(PDO+PGI+GI) 

İtalya 584 269 4 34 887 

Fransa 478 233 3 50 761 

İspanya 213 147 2 19 379 

Yunanistan 114 152 - 14 280 

Portekiz 98 95 2 11 204 

Almanya 31 112 - 33 176 

Macaristan 41 30 2 15 86 

Romanya 41 24 2 9 74 

Bulgaristan 55 4 7 12 71 

Hırvatistan 38 26 1 6 70 

Avusturya 38 9 3 8 55 

Çekya 17 26 1 43 

Slovenya 22 16 4 4 42 

Polonya 9 26 11 2 37 

Hollanda 15 17 4 32 

Belçika 11 15 2 4 30 

Slovakya 11 13 3 2 26 

İsveç 11 11 1 3 25 

Kıbrıs 9 14 1 24 

Litvanya 7 2 7 14 

Danimarka 1 12 13 

Finlandiya 5 4 3 2 11 

İrlanda 4 5 9 

Letonya 1 3 3 4 

Lüksemburg 3 3 

Malta 2 1 3 

Kaynak: (European Commission, 2024). 
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Çizelgede sadece GI (Geographical Indication – Coğrafi İşaret) olarak ifade edilen 

ürünler, alkollü içecekler kategorisinde yer almaktadır. Toplam Cİ sayısına geleneksel 

özellik garantisi verileri eklenmemiştir. Çizelgedeki coğrafi işaret tescil sayılarının 

toplamı da 3383’ün altındadır çünkü bazı ürünler, 22 ürün, birden fazla ülke tarafından 

tescil edilmiştir. Söz konusu 22 ürün, ülke bazında dağıtılamamıştır. Örneğin Limburgse 

vlaai Hollanda ve Belçika tarafından ortak tescil edilmiştir. Benzer şekilde Irish Grass 

Fed Beef (İrlanda merada beslenen sığır eti) İrlanda ve Birleşik Krallık tarafından ortak 

tescil almış bir üründür. Genièvre / Jenever / Genever, alkollü bir içecek olup, Belçika, 

Hollanda, Fransa ve Almanya’nın ortak coğrafi işaretidir.  

2.1.2. Türkiye’de coğrafi işaretler 

Ülkemizde 2024 yılı itibari ile 1627 adet tescilli coğrafi işaret 614 adette başvuru 

bulunmaktadır (TÜRKPATENT, 2024). Türkiye’de coğrafi işaret tescil süreci Şekil 

2.5’de gösterilmiştir.  

Şekil 2.5. Türkiye’de coğrafi işaret tescil süreci 

•Başvuru formu

•Destekleyici dokümanlar
Dosya Hazırlama

•Sistem üzerinden online başvuru EPATS TÜRKPATENT Başvuru

•En fazla 6 ay

•Gerekirse uzman görüşü alma
TÜRKPATENT İnceleme

•Varsa eksiklikler bildirilir ve 3 ay içerisinde
tamamlanması istenir

Eksiklik Bildirimi

•TÜRKPATENET Bülteninde yayımlanır ve herkesin
tescil taslağını görmesi sağlanır

Bültende Yayım

•En fazla 3 ay itiraz için beklenir. İtiraz olursa
değerlendirme yapılır.

• İtiraz haklı bulunursa tescil yapılmaz.

• İtiraza konu hususlar düzeltilir ise ya da hiç itiraz
olmazsa tescil olur.

İtiraz Süresinin Beklenmesi

•Coğrafi İşaret Tescili yapılırTESCİL
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Türkiye’de tescil edilen coğrafi işaretlerin %75’i mahreç, %25’i ise menşe adıdır. 

Geleneksel ürün adı tescillerinin oranı %1’in altında kalmaktadır (Şekil 2.6).  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Şekil 2.6. Türkiye’de tescillerin coğrafi işaret türüne göre dağılımı 

Kaynak: (TÜRKPATENT, 2024). 

 

 

 

Türkiye’de ürün kategorilerine göre coğrafi işaretli ürün sayısı ve oranı Çizelge 2.4’te 

gösterilmiştir. Coğrafi işarete konu olan ürünler 18 başlık altında toplanmıştır. Bu ürünler 

arasında en yüksek pay %27,3 ile “Yemekler ve Çorbalar” grubuna aittir. Bu ürün 

grubunu %20,8 oranı ile “İşlenmiş-İşlenmemiş Meyve-Sebze ile Mantarlar” ve %20,7 

oranı ile “Fırıncılık ve Pastacılık Mamulleri, Hamur İşleri, Tatlılar” grubu izlemektedir. 

Dolayısıyla bu üç ürün grubu Türkiye’de coğrafi işaretle koruma altına alınan ürünlerin 

yarısından fazlasını oluşturmaktadır. “Dondurmalar ve yenilebilir buzlar” grubu ile 

(%0,3) sınıflandırmaya yeni eklenen “Tütün” grubu (%0,1) en az coğrafi işaret tescili 

olan ürün gruplarıdır.   

Menşe Adı; %25

Mahreç İşareti; %75

Geleneksel Ürün 
Adı; %1
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Çizelge 2.4. Türkiye’de tescilli coğrafi işaretlerin ürün gruplarına göre dağılımı 

Ürün grubu 
Ürün sayısı 

(Adet) 

Oran 

(%) 

Yemekler ve çorbalar 426 27,3 

İşlenmiş ve işlenmemiş meyve ve sebzeler ile mantarlar 324 20,8 

Fırıncılık ve pastacılık mamulleri, hamur işleri, tatlılar 323 20,7 

Diğer ürünler 83 5,3 

Halılar, kilimler ve dokumalar dışında kalan el sanatı 

ürünleri 
79 5,1 

Peynirler 44 2,8 

Dokumalar 43 2,8 

Halılar ve kilimler 41 2,6 

Çikolata, şekerleme ve türevi ürünler 39 2,5 

Bal 29 1,9 

İşlenmiş ve işlenmemiş et ürünleri 27 1,7 

Tereyağı dâhil katı ve sıvı yağlar 25 1,6 

Yiyecekler için çeşni/lezzet vericiler, soslar ve tuz 23 1,5 

Peynirler ve tereyağı dışında kalan süt ürünleri 20 1,3 

Alkolsüz içecekler 17 1,1 

Biralar ve diğer alkollü içkiler 12 0,8 

Dondurmalar ve yenilebilir buzlar 4 0,3 

Tütün 1 0,1 

Kaynak: (TÜRKPATENT, 2024) 

Ülkemizdeki coğrafi işaret sistemi, Avrupa Birliği’ne göre daha geniş bir ürün 

yelpazesine sahiptir. Türkiye’de gıda, tarım, maden ve el sanatları ürünleri ile sanayi 

ürünleri coğrafi işaret tescili ile koruma altına alınmaktadır (Denk, 2022).  

Türkiye’deki coğrafi işaret başvuru ve tescil sayılarının yıllar itibariyle dağılımı Şekil 

2.7’de gösterilmiştir. 
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Şekil 2.7. Türkiye’deki coğrafi işaret başvuru ve tescil sayılarının dağılımı (Adet) 

Kaynak: (TÜRKPATENT, 2024) 

Türkiye’nin 1996 yılında başladığı coğrafi işaret tescil uygulamalarında, ilk yıl 24 adet 

ürünün tescili gerçekleştirilmiştir. Sonraki yıllarda az sayıda tescil gerçekleştirilirken, 

SMK’nın yürürlüğe girdiği 2017 yılından itibaren tescil sayılarında ciddi bir artış 

gerçekleşmiştir. Son yıllarda tescil işlemleri devam eden ve coğrafi işaretli tescil alan 

ürünlerin sayılarında artış olduğu gözlenmektedir. 

Türkiye’de coğrafi işaret tescil belgesi alan kuruluşlar ve coğrafi işaret sayıları Çizelge 

2.5’te gösterilmiştir. 
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Çizelge 2.5. Türkiye’de Cİ tescil belgesi alan kuruluşlar ve coğrafi işaret sayıları (Adet) 

 

KURUMLAR Cİ SAYISI (Adet) 

Belediye 572 

Ticaret/sanayi odası 457 

Ticaret borsası 139 

Valilik 100 

Kaymakamlık 78 

Diğer odalar 59 

Birlikler 54 

Vakıf 35 

Dernek 24 

Üniversite 18 

Kooperatif 16 

Kişi (gerçek/tüzel kişi) 9 

Üretici birliği (yurtdışı) 8 

Kalkınma ajansı 6 

Bakanlık 4 

Askeri okul 3 

Kaynak: (TÜRKPATENT, 2024) 

 

Türkiye’de coğrafi işaret sistemi ile en fazla tescil alan kurum 572 adet ürün ile 

belediyelerdir. Ticaret/sanayi odaları 457 adet tescil belgesi ile ikinci sırada yer 

almaktadır. Ticaret Borsaları 139, Valilikler ise 100 adet tescil belgesi ile sırasıyla üçüncü 

ve dördüncü sırada gelmektedir. Tescil alan kurumlar arasında kooperatifler ve üretici 

birliklerinin yeterli sayıda olmadığı görülmektedir.  

 

Türkiye’nin bölgelerine göre coğrafi işaret sayıları Şekil 2.8’de gösterilmiştir. 
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Şekil 2.8. Türkiye’nin bölgelerine göre coğrafi işaret sayıları (Adet) 

Kaynak: (TÜRKPATENT, 2024) 

 

 

Karadeniz, Türkiye’de en çok coğrafi işaret tesciline sahip bölgedir. Karadeniz Bölgesini 

sırayla İç Anadolu Bölgesi, Güneydoğu Anadolu Bölgesi, Ege Bölgesi, Doğu Anadolu 

Bölgesi, Marmara Bölgesi son olarak da Akdeniz Bölgesi takip etmektedir. 

 

Türkiye’de coğrafi işaret mevzuatı 

 

Türkiye'de sınai mülkiyet hakları alanında Avrupa'dakine benzer yasal düzenlemeler 

1870'li yılların başlarında ortaya çıkmıştır. Bu bağlamda 1871 tarihli "Eşya-i Ticariyeye 

Mahsus Alamet-i Farikalara Dair Nizamname" ve 1879 tarihli "İhtira Beratı Kanunu'' 

Türkiye'de ticari marka ve patentlerin yasal olarak korunmasının temelini atmıştır. Bahsi 

geçen yasal düzenlemeler dolayısı ile Türkiye, dünya genelinde sınai mülkiyet haklarını 

koruyan ilk ülkeler arasında yer almıştır. 

 

Genel hükümler içeren Türk Ticaret Kanunu 1957 yılında tescilsiz markalar, ticaret 

unvanları, endüstriyel tasarımların korunması ve haksız rekabetin önlenmesini 

hedeflemiştir. Türkiye'de Fikri Mülkiyet, koruması aslında 1995 yılında tanınmış ve 1999 

yılında Patent Kanunu yürürlüğe girmiştir. 
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Türkiye, Fikri Mülkiyet haklarına ilişkin pek çok uluslararası anlaşmalara da taraftır. 

Türkiye Paris Sözleşmesi'ne 1925 yılında, Dünya Fikri Mülkiyet Örgütü'ne 1976 yılında 

(WIPO) ve Madrid Protokolü'ne ise 1999 yılında üye olmuştur (Dokuzlu, 2016). 

 

Türkiye’de coğrafi işaretlere özgü ilk yasal düzenleme 1995 yılında yürürlüğe giren 555 

sayılı Kanun Hükmünde Kararname (KHK) ile yapılmış ve 6769 sayılı SMK yasasının 

yürürlüğe girmesine kadar tüm coğrafi işaret tescilleri 555 KHK uyarınca 

gerçekleştirilmiştir.  

 

Coğrafi işaret tescili, tescilin coğrafi sınırları içerisinde üretim yapan ve tescilde belirtilen 

üretim ve kalite koşullarına uyum gösteren tüm üreticiler tarafından kullanılabilir. Başka 

bir deyişle, coğrafi işaret tescili uyum sağlayan tüm üreticiler için kolektif bir tekel hakkı 

yaratmaktadır. Coğrafi işaret tescili alan gerçek/tüzel kişiler, tescile uygun üretim yapan 

gerçek/tüzel kişileri bu haktan mahrum bırakamaz. Türkiye'de tescil edilen coğrafi 

işaretler sadece Türkiye'de geçerlidir. Yurtdışında koruma elde etmek için her ülkede 

ulusal mevzuata uygun olarak bir başvuru yapılmalıdır. Türkiye’de coğrafi işarete sahip 

bir ürünün yurt dışında bir piyasasının bulunması ve yurt dışında da yerel ismiyle anılması 

durumunda AB coğrafi işaret tescili için başvuru yapılması faydalı olacaktır (Dokuzlu, 

2016). 

 

2.2. Kaynak Araştırması 

 

Gündoğdu (2006), çalışmasında coğrafi işaretin tanımını, unsurlarını, Türk hukukundaki 

yerini ve uluslararası düzenlemelerdeki önemi üzerinde durmuştur. Coğrafi işaretlerin 

önemi, gelişmekte olan ülkelerdeki durumu, tescil süreci, kullanımı ve denetimi 

açıklanmıştır. 

 

Tuncay (2009), yapmış olduğu çalışmada özellikle coğrafi işaretlerin koruma 

mekanizması üzerine odaklanmış, bu konudaki hukuksal davalar ve coğrafi işaretlerin 

hükümsüzlüğü hakkında bilgiler sunmuştur. 

 

Atay (2013), ‘’Dünya’da ve Türkiye’de Coğrafi İşaretlemeler, Adapazarı Islama Köfte 

Örneğiyle’’ adlı çalışmasında coğrafi işaretli ürünler çerçevesinde yerel ürünleri 

incelemiştir. Bu çalışmada, coğrafi işaretin incelenmesi ve tescil edilmesi aşamaları ile 
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ilgili yasal ve uluslararası düzenlenmeleri ele almıştır. Çalışmada adil olmayan rekabet, 

marka ile ilgili düzenlemeler ve coğrafi işaretler için alternatif sertifikalandırma 

yöntemleri incelenmiştir. Çalışmada kartopu örneklemesi yöntemi ile anket çalışması 

uygulanmış, anketlerin sonucunda başka yerlerde üretilen ıslama köftelerin, Adapazarı 

Islama Köfte kadar lezzetli olmayacağı ve Adapazarı Islama Köftesinin tescilli markaya 

sahip olması gerektiği sonucuna varılmıştır. 

 

Yürekli (2015), Türk Patent Enstitüsü tarafından tescil edilen coğrafi işaretli ürünlerden 

gıda kapsamına giren ürünlerin tescil belgelerini incelemiş, tescil alma süreçlerindeki 

problemleri belirlemiş ve bu problemler için öneriler geliştirmiştir. Gıda ürünlerinin 

araştırılmasının nedeni tescil talep eden üretici sayısının çokluğu ve ayırt edici 

özelliklerinin sistematiklikten uzak oluşudur. Çalışma, nitel araştırma yöntemlerinden 

biri olan belge inceleme yöntemiyle yürütülmüştür. Sonuç olarak; coğrafi işaret 

kavramının genel olarak çok bilinmediği, coğrafi işaret tesciline çok önem verilmediği, 

tescil belgelerinde belirli standartların olmadığı tespit edilmiştir. 

 

Özcan (2016), tarafından yapılan çalışmada coğrafi işaret tesciline sahip Devrek Bastonu 

örneği ele alınmış; coğrafi işaretli üretim yapan üreticiler üzerindeki olumlu-olumsuz 

etkiler belirlenip, üreticilerin kazancı, karşılaşılan sorunlar ve çözüm önerileri 

sunulmuştur. Çalışmada anket metodu uygulanmış olup veriler istatistiki olarak 

değerlendirilmiştir. Sonuç olarak; Devrek Bastonu üreticilerinin %65’inin coğrafi işaret 

tescili sonrası ürünlerinde iyileştirme yaptıklarını ve baston üreticilerinin %85’inin 

coğrafi işaret tescili sonrasında kar marjlarında bir değişiklik olmadığı tespit edilmiştir.  

 

Dayısoylu, Yörükoğlu, & Ançel (2017), Kahramanmaraş ilinin tescilli coğrafi işaretlerini 

incelemiştir. Bu kapsamda Maraş Biberi, Çağlayancerit Cevizi, Andırın Tirşiği, Maraş 

Tarhanası, Maraş Dondurması ve Maraş Burma Bileziği hakkında özet bilgiler 

sunmuştur. Çalışmada aynı zamanda başvuru durumundaki ürünler ve coğrafi işaret 

potansiyeli olan ürünler de ele alınmıştır.  

 

Toprak & Oğuz (2017), Siirt ilinin yerel değerlerinin tanıtımının yapılması ve turizm 

ürünü olarak kullanımının yaygınlaştırılması; üretici, satıcı ve tüketicide farkındalık 

yaratılması konularına odaklanmıştır. Siirt’i ziyaret eden turistlerin şehrin coğrafi işaretli 
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ürünlerine karşı bakış açılarının belirlenmesi, yerel değerlerin tanıtılması ve bu ürünlerin 

turizm ürünü olarak kullanımının artırılması amaçlanmıştır. Çalışmada Siirt'e gelen yerli 

ve yabancı turistlere anket uygulanmış ve elde edilen veriler SPSS istatistik programı ile 

değerlendirilmiştir. Araştırmanın sonucunda, Siirt'i ziyaret eden turistlerin kentin coğrafi 

işaretli ürünleri konusunda yeterli bilgiye sahip olmadığı, bu nedenle yöresel değerlerin 

daha iyi tanıtılması ve turizme yönelik kullanımının artırılması gerektiği sonucuna 

varılmıştır. 

 

Bulut & Fural (2018), yapmış oldukları çalışmada Serik bıçağının coğrafi işaret 

alabilmesi için gerekli incelemelerin yapılması, geleneksel üretimde yaşanan sorunların 

araştırılıp, bıçağın üretiminin gelecek nesillere kadar devam etmesi için altyapı 

çalışmalarının başlatılmasını hedeflemiştir. Çalışma kapsamında literatür taraması 

yapılarak Serik Bıçağının tarihi geçmişi incelenmiş, ayrıca Serik ilçesinde faaliyet 

gösteren geleneksel bir atölye örnek seçilerek geleneksel imalat yöntemi incelenmiştir. 

Sonuç olarak; fabrikalarda seri üretimi yapılan bıçakların ‘’Serik bıçağı’’ olarak piyasada 

satıldığı ve el işçiliğinin kaybolduğu belirlenmiştir. Serik Bıçağı imalatında çırak 

bulmada yaşanan zorluklar ve marka değerinin oluşturulamaması da önemli sorunlar 

olarak belirtilmiştir. Bu nedenle coğrafi işaret tesciline gerek olduğu sonucuna varılmıştır. 

 

Öz & Dönmez (2018), çalışmalarında yerel gıda ve coğrafi işaretleme kapsamında 

Süryani Şarabını değerlendirmiştir. Çalışmada konu ile ilgili on beş kişi ile görüşme 

yapılmıştır. Süryani Şarabının Mardin şehrine özgü yeme-içme kültürünün önemli bir 

ögesi olduğu ifade edilmiştir. Süryani Şarabı sayesinde bölgenin gastronomi ve şarap 

turizmi bağlamında önemli bir destinasyon haline gelebileceği öne sürülmüştür. 

Çalışmada Süryani Şarabının Mardin ilinin turizm ekonomisine katkıda bulunabileceği 

öngörülmektedir. 

 

Boyraz (2019), araştırmasında turistik ürün çeşitlerinin ve yöresel ürünlerin zengin 

olduğu Afyonkarahisar’ın coğrafi işaret tescilli ve tescil alma potansiyeli bulunan 

ürünlerinin turizm ve kırsal kalkınma açısından değerlendirilmesini hedeflemiştir. Nitel 

olarak tasarlanan araştırmada verilerin toplanmasında ikincil kaynaklardan 

yararlanılmıştır. Araştırma kapsamında on bir ayrı ürünün bulunduğu tespit edilmiştir. 
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Araştırma sonucunda, gastronomi ağırlıklı coğrafi işaretli ürünlerin turistik talebin 

arttırılmasındaki rolüne yönelik öneriler geliştirilmiştir. 

 

Topbaş (2019), Türkiye’nin Tokat ilindeki üzüm üreticilerinin ve tüketicilerinin coğrafi 

işarete yönelik tutumlarını ve bilinç düzeylerini incelemiştir. Çalışmada aynı zamanda 

coğrafi işaretli Zile Pekmezi üreten üreticilerin sosyo-ekonomik durumları ve pekmezin 

yöreye katkısı araştırılmıştır. Araştırmada 96 üzüm üreticisi ve 270 tüketiciye anket 

uygulanmıştır. Coğrafi işaretli pekmez üreten tek işletme olduğu için sadece bir işletme 

ile görüşülmüştür. Araştırmanın sonuçlarına göre üzüm üreticilerinin yaklaşık %40’ı 

coğrafi işaretin anlamını bilmektedir. Tüketicilerin ise %83’ü Zile Pekmezinin Tokat iline 

ait coğrafi işaretli bir ürün olduğunun farkındadır. Zile Pekmezi üreten işletmenin coğrafi 

işaret tescili sonrası tanınırlığı ve pazar payı artmıştır.  

 

Gueye (2020), araştırmasında coğrafi işaretlerle ilgili dünya genelindeki uygulamaları 

hem teorik hem de pratik açıdan değerlendirmiş ve özellikle Afrika ülkelerine 

odaklanmıştır. Afrika ülkeleri kapsamında Afrika Sınai Mülkiyet Hakları Teşkilatı 

(OAPI) ve Afrika Bölgesel Fikri Mülkiyet Hakları (ARIPO) antlaşmalarını dikkate alarak 

coğrafi işaret mevzuatını ve mevcut durumu araştırmış, Senegal’in yöresel ürünlerinin 

coğrafi işaret potansiyelleri değerlendirerek öncelik sırasına koymuştur. Senegal’in 

yöresel ürünlerinin coğrafi işaret potansiyellerini ölçmek için yedi kriterden oluşan anket 

çalışması yapmış ve sonuçların analizinde ‘’Analitik Hiyerarşi Süreci’’ yöntemini 

izlenmiştir. Araştırmanın sonucunda Afrika’nın coğrafi işaretler alanında önemli bir 

potansiyele sahip olduğunu belirlenmiş, yetersiz yasal düzenlemeler ve bilimsel 

çalışmalar dolayısı ile fazla ürünün tescil edilemediğini ve potansiyelin 

değerlendirilemediğini tespit etmiştir. Coğrafi işaret potansiyeli yüksek olan ürünleri; 

Niayes soğanı, Mango kent, Kazamans balı, Kazamans badd, Yett Senegal, Kus-kus fajut, 

fonyon Senegal olarak belirlemiştir. 

 

Özdemir (2020), yapmış olduğu çalışmasında kültür, beslenme ve gastronomi turizmi gibi 

kavramlardan yola çıkarak üretim ve tüketim yönleri ile Espiye Pidesini araştırmıştır. 

Espiye Pidesinin değeri incelenilerek, coğrafi işaret tesciline olan ihtiyacı ortaya 

konulmuştur. Espiye Pidesinin özellikleri, diğer pidelerden ayrılan yönleri, müşteri 

deneyimleri gibi konular ele alınarak markalaşmanın gerekliliği vurgulanmıştır.  
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Şen & Ekinci (2020), Türkiye’deki coğrafi işaret tescilli on adet ekmek çeşidini 

incelemiştir. Bunlar Antep tırnaklı pidesi, Bolu patatesli ekmeği, Gümüşhane ekmeği, 

Kalecik ekmeği, Kızılcahamam bazlaması, Kürtün Ara köy ekmeği, Rize baston ekmeği, 

Şanlıurfa açık ekmeği, Şanlıurfa tırnaklı ekmeği, Vakfıkebir ekmeği adlı ekmeklerdir. 

Çalışma ile, Türkiye’de coğrafi işaret alarak tescillenmiş ekmeklerin tanıtılması 

hedeflenmiştir. Sonuç olarak, tescil almış ekmeklerin incelenmesi ile sadece buğday 

unundan yapılmış ekmeklerin olduğu görülmüştür. Mısır, yulaf, arpa gibi tahıllardan 

yapılan ekmeklerin de kültürümüzde önemli bir yeri olduğu ve bundan hareketle bu 

tahıllardan üretilen ekmeklerin de tescillenmesi üzerine çalışmalar yapılması sonucuna 

varılmıştır. 

 

Tanrıkulu & Doğandor (2021), tarafından yapılan çalışmada Bolu’nun mevcut ve 

potansiyel coğrafi işaretlerinin değerlendirilmesi amaçlanmıştır. Bolu, adına tescil 

edilmiş çok sayıda coğrafi işaretli ürüne sahip olmasıyla birlikte, Bolu’nun coğrafi işaret 

potansiyelini oluşturabilecek kültürel öğeleri incelenmiş ve bir nevi kayıt altına alınmaya 

çalışılmıştır. ‘’Belge analizi’’ ve ‘’durum çalışması’’ yöntemleri kullanılarak hazırlanan 

çalışmada, coğrafi işaretlerin Bolu ilinin tanıtım ve markalaşma değerine katkı sağlaması 

düşünülmektedir. Bolu ilinin sahip olduğu gastronomik değerlerin, olası bir tarım ve gıda 

müzesinde sergilenmesi önerisi geliştirilmiştir. Otoyol vasıtası ile ulaşım sağlayan 

araçların kullandığı yollarda, konaklama yerlerinde, dinlenme tesislerinde, duraklarda 

bilgilendirici platformların kurulması, el broşürü vb. ile endemik türlerin tanıtımı 

yapılması gerektiği sonucuna varılmıştır.  

 

Karademir (2021), çalışmasında; Türkiye’de Avrupa Birliği tescilli coğrafi işaretli 

ürünlerin önemini, değerini, ülkeye ekonomik getirisi gibi konuları ele alarak faydalarını 

belirlemiştir. Uluslararası alanda da coğrafi işaretli ürün sayısının artırılması gerektiğine 

vurgu yapmıştır. Çalışmanın sonucunda, Avrupa Birliği tescilli ürünlerin koruma altına 

alınarak uluslararası alanda tanıtımlarının yapılması gerektiği belirtilmiştir. Aynı 

zamanda yöresel ve otantik ürünlerin markalaşmasına katkı sağlanarak uluslararası 

pazarlarda da kullanımının arttırılması gerektiği savunulmuştur. Türkiye’de tescilli 

yöresel ürünlerin uluslararası pazarda ekonomik kalkınmada kullanılabilmesi üretim ve 

pazarlama alanında sağlam bir altyapı çalışması yapılması gerektiği vurgulanmıştır. 
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Yılmaz Bilen (2022), çalışmasında Aygut’un geleneksel üretim metodu ve bileşimi 

hakkında bilgiler vererek bazı kimyasal ve fiziksel özelliklerini ortaya koymuştur. Bu 

çalışmada; Kastamonu’nun Tosya ilçesinde ev ölçeği ile geleneksel üretimi yapılan ve 

farklı yerlerden temin edilen beş farklı Aygut örneği kullanılmıştır. Üreticiler ile 

röportajlar gerçekleştirilerek Aygut’un bileşen özellikleri ve üretim metodu belirlenmiştir. 

Duyusal analizler, ürünün kalite kriterlerinin belirlenmesi için tanımlayıcı analizle 

gerçekleştirilmiştir. Veriler varyans analizine (ANOVA) tabi tutulmuştur. Analizlerin 

sonucuna göre Aygut’un orta derece fermente, acı, ekşi bir tada, keskin bir kokuya sahip 

olduğu belirlenmiştir. Aygut’un renk puanına bakıldığında açık sarı renge sahip olduğu 

tespit edilmiştir. Çalışma sonucunda Aygut’un çok akıcı kıvama sahip olduğu 

belirlenmiştir 

 

Yılmaz (2022), ‘’Türkiye’de Tüketicilerin Coğrafi İşaret Konusunda Bilgi Düzeylerinin, 

Algılarının ve Satın Alma Davranışlarının Benimsenmesi: Ezine Peyniri Örneği’’ adlı 

çalışmada Türkiye’deki tüketicilerin coğrafi işaretli ürünlere ve Ezine Peynirine yönelik 

algılarını, satın alma davranışlarını ve bilgi düzeylerini incelemiştir. Araştırma 

kapsamında İstanbul, İzmir ve Ankara şehirlerinde anket çalışması yapmıştır. 

Araştırmanın değerlendirilmesinde temel istatistiklerin yanı sıra faktör analizi ve lojistik 

regresyon analizlerinden faydalanılmıştır. Sonucunda da tüketicilerin yaklaşık olarak 

dörtte üçünün Ezine peyniri aldığı bilgisi öğrenilmiştir. Tüketicilerin tat, koku, kalite 

faktörü, gıda güvenliği gibi analizleri olduğu ortaya çıkmıştır. Bu kapsam da coğrafi 

işaretin daha çok yaygınlaşması gerektiği sonucunu ortaya çıkarmıştır. 

 

Eti İçli & Anıl (2022), çalışmasında; 2020 yılında menşe adı ile tescillenen ‘’Kırklareli 

Beyaz Peynir’’ üreticilerinin coğrafi işaret hakkındaki bilgi, algı, tutum ve davranışlarını 

belirleyerek firma yöneticileri ve politika yapıcılarına önerilerde bulunmayı amaçlamıştır. 

Firma yöneticileri ile temasa geçilerek, araştırmaya katılmayı kabul eden 15 firma 

yöneticisi ile telefon aracılığıyla görüşme yapılmış. Frekans analizinden yararlanılmıştır. 

Sonuç olarak, coğrafi işaret tescilli peynirin toplum için ne ifade ettiği, kültürel detayları, 

ürünlerin şehirlerde sunulduğu mekânlar, sunuluş biçimleri, ürünle ilgili yapılan 

etkinlikler, gibi konuları kapsayan tanıtıcı ve bilgilendirici faaliyetlere ihtiyaç olduğuna 

karar verilmiştir. 
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Yaşar (2022), çalışmasında; son 25 yıldır Türkiye gündeminde önemli yeri olan coğrafi 

işaretler sistemi tanıtılmakta ve 2018 yılında menşe adı ile tescil edilen Iğdır kayısısı ele 

alınmaktadır. Çalışmada; coğrafi işaret korumasının temel özellikleri olan ürünün tanımı, 

ayırt edici özellikleri, coğrafi sınırı ve ürün-coğrafi alan ilişkisi, ürünün yetiştirme tekniği 

ile denetimi konuları incelenmiştir. Çalışmanın sonucunda, üreticinin kayısı ağaçlarının 

bakımı; budaması, sulaması, gübrelemesi ve ilaçlaması gibi konularda 

bilgilendirilmesinin kayısı üretimine faydası olacağı savunulmuştur. Üreticilerin coğrafi 

işaretlerin uygulanması hakkında bilgilendirilmesi gerektiği de düşünülmektedir.  

 

Taşan (2023), ‘’Coğrafi İşaretleme: Rize Çayı Üzerine Bir Değerlendirme’’ adlı 

çalışmada coğrafi işaret ile Rize çayı arasındaki ilişkinin açıklanması amaçlanmıştır. Rize 

çayı coğrafi işaret tescili alan üç firma arasından sadece bir firma bu ürünün üretimini 

yapmaktadır. Bu araştırma Rize Çayının coğrafi işaret tescili almış olmasına rağmen 

neden coğrafi işaretli çay üretimine geçilmediğini ortaya koymaktadır. Bu çalışmada 

engellerin aşılması ile Rize çayında coğrafi işaretin ekonomik olarak getirilerine ait 

öneriler geliştirilmiş, coğrafi işaretli Rize çayının önemi vurgulanmıştır. Çalışmada 

coğrafi işaretin ekonomiye katkıları makro ve mikro getiriler olarak incelenmiştir. Sonuç 

olarak, coğrafi işaret tescilinin getirilerine dair beklentiler henüz gerçekleşmemiş ve 

kazanımlarından faydalanılamamıştır. Fakat coğrafi işaretli Rize Çayının mevcut kırsal 

turizmi geliştireceği ve turizm gelirlerini artıracağı düşünülmektedir. 

 

Özbey (2023), çalışmasında; Kastamonu coğrafi işaretli ürünlerinin yerli turistler 

üzerindeki etkisinin derecesi ve Kastamonu’nun destilasyon markalaşmasına etkisi 

araştırılmıştır. Örneklem yöntemi kullanılmış olup 425 adet anket çalışması yapılmıştır. 

Araştırmanın sonucunda, coğrafi işaretli ürünleri hediyelik eşya olarak satın almak ve 

üretim merkezlerini görmek isteyen kişilerin sayısının yüksek olduğu görülmüştür. Diğer 

sonuç ise katılımcılardan yaşı büyük olanların küçük olanlara göre ve Kastamonu’yu daha 

fazla ziyaret edenlerin daha az ziyaret edenlere göre oranının yüksek olmasıdır. Böylece 

coğrafi işaretli ürünlerin markalaşmasına ilişkin tutumların daha yüksek olduğu bulgusu 

belirlenmiştir. 
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Alagöz (2023), çalışmasında İnegöl ilçesinin coğrafi işaret almış ve alabilecek 

ürünlerinin, gastroloji turizmi kapsamındaki rolü incelenmiştir. Araştırmada veri toplama 

yöntemi olarak nitel araştırma yöntemlerinden içerik analizi yöntemi kullanılmıştır. Bu 

çalışmada; İnegöl ilçesinde yaşayan ve coğrafi işaret alabilecek ürünleri bilen, o ürünleri 

yapan sekiz katılımcı ile yapılmıştır. Çalışmanın sonunda yöresel ürünlerin coğrafi işaret 

ile tescillenmesinin, gastrolojik kimliğin oluşturulmasında etkisinin büyük olduğu 

sonucuna varılmıştır. 

 

Domaç (2023), çalışmasında; Türkiye’deki coğrafi işaret uygulamalarının mevcut 

durumu hakkında bilgi verilmiştir. Coğrafi işaret tescili ile koruma altına alınan 

geleneksel ürünlerin kültürel miras ile geleneksel aktarım bağlamında işlevi; işlevsel 

kuram temelinde incelenmiştir. Birleşmiş Milletler Eğitim, Bilim ve Kültür Örgütü’nün 

(UNESCO), Somut Olmayan Kültürel Miras Sözleşmesi ve Yaşayan İnsan Hazineleri 

Sistemi ile coğrafi işaret sisteminin kültür ve gelenek aktarımı konusunda benzer yönlere 

sahip olduklarını anlatmıştır. Böylece coğrafi işaretler sisteminin işlevleri, halkbilimi 

açısından analiz edilmiştir.  Halkbilimi kuramlarından “İşlevsel Kuram” temel alınarak 

bir çözümleme modeli oluşturulmaya çalışılmıştır. Sonuç olarak, coğrafi işaret 

uygulamasının insanın yarattığı kültürü ve geleneği inceleyen halkbilimi disiplini 

alanında da çalışılması gerektiği ve halkbilimcilerin coğrafi işaret sistemini çalışma 

alanlarına dâhil etmesinin gerekli olduğu gündeme gelmiştir. 

 

Tezçi (2023), çalışmasında coğrafi işaret alan Kırklareli meşe balı tercih nedenlerinin 

araştırılması hedeflenmiştir. Kırklareli il ve ilçelerinde yaşayan 18-70 yaş aralığında meşe 

balı tüketmiş 403 kişiyle anket çalışması yapılmıştır. Çalışmanın sonucunda tercihleri 

belirleyen en önemli faktörlerden birinin antioksidan ve mineral değerleri bakımından 

çok zengin olan meşe balının sağlıklı olmasının sebep olduğu düşünülmektedir. Faktör 

analizi çalışması ile 4 faktörün (tercih, güven, etiket, sağlık ve fiyat) birbirleri ile %99 

oranında anlam içerdiği görülmüştür. Tüketicilerin meşe balını tercih etme sebepleri 

arasında balın sağlıklı olması, güvenilir üreticiden veya satıcıdan alınabilmesi, içeriğinin 

tescil edilmiş olması ve kalite standartlarına uyumlu olduğunu gösteren etikete sahip 

olması, alım gücü açısından uygun fiyata satın alınabilmesi gösterilmiştir. 
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Erol (2023), çalışmasında; coğrafi işaret hakkında bilgi vererek coğrafi işaretli ürünleri 

ayrıntılı olarak incelemiştir. Bu konuda Eskişehir’deki ziyaretçilerin algılarını ölçmeyi 

hedeflemektedir. Çalışmada anket yapılmış, sonuçlar Sosyal Bilimler için İstatistik 

Programı (SPSS) 28.0 kullanılarak yorumlanmıştır. Bu çalışma sonucunda bölgenin 

coğrafi işaret almamış yerel ürünlerinin belirlenmesi ve gerekli çalışmaların yapılması 

hedeflenmiştir. Yerel halka coğrafi işaret eğitimlerinin verilmesi ve toplum bilincinin 

oluşturulması düşünülmüştür. Coğrafi işaretli ürünlerin yerel temsili noktasında kalite 

kontrol işlemlerine dikkat edilmesi ve olumsuz sonuca yer verilmemesi tespit edilmiştir. 

 

Türk (2023), yapmış olduğu çalışmada coğrafi işaret almış ürünlerin Kayseri’de bulunan 

yerel işletmeler açısından gastronomi turizmine katkısını incelemeyi hedeflemiştir. 

Çalışmada Kayseri’de hizmet vererek, menülerinde coğrafi işaretli ürünlerin sunulup 

hazırlandığı 20 yerel işletme yetkilisi ile görüşülmüştür. Yapılan görüşmelerde coğrafi 

işaretin onlara ne ifade ettiği, menülerinde coğrafi işaretli kaç ürüne yer verdikleri, bu 

ürünlere müşterilerin ilgisi, bu ürünleri satmalarının olumlu ve olumsuz yönleri, 

gastronominin ne ifade ettiği, gastronomi turizmi açısından olumlu ve olumsuz yönleri, 

coğrafi işaretli ürün tanıtımının yeterli olup olmaması, menülerde coğrafi işaretli ürün 

bulundurmanın gastroloji turizmine faydasının olup olmadığı hakkında sorular 

sorulmuştur. Elde edilen sonuçlara göre Kayseri’deki işletmelerin menülerinde çok az 

sayıda coğrafi işaretli ürün bulundurdukları, Kayseri’nin gastronomi turizmi açısından 

çok meşhur ve bilinen bir şehir olmadığı, tanıtımlara ihtiyaç duyulduğu belirlenmiştir. 

 

Domaç Yaşar & Çobanoğlu (2023), çalışmasında; maddi kültür ürünlerinin uzunca bir 

süre, halkbilimciler tarafından ihmal edildiği bu yüzden de sözlü kültür ürünlerinin 

gerisinde kaldığı belirtilmiştir. Bu yüzden folklor disiplini altına giren kültürel miras 

niteliği taşıyan maddi kültür ürünlerinin, coğrafi işaret tescili alması neticesinde kültür 

aktarımına yaptığı katkı incelenmiştir. Sonuç olarak, Coğrafi işaret sisteminin bu 

birikimlerin korunması ve aktarılmasında önemli bir rol oynadığı ifade edilmiştir. 
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3. MATERYAL ve YÖNTEM 

 

3.1. Materyal 

 

Bu araştırmada birincil ve ikincil veri kaynaklarından yararlanılmıştır. Birincil veriler, 

Mustafakemalpaşa ilçesinde, Mustafakemalpaşa Ticaret ve Sanayi Odasına kayıtlı 

Mustafakemalpaşa Tatlısı üretimini yapan firma sahipleri ile yüz yüze görüşülerek 

gerçekleştirilmiştir. Toplam 17 firmadan, görüşmeyi kabul eden 15 firmaya anket 

uygulanmıştır. İkincil veri kaynağı olarak konu üzerine yapılmış bilimsel araştırmalar, 

tezler, konu ile ilgili web siteleri ve benzeri basılı kaynaklardan faydalanılmıştır. 

 

3.2. Yöntem 

 

Üretici firmalara uygulanan anket formları, yarı-yapılandırılmış formlar şeklinde 

tasarlanmış olup ankette hem açık hem de kapalı uçlu sorulara yer verilmiştir (Ek 1). 

Tescil ettiren kurum olan Mustafakemalpaşa Ticaret ve Sanayi Odası (MKPTSO) 

yetkililerinden de görüşme formu (Ek 2) yardımıyla bilgiler alınmıştır.  

 

Mustafakemalpaşa ilçesinde tatlı üretimi yapan firma sayısı 17 olarak belirlenmiştir. 

Örneklem hacminin düşük olmasının sebebi görüşme yapmayı kabul eden işletme 

sayısının düşük olmasıdır. Görüşmeyi kabul eden 15 firma ile görüşme yapılmış, dolayısı 

ile örnekleme yoluna gidilmeyerek tam sayım uygulanmıştır. Anket çalışmasına katılmak 

istemedikleri ve çekinip korktuklarını beyan ettikleri için Mustafakemalpaşa Ticaret ve 

Sanayi Odası’nda çalışan yetkili kişiyle birlikte 15 firma ile görüşmeler 

gerçekleştirilmiştir. Biri denetleme olmak üzere toplamda üç defa Mustafakemalpaşa 

ilçesine gidilerek anket çalışmaları yürütülmüştür.  

 

Elde edilen görüşme verilerinin analizinde, frekans tabloları ve yüzde değerleri 

kullanılmıştır.  
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4. BULGULAR  

 

4.1.  Mustafakemalpaşa Tatlısının Tarihi  

 

Eski adı Kirmasti olan Bursa'nın Mustafakemalpaşa bölgesi, antik çağlardan beri kentin 

önemli yerleşim yerlerinden biridir. Mustafakemalpaşa'nın Peynir Tatlısı, yarattığı katma 

değer açısından bölge ekonomisi için giderek daha değerli hale gelmektedir. Bu tatlı 

mahreç işaretli bir üründür (Uzel, Turhan, Mayıyoh, & Çil, 2017). Mustafakemalpaşa 

Tatlısı, 6769 sayılı Sınai Mülkiyet Kanunu kapsamında 11/10/2017 tarihinden itibaren 

korunmak üzere 18/06/2021 tarihinde tescil ettirilmiştir. İçerisinde taze tuzsuz telemesi 

bulunan Mustafakemalpaşa Tatlısını özel kılan en önemli özellik budur. 

Mustafakemalpaşa Tatlısının geçmişi, yüz yıl öncesine kadar uzanmaktadır. İlk olarak 

göçmen bir kadının çocukları için evde peynir tatlısı yaptığı rivayet edilmektedir. 

Bursa’nın Mustafakemalpaşa ilçesindeki tüketimi sınırlı olsa da bu ürün 1920’li yıllarda 

ticari bir ürün olmaya başlamıştır. Bu yıllarda kasaba dondurmacısı olan Ahmet Bey, 

evinde yaptığı ürünü işletmesinde satmaya başlamış ve bu ürünün ticari özellik 

kazanmasını sağlamıştır. Ürünün sevilip halk arasında kabul görmesi üzerine, ticaretini 

yapan ve ürünü üreten kişilerin sayısı artmış ve deneme yanılma yoluyla üretimde çeşitli 

bileşim reçeteleri geliştirilmiştir. Ahmet Bey'in küçük işletmesinde sanayi üretimine dâhil 

olduğu tatlı, 1970'ten sonra ilçe dışında da tanınmaya başlamıştır. Bunun sebebi ise 

onunla çalışan ustaların zaman içerisinde ayrılıp kendi üretim birimlerini açmalarıdır. 

Mustafakemalpaşa Peynir Tatlısı, 1955 ile 1965 yılları arasında ilçede yoğun olarak 

yetiştirilen koyunlardan elde edilen sütlerle üretilen peynirlerle üretilmiştir. Bu nedenle 

tatlının üretimi mevsimsel olarak yapılmıştır. Daha sonra koyun sütü sisteminden inek 

sütü sistemine geçiş olmuştur. Bunun nedeni, koyun sütünden yapılan telemenin istek 

görmemesidir. Önceleri tamamen el işçiliği ile üretilen ürün, 1970’li yılların sonlarında 

hamur kesme ve tavalara dizme makinelerinin geliştirilip uygulamaya konmasıyla sanayi 

ürünü olmaya başlamıştır. Çift fırınlama tekniğinin ortaya çıkmasıyla birlikte 1980’li 

yıllarda İstanbul’a gönderilen tatlı miktarında artış görülmüştür. Kesme makinesinin 

geliştirilmesi (1985), tatlıyı üretenler tarafından teknolojinin tatlı üretimine uyarlandığı 

yıldır. Böylelikle tatlının üretiminde aşama aşama fabrikasyon üretim modeline 

gidilmiştir. Bu yıllardan sonra tatlı yapımında kullanılan üretim tekniği aynı kalmakla 

birlikte, teknolojiye dayalı üretim tesisleri kurulup kullanılmaya başlanmıştır. 
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Mustafakemalpaşa ilçesi kaynaklı bu tatlı, günümüzde tüm Türkiye’de bilinen, üretilen 

bir tatlı olmuştur (TÜRKPATENT, 2023). 

 

4.2. Mustafa Kemalpaşa Tatlısının Üretim Aşamaları 

 

Mustafakemalpaşa Tatlısının yapılması içi gerekli olan malzemeler aşağıda belirtilmiştir: 

 Taze günlük tuzsuz teleme (günlük sütten elde edilen günlük taze teleme) 

 İrmik  

 Buğday unu 

 Yumurta 

 Kabartma maddesi (sodyum bikarbonat ve/veya amonyum bikarbonat) 

 

Mustafakemalpaşa Tatlısının üretim aşamaları aşağıda açıklanmıştır:  

 

Taze Teleme Üretimi  

Süt süzülerek 65-70C’ye kadar ısıtılıp ardından 34C’ye kadar soğutulur. Soğuyan süt 

mayalanma teknesine alınıp (1000 lt süte 150-250 ml) maya ilave etmek suretiyle 

mayalanır (Şekil 4.1). Mayalanma süresi olan 1-1,5 saat sonunda oluşan teleme suyu 

süzülerek tatlı yapımında kullanıma hazır hale gelir ve elde edilen pıhtı parçalanarak 

hamur yoğurma teknesine (Şekil 4.2) aktarılır.  

 

 
 

Şekil 4.1. Taze teleme üretimi 



34 

 

 
 

Şekil 4.2. Hamur karma makinesi ve taze teleme parçalayıcı 

 

 

Hamurun Hazırlanması 

Mustafakemalpaşa Tatlısının hamuru; buğday ununun (baklavalık ve böreklik) çeşidine 

irmik, kıyılmış taze tuzsuz teleme, yumurta ve sodyum bikarbonat (kabartma tozu) ilave 

edilerek yoğrulmasıyla oluşur. Teleme, tatlı hamurunun %30’unu oluşturur. Tatlı hamuru 

için en az %2 oranında yumurta ve %0,2-1 oranında sulandırılmış karbonat eklenir. 

Üzerine en fazla %30 buğday unu ve en fazla %50 oranında irmik ilave edilerek tatlının 

hamuru yoğrulur. 

 

Şekil Verilmesi 

Elde edilen hamur, elle ya da makine yöntemi ile toplar halinde kesilip tepsilere dizilir 

(Şekil 4.3). Şekil verilmiş olarak makinadan çıkan hamurlar, tepsiye sırasıyla dizilir ve 

tepsi fırınlamaya doğru gider (Şekil 4.4). 

 

 

Şekil 4.3. Hamura şekil verme makinası 
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Şekil 4.4. Şekil verilmiş hamur topları 

 

 

Fırınlama 

Hamur topları 240-300C’de 15-20 dakika fırınlanır (Şekil 4.5). Hamur piştiğinde yarım 

küre şeklinde olur. Nem kaybı dolayısıyla üründe kuruma meydana gelir. Pişme sırasında 

ürünün rengi sarıdan kahverengiye döner. Ürünün raf ömrünün uzatılması için 100-

120C’de 1-1,5 saat çift fırınlama tekniği uygulanabilir. Böylelikle nem %10’un altına 

düşürülerek tatlı, tek fırınlanmış ürünlere oranla daha uzun raf ömrüne erişir. 

 

 
 

Şekil 4.5. Hamur toplarının fırınlanması 
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Şerbetleme 

Geniş bir tencere ocağa konulur, içine 800g şeker ve 1lt su eklenerek şeker suda eriyene 

kadar su karıştırılır. Şerbet kaynamaya başladığında tek ya da çift fırınlanmış 140-150g 

ağırlığındaki ürünler şerbetin içine atılır. Şerbet, tüm ürünlerin her yerine erişinceye kadar 

yavaşça karıştırılır ve 15-20 dk arası kaynatılır (Şekil 4.6). 

 

 
 

Şekil 4.6. Şerbetlenmiş Mustafakemalpaşa Tatlısı 

 

 

4.3. Mustafakemalpaşa Tatlısı Coğrafi İşaretinin Tescil Süreci 

 

Mustafakemalpaşa Tatlısının coğrafi işaret tescil süreci, esasen 2002 yılında başlamıştır. 

Türkiye’de 6769 sayılı Sınai Mülkiyet Kanunu’nun yürürlüğe girmesinden önce, 555 

sayılı Kanun Hükmünde Kararname (KHK)’nin yürürlükte olduğu dönemde, 2001 

yılında Mustafakemalpaşa Belediyesi tarafından coğrafi işaret başvurusu yapılmış ve söz 

konusu başvuru 13.01.2002 tarih ve 2439 sayılı Resmi Gazetede ilan edilmiştir. 

Mustafakemalpaşa Tatlısının mahreç işareti olarak tescilinden birkaç yıl sonra aynı tatlıyı 

üreten Mustafakemalpaşa ilçesi dışından bir firmanın tescil içeriğine itiraz etmesi ve dava 

açarak bu davayı kazanması sonucunda Mustafakemalpaşa Tatlısı tescilden 

düşürülmüştür. İtiraza konu olan husus, ilk tescilde Mustafakemalpaşa Tatlısının üretim 

metodunda yalnızca Mustafakemalpaşa ilçesinde yetiştirilen koyun ve ineklerin 

sütlerinden üretilebileceği belirtilmiş, buna uygun kalitede tüm sütler ile üretilebileceği 

ispatlanmıştır. Türkiye’de 555 sayılı KHK’nin yürürlükte olduğu dönemde tescilde 
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herhangi bir değişiklik yapmak kanunen mümkün olmadığı için tescil kapsamında 

değişiklik yapılamamış ve doğrudan tescilden terk edilmiştir.  

 

Mustafakemalpaşa Tatlısı için 2017 yılında yeniden coğrafi işaret tescili için çalışmalar 

başlatılmıştır. Coğrafi işaret hazırlıkları esnasında Mustafakemalpaşa ilçesinde yer alan 

Bursa Uludağ Üniversitesi Meslek Yüksek Okulu ve ilçe genelinde faaliyet gösteren tatlı 

firmaları bir arada çalışarak ürünün üretim yöntemini ve bileşimini analizler ile ortaya 

koymuşlardır. Bilimsel çalışmaların tamamlanmasını takiben Mustafakemalpaşa Ticaret 

ve Sanayi Odası (MKPTSO) tarafından Türkpatent’e coğrafi işaret (mahreç işareti) tescili 

için tekrar başvuruda bulunulmuştur. İlgili başvuru incelendikten sonra “Coğrafi İşaretler 

ve Geleneksel Ürün Adları Bülteninde” yayınlanarak itiraz süresi olan 3 ay dolduktan 

sonra 784 tescil numarası ile 11.10.2017 tarihinden itibaren korunmak üzere 18.06.2021 

yılında mahreç işareti olarak tescil edilmiştir. Tescil belgesi Ek 3’de verilmiştir.   

 

4.4.  Mustafakemalpaşa Tatlısı Coğrafi İşaretinin Denetim Süreci 

 

Coğrafi işaret tescilinin ardından denetim çalışmaları için hazırlıklar başlamış ve bu 

süreçte Bursa Uludağ Üniversitesi öğretim üyeleriyle de görüş alışverişinde 

bulunulmuştur. Denetim tutanakları gözden geçirilmiş ve ilk deneme denetimi Aralık 

2021 tarihinde tescil ettiren MKPTSO ve Bursa Uludağ Üniversitesi Ziraat 

Fakültesi’nden bir öğretim üyesi eşliğinde gerçekleştirilmiştir. Deneme denetiminde, 

Türkpatente sunulan denetim formu gözden geçirilerek yeniden düzenlenmiş ve 

denetlenen yerlerden numuneler alınarak analiz için Bursa Gıda ve Yem kontrol Merkez 

Araştırma Enstitüsü Laboratuvarına gönderilmiştir. Analiz sonuçları geldikten sonra ilçe 

genelindeki tüm tatlı üreticileri ile bir araya gelinerek coğrafi işaretler konusunda eğitim 

verilmiş ve denetimler konusunda toplantı yapılmıştır.  

 

Mustafakemalpaşa Tatlısının denetim merciinde MKPTSO’nın yanı sıra Türk 

Standartları Enstitüsü (TSE) bulunmaktadır. Deneme denetiminden sonra TSE ile 

iletişime geçilmiş ve ilk denetim için tarih alınmıştır. TSE, Mustafakemalpaşa Tatlısı 

tescil belgesi içeriğine uygun olarak ayrıca bir denetim formu düzenlemiştir. Denetimler, 

biri özet diğeri detaylı olmak üzere iki farklı denetim formu üzerinden 

gerçekleştirilmiştir. İlk denetim 14 ve 18 Şubat 2021’de proses ve ürün denetimi şeklinde 
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yapılmış, 37 farklı numune alınarak TÜBİTAK Bursa Test ve Analiz Laboratuvarında 

(BUTAL) analiz edilmiştir. Analiz sonuçlarının alınmasının ardından bir toplantı daha 

yapılarak tatlı üreten firmaların hangi konularda uygunsuzluk ile karşı karşıya kaldıkları 

ve düzeltici faaliyet olarak neler yapılması gerektiği firma adı verilmeksizin 

açıklanmıştır. Ardından uygunsuz bulunan firmalar ile ayrı ayrı uygunsuzluk nedenleri 

üzerine konuşulmuş ve düzeltici faaliyet uygulamaları istenmiştir. İlk denetimlerde bazı 

firmaların denetim merciini firmalarına ve üretim alanlarına almak istememeleri dolayısı 

ile ilerleyen denetimlerde Bursa İlçe Tarım ve Orman Müdürlüğü ve Bursa İl Tarım ve 

Orman Müdürlüğünden uzman talebinde bulunulmuştur. Günümüze kadar yapılan tüm 

denetimlerde denetim mercii olan MKPTSO ile TSE uzmanlarının dışında mutlaka Tarım 

ve Orman Müdürlüğünden iki uzman denetimlere eşlik etmiştir.  

 

Denetimler 2023 yılı Mayıs ve Haziran ayları ile 2024 yılının Nisan ayında da devam 

etmiştir. Denetimler süresince tescildeki bazı eksiklikler tespit edilmiştir. Özellikle ilk 

denetimlerin tescildeki eksikliklerin ya da hataların anlaşılması açısından önemi 

büyüktür. Mustafakemalpaşa Tatlısı denetimlerinde kabartma maddesi olarak sodyum 

bikarbonatın yanı sıra amonyum bikarbonatın da yaygın bir şekilde kullanıldığı 

görülmüştür. Bunun yanı sıra tescilde sadece çift fırınlanmış ürünler için nem oranı 

belirtilmesine karşılık tek fırınlanmış ürünlerin nem oranının belirtilmediği tespit 

edilmiştir. Ayrıca neredeyse bütün firmaların şerbet hazırlama önerisini en az 700 gr şeker 

olarak vermiş olduğu buna karşılık tescilde 800 gr şerbet konulacağının ifade edildiği 

görülmüştür.  

 

Mustafakemalpaşa Tatlısı ile ilgili bir diğer durum da coğrafi sınırın genişliği konusudur. 

Tescilde coğrafi sınır tüm Türkiye olarak belirtilmiştir. Sınai Mülkiyet Hakları 

kanununun yürürlüğe girmesinden önce 555 sayılı KHK’nin uygulandığı dönemde 

mahreç işaretli ürünlerin coğrafi sınırları en az bir özelliği yöre ile bağlantılı olmak koşulu 

ile genel olarak tüm Türkiye olarak belirlenmiştir. Ancak, günümüzde yani kanun ile 

birlikte, mahreç işaretli ürünlerde ürün ve coğrafi alan arasında ün bağı bulunduğu için, 

bu ürünlerin coğrafi sınırları kendi bölgeleri olarak belirlenmektedir. Türkiye’de Haziran 

2024 tarihi itibariyle 189 adet tescilli tatlı bulunmaktadır (Ek 4).  Bu tatlı tescillerinden 

2’si haricinde diğer tüm tescillerin üretim alanı kendi bölgeleri ile sınırlıdır. Coğrafi işaret 

tescilinde coğrafi alanın, tüm Türkiye genelinde olması hem denetimi zorlaştırmakta hem 
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denetimde maliyetlerin yükselmesine neden olmakta hem de yaratılacak katma değerin 

bölge dışına çıkmasına yol açmaktadır. Mustafakemalpaşa Tatlısının ünü bölgeden 

gelmektedir. Yapım tekniği bu bölgeden çıkmıştır buna karşılık tüm ülkede üretimine 

olanak verilmektedir. Söz konusu durumun düzeltilmesi için Türkpatente başvuruda 

bulunulmuştur. Başvuruda, coğrafi sınırın tüm Türkiye’den, sadece Mustafakemalpaşa 

ilçesine çevrilmesi talep edilmiş ancak bu talep reddedilmiştir.  

 

Mustafakemalpaşa Tatlısı coğrafi işaret uygulaması ile ilgili önemli bir sorun da bu 

ürünün adının bir Türk Standardı (TS) içerisinde yer alıyor olmasıdır. Nisan 2017 yılında 

yayınlanan TS 13470 Hamur tatlıları - Şerbet eklemeye hazır standardında “Şambaba”, 

“Kalburabastı”, “Gül tatlısı”, “Dilberdudağı”, “Şekerpare” ve “Kemalpaşa” tatlılarına ait 

sınıflandırmalar ve özellikler tanımlanmıştır. Kemalpaşa Tatlısı, coğrafi işaret 

kapsamında yer alan adlardan biridir ve bir TS standardında kullanılması coğrafi işaretler 

ile ilgili yasal düzenlemelere aykırıdır. Buna karşılık TS Standardı Nisan 2017 tarihinde 

yayınlanmış, Mustafakemalpaşa Tatlısının coğrafi işaret koruması ise 11 Ekim 2017 

tarihinde başlamıştır. Dolayısı ilse TS standardındaki tatlı adının değiştirilmesi 

gerekmektedir.  

 

Mustafakemalpaşa Tatlısının coğrafi işaret uygulamalarının en önemli aşamalarından 

birini denetim oluşturmaktadır. Çünkü denetimler ürünlerin tescilde belirtilen kalite 

kriterlerine uygunluğunu belirleyen, ürün kalitesini belli bir standartta tutarak ürünün 

ününü koruyan ve haksız rekabeti önleyen en önemli uygulamadır. Bu kapsamda üç 

denetim unsuru bulunmaktadır. 

 Ürünlerin üretim aşamasının uygunluğu 

 Ürünlerin tescilde belirtilen fiziksel, kimyasal ve duyusal kriterlere uygunluğu 

 Satış noktalarında coğrafi işaret tescilli adın kullanımının uygunluğu 

 

Mustafakemalpaşa Peynir Tatlısı denetim masrafları Çizelge 4.1’ de gösterilmektedir. 
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Çizelge 4.1. Mustafakemalpaşa Peynir Tatlısı denetim masrafları (TL) (2022) 

 

Masraf Unsurları 
Denetim giderleri 

(TL) 

Masrafların 

dağılımı (%) 

Personel 17,173.14 33.27 

Sarf malzemeleri (hologram, ribon, 

numune kapları, poşet vb.) 
50 0.10 

İaşe (yiyecek, içecek, konaklama) ve 

akaryakıt 
1,858.99 3,60 

Analiz 32,538.00 63.03 

Toplam denetim masrafları 51,620.13 100 

Denetlenen işletme sayısı 20  

İşletme başına denetim maliyeti 

(TL/işletme) 
2,581.01  

Kaynak: (Dokuzlu & Söyler, 2023) 

 

 

En yüksek denetim masraflarını analiz ücretleri oluşturmaktadır. Mustafakemalpaşa 

Peynir Tatlısı denetimlerinde toplanan ürünler laboratuvar analizine gönderilmektedir. 

Analizler TÜBİTAK MAM laboratuvarlarında yapılmakta ve analiz ücretleri denetlenen 

firmalardan alınmaktadır. Sınai Mülkiyet Kanununun 49. Maddesinin 5. Fıkrasınca 

“Tescil ettiren, denetime ilişkin masrafları denetlenenlerden talep edebilir” ibaresi 

bulunmaktadır. Türkiye genelinde 2023 yılının ilk 6 ayında 5 farklı ilde denetim 

gerçekleştirilmiştir. Böylece 2023 yılı denetim masrafları içerisinde iaşe ve akaryakıt 

giderlerinin oranı %16 olmuştur. İlçe genelinde 20 işletme için denetim maliyeti 2.581 

TL iken, 5 ilde 11 işletme için denetim maliyetleri 4.229.79 TL’ye çıkmıştır. 

 

4.5. Verilerin Analizi ve Yorumlanması 

 

Anket çalışması yapılan 15 üretici firmadan elde edilen veriler, ilk olarak şirkete ilişkin 

bilgilere göre değerlendirilmiştir. Görüşülen firma sahiplerinin faaliyet alanları içerisinde 

gıdanın yanı sıra enerji, temizlik malzemeleri olan firmalar da bulunmaktadır. Şirketlerin 

kuruluş yılları ele alındığında en eski kuruluş yılının 1920 olduğu belirlenmiştir. 

Firmalarda çalışan işçi sayısına bakıldığında, erkek çalışanların %68,45 oranla kadın 

çalışanlardan fazla olduğu görülmektedir. Anket çalışması yapılan 15 üretici firmada, 115 

erkek ve 53 kadın olmak üzere toplam 168 çalışan bulunmaktadır.  
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Firmaların hukuki statüsüne bakıldığında 10 firmanın şahıs şirketi, 5 firmanın ise limited 

şirket olduğu belirlenmiştir. Çalışanların tamamı sigortalı mı sorusuna ise yalnızca bir 

firma hayır cevabını vermiştir. Yapılan anket çalışması ile 15 firmadan 7’sinde gıda 

mühendisi bulunmaktadır. 

 

Bütün firmalar Mustafakemalpaşa Tatlısı üretmekte olup bunu yanında; şekerpare, 

kalburabastı, kadayıf, süt ürünleri (Mihaliç peyniri, kaymak, yoğurt), mantı, sabun, enerji 

gibi ürünleri de üretmektedir.  

 

 
 

Şekil 4.7. Şirketlere ilişkin bilgiler 

 

 

Anket çalışması yapılan firmaların yıllık Mustafakemalpaşa Tatlısı üretim miktarları 

toplamı 4.392.100 kg’dır. Şirketlerin kurulu kapasitesi incelendiğinde, ilçe genelinde 

9.479.000 kg üretim kapasitesi bulunmaktadır. Firmaların en çok ciro yaptıkları tatlı 

çeşidi, Mustafakemalpaşa Tatlısıdır. Bütün firmaların yıllık cirosunun toplamı 

96.000.000 TL’dir (Şekil 4.7). Mustafakemalpaşa Tatlısından sonra üretimi fazla olan 

ikinci tatlı çeşidi şekerparedir. Şekerparenin yıllık üretim miktarı 1.801.000 kg’dır. 

Şekerpare üreten firmaların kurulu kapasitesi ise 3.458.000 kg’dır. Şirketlerin toplam 

yıllık cirosu 33.750.000 TL’dir. Kalburabastı tatlısı üçüncü sırada yer almaktadır ve yıllık 

üretim miktarları 386.000 kg’dır. Şirketlerin kurulu kapasitesi ise 1.493.000 kg’dır. 

Şirketlerin kalburabastı tatlısından elde ettikleri ciro 2.050.000 TL’dir. Mihaliç peyniri 

üretimine bakıldığında yıllık üretim miktarı 100.000 kg’dır. Şirketlerin yıllık kurulu 
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kapasiteleri 130.000 kg’dır. Mihaliç peyniri üretiminden elde edilen yıllık ciro 2.000.000 

TL’dir.  

 

Firmalar ile yapılan anket çalışmasında ürünlerin satış yöntemleri sorulduğunda; 

çoğunlukla kendi imkânlarıyla ulaştırma, kargolama, toptancılar aracılığıyla, başka 

firmalar aracılığıyla, müşterilerin kendilerinin gelerek alması ile ulaşım sağlanmaktadır. 

Yapılan anket çalışmasında tatlı üreten firmalara, müşterileri ile aralarında bir sorunla 

karşılaşıp karşılaşmadıkları sorulmuştur. Elde edilen sonuca göre firmaların %73’ü 

sorunla karşılaştıklarını dile getirmiştir. Firmaların müşteriler konusunda sorun ile 

karşılaşma oranı Şekil 4.8’de gösterilmektedir. Kargo kaynaklı sorunlar, çeklerin 

ödenmemesi, tahsilatta sorun yaşama, ürün yapısı ile ilgili sıkıntılar (ürünün kırılması, 

dağılması, şişmemesi, taze ürünün küflenmesi, kuru olması, darbeli olması, ürünün şekli), 

tüketicilerin ürün ambalajı üzerindeki yazıları okumakta sıkıntı çekmesi (farklı dillere ait 

çeviriler olduğu için yazı karakterlerinin küçük olması) gibi problemlerle karşılaşılmıştır. 

 

 

 
 

Şekil 4.8. Firmaların müşteriler konusunda sorun ile karşılaşma oranı  

 

 

 

Yapılan görüşmeler kapsamında ürünlerin yurtdışına ihraç edilmediği belirlenmiştir. 

Buna karşılık firma yetkililerinin %67’si yakın gelecekte yurtdışına ihracat yapmayı 

planladıklarını ifade etmişlerdir.  

Evet; %73,33

Hayır; %26,67
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Firmalara pazarlama sorunlarının neler olduğu sorulduğunda ise dağıtım ağının 

olmaması, fiyatlandırma konusunda yaşanan problemler, maliyetlerin yüksek olması 

sebebi ile kalite problemlerinin yaşanması, her noktaya ulaşamama, dağıtım ağının geniş 

olmaması gibi cevaplar verilmiştir.  

 

Yapılan görüşmelerde tatlı üreten firma yetkililerine coğrafi işaret hakkında bilgi sahibi 

olup olmadıkları sorulmuş ve firmaların %87’si bu soruya evet cevabını vermiştir. “Evet” 

cevabını veren firma yetkililerinden coğrafi işareti tanımlaması istendiğinde; birçok farklı 

cevapla karşılaşılmıştır. Firma yetkililerinin bazıları; “Bir yöreye ait sadece o bölgede 

üretilebilen ürün”, “Herhangi katkı olmadan doğal üretim yapılması”, “Kalite demek”, 

“Yörede üretildiğine bize ait olduğunu gösteren işaret”, “Yöresel ürünün belli bir isim 

altında üretilmesi” gibi cevaplar vermiştir. Coğrafi işaret ile ilgili bilgilerin nereden 

edinildiği sorulduğunda ise Sanayi ve Ticaret Odası, müşteriler ve üniversite cevapları 

verilmiştir.  

 

Üreticilere, ürettikleri Mustafakemalpaşa Tatlısının hangi tip coğrafi işarete sahip olduğu 

sorulduğunda %80’i doğru cevabı vermektedir; ancak %20’lik kısım sorunun cevabını 

bilmemektedir (Şekil 4.9). 

 

 
 

Şekil 4.9. Tescil tipi hakkında bilgi  

 

 

Tatlı üreten firma yetkililerine menşe adı ve mahreç işareti arasındaki farkı bilip 

bilmedikleri sorulduğunda %60’ının yanıtı bilmediği ortaya çıkmaktadır (Şekil 4.10). 
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Evet, yanıtını verenler ise; “Mahreç ürünün malzemesiyle, menşe bölgesiyle alakalı”, 

“Mahreç başka bölgede üretilebilir, menşe başka bölgede üretilemez”, “Menşe her yerde 

üretilebilen ama mahreç ise bir işareti o yörede olan”, “Menşe üretildiği yer, mahreç 

yöresel olan” şeklinde cevaplamıştır. 

 

 

 

 

Şekil 4.10. Menşe adı ve mahreç işareti arasındaki farkın bilinci  

 

 

Yapılan görüşmelerde üreticilere, ‘’Coğrafi işaret tescil belgesinin tüm içeriğini biliyor 

musunuz?’’ sorusu sorulduğunda, evet yanıtını verenlerin %40 oranında olduğu tespit 

edilmiştir. Hayır, yanıtı ise %46 ile en yüksek orandır (Şekil 4.11). 

 

 

 

 
 

Şekil 4.11. Coğrafi işaret tescil belgesinin içeriği hakkında bilgi 
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Yapılan anket görüşmesinde, “Coğrafi işaret tescil belgesinde değişiklik olmalı mı?” 

sorusu sorulduğunda, firma yetkililerinin %73’ü hayır cevabını vermiştir (Şekil 4.12). 

 
 

Şekil 4.12. Coğrafi işaret tescil belgesinde değişiklik  

 

 

Evet, cevabını verenlere “Neyin değişmesi gerektiğini düşünüyorsunuz?” şeklinde 

sorulduğunda ise “Taze tatlının da tescil belgesine alınması gerektiği”, “Bölgede 

üretilmesi şartının olması gerektiği”, “Peynir oranının çok yüksek olduğu ve peynir 

koymayanlar ile rekabet edemedikleri için peynir oranının düşürülmesi gerektiği”, 

“Peynir altı suyunun başka yere taşınmasının şart olduğu” cevaplarını vermişlerdir. 

 

 
 

Şekil 4.13. Coğrafi işaret ambleminin kullanım durumu 
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Tatlı üreten firmalar ile yapılan anket çalışmasında coğrafi işaret amblemini kullanıp 

kullanmadıkları sorulduğunda %66’sının coğrafi işaret amblemini kullandığı 

belirlenmiştir (Şekil 4.13). 

 

Tatlı üreten firmalar ile yapılan görüşme kapsamında Mustafakemalpaşa Tatlısı 

logosunun ürün üzerinde ya da satış yerinde kullanımı sorulduğunda, %53’ü ürün 

logosunu kullandıklarını söylemiştir. Geriye kalan %46’lık kesim ise logoyu, ya coğrafi 

işaret denetiminden geçemedikleri için ya da ellerinde fazladan ambalaj kaldığı için onları 

tükettiklerini söylemiştir (Şekil 4.14). 

 

 

 

Şekil 4.14. Mustafakemalpaşa Peynir Tatlısı logosunun kullanımı 

 

 

Üreticilere coğrafi işaret tescilli ürünün pazarlanmasında sorun yaşayıp yaşamadıkları 

sorulduğunda ise tamamı herhangi bir sorun yaşamadıklarını ifade etmiştir. 

 

Coğrafi işaretli ürünün özel tasarımlı ambalajının olup olmadığı sorulduğunda, tatlı 

üreticilerinin %53’ü özel bir ambalajın olmadığını söylemiştir. Bunun nedeni 

sorulduğunda, ambalajları genellikle fazla miktarda yaptırıp depoladıklarını, ellerinde 

çok sayıda ambalaj olduğunu, yeniden tasarım yaptırmanın pahalı olduğunu ifade 

etmişlerdir (Şekil 4.15). 

 

 

Evet; %53,33
Hayır; %46,67
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Şekil 4.15. Coğrafi işaretli ürünün özel tasarımlı ambalajı olması durumu 

 

Üreticilerle yapılan anket çalışması kapsamında coğrafi işaretli ve coğrafi işaretsiz 

ürünler için ayrı ambalajların olup olmadığı sorulduğunda, %66’sı hayır cevabını 

vermiştir (Şekil 4.16). 

 

 

 
 

Şekil 4.16. Coğrafi işaretli ve coğrafi işaretsiz ürünlerin ambalajı 

 

 

Tatlı üreten firma yetkililerine coğrafi işaretli ürün için tanıtım ya da reklam etkinliği 

yapıp yapmadıkları sorulduğunda, %80’i hayır cevabını vermiştir. Evet diyen %20’lik 

kesime ne gibi çalışmalar yaptıkları sorulduğunda alınan yanıtlar; internet sitesi ve 

MKPTSO’nun fuarlarda ürün dağıtımı yaptığı şeklinde olmuştur (Şekil 4.17). 

 

 

Evet; %46,67
Hayır; %53,33

Evet; %33,33

Hayır; %66,67
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Şekil 4.17. Coğrafi işaretli ürün için tanıtım ya da reklam etkinliği yapma  

 

Üreticilerle yapılan görüşmelerde coğrafi işaretli ürünün üretim ve pazarlamasını 

geliştirmek için ne gibi faaliyetlerin yapılması gerektiği sorulmuştur. Bu konuda alınan 

yanıtlar: 

 Belediye, MKPTSO ve tatlı üreten firmaların sosyal medya kanallarında ortak 

çalışmalar yapmaları gerektiği,  

 MKPTSO ve Belediye ortaklığı ile proje yapılarak, belli bir bütçe oluşturulması 

ve tüketicilere coğrafi işaret kavramının aktarılması için çalışma yapılması, 

 Kolektif şekilde çalışma yapılması,  

 Bütün üretici firmaların standart kalitede üretim yapması ya da birlikte toplu bir 

üretim yeri kurularak üretim yapılması,  

 Reklama önem verilmesi. 

Verilen yanıtlardan anlaşılacağı üzere firmalar, tanıtım faaliyetleri konusunda 

eksikliklerin olduğunu düşünmekte ve tanıtımların ortak çaba ile yapılması gerektiğini 

vurgulamaktadırlar.  

 

Firmalara 6769 sayılı Sınai Mülkiyet Kanunu hakkında bilgi sahibi olup olmadıkları 

sorulduğunda %53 oranında hayır cevabı verilmiştir (Şekil 4.18). 

 

%20,00

%80,00

%0

%10

%20

%30

%40

%50

%60

%70

%80

%90

Evet Hayır



49 

 

 
 

Şekil 4.18. 6769 Sayılı sınai mülkiyet kanunu hakkında bilgi sahibi olma 

 

 

Firmalara coğrafi işaret kapsamında denetime tabi olup olmadıkları sorulduğunda, hepsi 

denetlendiklerini ifade etmiştir.  

Firmaların yıl içerisinde kaç defa denetlendikleri Şekil 4.19’da gösterilmiştir. Firmaların 

%60’ı yılda 2’den fazla denetlenmiştir. 

 

 
 

Şekil 4.19. Yıl içindeki denetlenme sayıları 

 

 

Firmalara denetim ekibi sorulduğunda, İlçe Tarım, Bursa Su ve Kanalizasyon İdaresi 

(BUSKİ), Damızlık Birliği, kendi müşterileri, Türk Standartları Enstitüsü (TSE), Ticaret 

Odası, Besicilik Birliği, Tübitak’tan yetkililer geldiğini ifade etmişlerdir. Bu yanıtlar, 
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üretici firmaların coğrafi işaret denetimleri ile diğer denetimler arasındaki farkı iyi 

anlayamadıklarını göstermektedir.  

 

Firmalara “Denetim kriterlerini biliyor musunuz?” şeklinde soru sorulduğunda, temizlik, 

kıyafet, hijyen, üretim prosesi, makine bakımları, üretim için alınan ürün faturaları, 

üretim için alınan ham maddelerin tarihleri, tatlının kalitesi, doğru üretim yapılıp 

yapılmadığının tespit edilmesi için numune alınması, coğrafi işaret amblemleri ve logosu 

cevapları verilmiştir. Firmalar, denetim ekibi konusunda çok net bir fikre sahip olmasalar 

da denetim kriterlerini eksiksiz olarak bilmişlerdir.  

 

İmzalanan denetim tutanağı sorulduğunda, ‘’Bir nüshası elden veriliyor.’’ cevabı 

alınmıştır. 

Herhangi bir uygunsuzluk durumunda ne gibi önlemlerin alındığı sorulduğunda, “İkaz 

ediliyor, 15 gün süre veriliyor ve tekrar denetime geliniyor”, “Uygunsuzluk hem sözlü 

hem de yazılı bildiriliyor, kanıtlar sunuluyor ve düzeltilmesi isteniyor.” gibi cevaplar 

verilmiştir. 

 

Denetim masrafları sorulduğunda, firmalar yine farklı denetimlerin masrafları ile coğrafi 

işaret denetim masrafları konusunda net bir fikre sahip değillerdir. Denetim masrafları ile 

ilgili olarak; “Analiz ücreti ödenmiyor.”, “Mal verilen firma kesinti yapıyor.”, 

“Denetleme olursa ceza geliyor.”, “Analiz fiyatı belli olmuyor.”, “Analiz ücreti 10-20 bin 

TL arası.”, “Analiz ücreti 1500 TL.”, “Analiz ücreti 2000 TL.”, “Analiz ücreti 3000 TL.”, 

“Analiz ücreti 7000 TL.”, “İlçe Tarım, ilaçlama için geliyor ve her ay 1200 TL alınıyor.” 

şeklinde cevaplar verilmiştir. 

 

Denetimlerde birim analiz ücretleri aynı olmasına karşılık, firmalar farklı oranlarda 

(peynir oranı bakımından) ürün ürettikleri ve farklı marka adları altında piyasaya 

çıktıkları için ürün numuneleri, üretilen ürün çeşidi ve marka sayısına göre alınmaktadır. 

Dolayısı ile analiz masrafları firmadan firmaya değişiklik göstermektedir. Analiz 

masraflarının yanı sıra denetimlerde personel, akaryakıt, şehir dışı için konaklama, iaşe 

vb. masraflar da bulunmaktadır. Bu masraflar da denetimlerin Mustafakemalpaşa ilçesi 

sınırlarında yapılması ile ilçe sınırları dışında yapılması arasında farklılık göstermektedir. 

Dolayısı ile bir önceki denetimde belirlenen masraflar (enflasyon da dikkate alınarak) ilçe 

içi ve ilçe dışı olmak üzere belirlenmekte, söz konusu masraflar da denetlenenden talep 
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edilmektedir. İlk denetimlerde analiz ücretlerinin yatırılmaması vb. sorunlar yaşanması 

dolayısı ile MKPTSO bir taahhütname hazırlamış olup denetime gidildiğinde firmalar 

denetime ilişkin bedelleri ödeyeceklerine dair taahhütnameyi imzalamaktadır. Denetimi 

ya da analiz ve denetim masraflarını ödemeyi kabul etmeyen firmalara da yazılı olarak 

bildirim yapılmakta ve coğrafi işaretli adı kullanamayacakları bildirilmektedir.  

 

Tatlı üreten firmalara coğrafi işaret denetimleri ile ilgili sorun ve öneriler sorulduğunda, 

denetimlerin daha sık olması gerektiği, coğrafi işaret almayan kişilerin de amblemi 

ambalajlarında kullandığı ve bunun engellenmesi gerektiği, sektörde çok fazla haksız 

rekabet olduğu için ortak bir fiyat politikası belirlenmesi gerektiği gibi hususlar 

belirtilmiştir. Haksız rekabet özellikle Mustafakemalpaşa Tatlısı içerisinde tescilde 

belirtilen oranda peynir kullanılmamasından kaynaklanmaktadır. Tescile göre, protein 

oranının kuru maddede en az %16 olması gerekmektedir. Bu oranın gerçekleşebilmesi 

için de hamurun en az %30’u kadar teleme kullanılması gerekmektedir. Teleme, 

Mustafakemalpaşa Tatlısı imalatında en pahalı ham maddedir ve pek çok firma (özellikle 

ilçe dışında) bu oranda teleme kullanmamakta, ancak Mustafakemalpaşa ilçesindeki 

firmaların çoğu usulüne uygun üretim yapmaktadır. Bu durumda ilçe genelinde üretim 

yapanların maliyetleri yükselmekte ve üretim yapan firmalar diğer firmalar ile rekabet 

etmekte zorlanmaktadır.  

 

Üreticilerle yapılan görüşmede Tüccar/Perakendecinin coğrafi işaretli ürün talebi 

sorulduğunda, %60’ı hayır cevabını vermiştir (Şekil 4.20).  

 

 
 

Şekil 4.20. Tüccar/Perakendecinin coğrafi işaretli ürün talebi 
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Yapılan görüşmeler kapsamında tüccar/perakendecilerin coğrafi işaretli ürüne fazla ücret 

ödeyip ödemedikleri sorulduğunda, firmaların %93’ü hayır cevabını vermiştir (Şekil 

4.21). Buradan anlaşılacağı üzere coğrafi işaretler henüz tüketiciler acısından yeterince 

bilinmediğinden coğrafi işaretli ürünler perakendeci/tüccar talebine yeterince 

yansımamaktadır. Evet, cevabını verenlere tüccar/perakendecilerin ne oranda fazla 

ödedikleri sorulduğunda ortalama %40 fazla ödenildiği cevabı verilmiştir. 

 

 

 
 

Şekil 4.21. Coğrafi işaretli ürüne fazla ücret ödeme durumu 

 

Coğrafi işaretli ürün için kilogram (kg) başına talep edilen fiyatın kaç TL olması gerektiği 

sorulduğunda verilen cevaplar Şekil 4.22’de gösterilmiştir. 

 

 
 

Şekil 4.22. Coğrafi işaretli ürün için kilogram başına talep edilen fiyat beklentisi (TL/kg) 
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Şekil 4.22’de de görüldüğü üzere en düşük kilogram fiyatı 300 TL, en yüksek 2500 TL 

olarak belirtilmiştir. Bu sonuçtan anlaşılacağı üzere piyasada firmaların fiyat 

beklentilerine ilişkin satış fiyatı aralığı son derece geniştir.  

 

Anket çalışması yapılan firmalara coğrafi işaretin ürüne ve ilçeye katkıları hakkında ne 

düşündüklerini belirlemek amacıyla bazı ifadeler belirtilmiş ve bu ifadeleri 6’lı Likert 

ölçeği ile değerlendirmeleri istenmiştir. Her bir ifade ve bu ifadeye verilen cevapların 

dağılımları aşağıda gösterilmektedir. 

 

Firmalar coğrafi işaretin ürün açısından farklılık yaratacağına inanmaktadırlar. Bu 

duruma firmaların %20’si ‘’Kesinlikle katılıyorum.’’, %26’sı ‘’Katılmıyorum’’ cevabını 

vermiştir (Şekil 4.23). 

 

 
 

Şekil 4.23. Coğrafi işaret, ürün açısından farklılık yaratır 

 

 

Coğrafi işaretin ürün değerini arttırdığına katılan üreticiler, %60’ı oluşturmaktadır (Şekil 

4.24). 
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Şekil 4.24. Coğrafi işaret ürün değerini arttırır 

 

 

 
 

Şekil 4.25. Coğrafi işaret ürün kalitesini korur 

 

 

‘’Coğrafi işaret ürün kalitesini korur.’’ cümlesine katılan üreticilerin oranı %60’tır. 

Kesinlikle katılan üreticilerin oranı ise %26’dır (Şekil 4.25).  
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Şekil 4.26. Coğrafi işaret ürünün ününü korur 

 

 

‘’Coğrafi işaret ürünün ününü korur.’’ cümlesine üreticilerin büyük çoğunluğu 

katılmaktadır (Şekil 4.26). Bu da coğrafi işaretin ürün üzerinde öneminin büyük olduğunu 

göstermektedir. 

 

 
 

Şekil 4.27. Coğrafi işaret ilçe ekonomisine katkı sağlar 
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‘’Coğrafi işaret ilçe ekonomisine katkı sağlar.’’ ifadesine ‘’Katılıyorum.’’ yanıtını veren 

üreticilerin oranı %66’dır. ‘’Kesinlikle katılıyorum.’’ yanıtını veren üreticilerin oranı ise 

%20’dir. ‘’Katılmıyorum.’’ ve ‘’Kararsızım.’’ diyenlerin oranı düşüktür (Şekil 4.27).  

 

 
 

Şekil 4.28. Coğrafi işaret ilçedeki istihdama katkı sağlar 

 

 

‘’Coğrafi işaret ilçedeki istihdama katkı sağlar.’’ ifadesine katılıyorum diyen üreticilerin 

oranı %66’dır (Şekil 4.28). 

 

Mustafakemalpaşa Tatlısının coğrafi işaretini tescil ettiren Mustafakemalpaşa Ticaret ve 

Sanayi Odasından bir yetkili ile görüşme gerçekleştirilerek yetkiliye tescil ve süreç ile 

ilgili sorular sorulmuştur. Mustafakemalpaşa Ticaret ve Sanayi Odası’nın kuruluş yılı 

1981’dir. Günümüzde MKPTSO’da 1 idari, 4 memur ve 1 işçi olmak üzere toplam 6 kişi 

çalışmaktadır. Ticaret ve Sanayi Odasının hukuki statüsü kamu niteliğinde meslek 

kuruluşudur.  

 

Tescil ettiren kurum yetkilisinin coğrafi işaretler hakkında detaylı bilgisi vardır. Coğrafi 

işaretin temelde “ürünün aynı standartlarda daha kaliteli ve son tüketiciye ulaşana kadar 

ki kalite standartlarının korunması” amacına hizmet ettiğini belirtmiştir. Tescil ettiren 

kurum yetkilisi, menşe adı ve mahreç işareti arasındaki farkı ve tüm tescil içeriğini 

bilmektedir. Tescilde bir değişiklik yapıldığını ancak, bir değişiklik daha yapılması 
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gerektiğini belirtmiştir. Yapılması gerektiğini düşündüğü değişiklik, tescilli tatlının adları 

arasına “Kemalpaşa Peynir Tatlısı’’nın da eklenmesidir.  

 

Tescil ettiren kurum yetkilisi, coğrafi sınır içerisinde faaliyet gösteren tüm üreticileri 

bildiği gibi üreticilerin kaydını hem fiziki hem de elektronik ortamda tutmaktadır. Tatlı 

üreten firmalar, denetimler hakkında bilgilendirilmektedir. Bu bilgilendirme yalnızca 

denetim kriterleri konusunda olup tüm denetimlere habersiz çıkılmaktadır. MKPTSO’da 

coğrafi işaretler ile ilgili işlemleri yürütmek üzere ayrıca bir personel istihdam 

edilmemekle birlikte bu konuda çalışmak üzere mevcut bir personel görevlendirilmiştir.  

 

Tescil ettiren kurum yetkilisi, 6769 sayılı Sınai Mülkiyet Kanunu ve bu kanunun 

uygulanmasına dair yönetmelik ile coğrafi işaret ve geleneksel ürün adı amblem 

yönetmeliğinin coğrafi işaret denetimiyle ilgili hükümleri hakkında bilgi sahibidir. Tescil 

ettiren kurum; ürünün üretim, pazarlama, dağıtım ve piyasaya arz aşamalarında faaliyette 

bulunanların listesini güncelleyerek Türkpatent’e düzenli olarak göndermektedir. Benzer 

şekilde denetim raporları da Türkpatent’in elektronik başvuru sistemi (online 

uygulaması) olan EPATS sistemine düzenli olarak yüklenmektedir. Ancak EPATS 

sisteminde sıklıkla sorun yaşandığı dile getirilmiştir.  

 

Bir yıl içerisinde 3’ten fazla denetim yapılmaktadır. Denetimlerde en çok karşılaşılan 

sorunlar denetlenecek firma ve il sayısının fazla olmasıdır. Denetimlerde en fazla 

karşılaşılan uygunsuzluklar ise, denetlenen ürünün özelliklerinin, tescilde belirtilen ürün 

özelliklerinden farklı olması ve tescilli coğrafi işaretin kullanılmaması ya da yanlış 

kullanılmasıdır. Denetimlerde tescil belgesinde belirtilen kriterlere uygunsuzluk tespit 

edildiğinde sözlü ve yazılı uyarıda bulunulmakta, aynı zamanda düzeltici faaliyetler de 

açıklanmaktadır. Yıllık denetim masrafları 100 bin ile 150 bin TL arasında değişmektedir. 

Tescil ettiren kurum yetkilisi, denetim sayısının arttırılması gerektiği görüşünü 

bildirmiştir.  

 

Taklit ürünler veya sahtecilikle mücadele edilmektedir. Bu amaçla, coğrafi işareti haksız 

kullanan firmalara yazılı bildirim yapılmaktadır. Yakın zaman içerisinde de noter 

aracılığı ile uyarı yazısı gönderileceği ifade edilmiştir. Coğrafi işaret tescilinden doğan 

hakkın ihlalinden dolayı bugüne kadar hiç dava açılmamış olmakla birlikte, hali hazırda 

bir firma için dava hazırlıkları yapıldığı belirtilmiştir.  
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“Ürünün satış fiyatı, coğrafi işaret tescili olmayan benzer ürünlerin fiyatından daha 

yüksek mi?” sorusuna ‘’kısmen’’ yanıtı verilmiştir. Coğrafi işaretli ürün ile ilgili bugüne 

kadar hiç tüketici şikâyeti alınmamıştır. Tescil ettiren kurum yetkilisi, coğrafi işaretin 

faydası olarak ürünün satış fiyatında ve pazar payında artış olduğunu ifade etmiştir.  

 

Tescil ettiren kurum yetkilisinin beyanı üzerine, farklı online alışveriş sitelerinde coğrafi 

işareti olmayan 28 adet, coğrafi işaret amblemi olan 12 adet Mustafakemalpaşa Tatlısının 

satış fiyatı araştırılmıştır. Elde edilen sonuca göre, coğrafi işaret amblemli ürünlerin 

perakende satış fiyatı, amblemi olmayan ürünlerin satış fiyatından %15,75 daha fazladır.  

 

Tescil ettiren kurum yetkilisi coğrafi işaretli ürünlerin satış ve pazarlamasının 

yaygınlaştırılabilmesi için ulusal marketlerin raflarında coğrafi işaretli ürünlere daha 

fazla yer vermesi gerektiğini belirtmiştir.  

 

Tescil ettiren kurum, günümüze kadar coğrafi işaretler ile ilgili firma toplantıları 

yaptıklarını ve fuarlara düzenli katılım gösterdiklerini ifade etmiştir. İlerleyen 

dönemlerde de fuarlara katılım sayısının artırılmasını ve ulusal marketler ile iş birliği 

yapılması planlanmaktadır.  
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5. TARTIŞMA ve SONUÇ 

  

Coğrafi işaret ürüne değer katmakta, ürünün orijinalliğini ortaya koyarak 

farklılaştırmaktadır. Coğrafi işaretler aynı zamanda üretildiği bölgedeki istihdama ve 

ticaret hacminin gelişmesine de katkılar sağlamaktadır. Üretimin gerçekleştiği bölgede 

pazarlama çalışmaları arttırılarak yenilikler yapılmalıdır.  Yapılan yenilikler kültürel ve 

ekonomik değerlerimizin korunmasına aracı olmalıdır.  

 

Bu araştırmada, tescil aşamasından başlayarak, denetim ve tanıtım çalışmalarına kadar 

tüm coğrafi işaret uygulama süreci Mustafakemalpaşa Tatlısını örneği ele alınarak 

incelenmiştir. Yapılan incelemede ilk önemli bulgu, coğrafi işaret hazırlık sürecinin 

sektör paydaşlarının katılımını gerektiren uzun bir süreç olduğudur. Mustafakemalpaşa 

Tatlısının ilk tescili ile ikinci tescilinin hazırlık süreci oldukça farklıdır ve ikinci tescilde 

hem bilimsel destek alınmıştır hem de ilçedeki tatlı üreten firmalar bu sürecin bir parçası 

olmuştur.  

 

İkinci önemli bulgu ise tescil ettiren kurum ile ilgilidir. Mustafakemalpaşa Tatlısının ilk 

tescil ettiren kurumu Mustafakemalpaşa Belediyesi’dir ve genel olarak belediyelerin 

firmalar ile bağlantısı zayıftır. İkinci tescil sürecinde, tescil ettiren kurum 

Mustafakemalpaşa Ticaret ve Sanayi Odası olmuş ve bu sürece Mustafakemalpaşa 

Belediyesi de destek vermiştir. MKPTSO tatlı üretimi yapan firmaların kayıtlı bulunduğu 

bir oda olup, sürekli olarak firmalar ile iletişim halindedir. Bu da coğrafi işaretin 

uygulama süreci bakımından büyük önem taşımaktadır. Türkiye’de belediyelerin coğrafi 

işaret tescili yapan kurumlar arasında ilk sırada geldiği bilinmektedir ancak belediyelerin 

doğrudan üreticiler, firmalar vb. tescil hakkından yararlanacak taraflar ile bağlantılarının 

zayıf olduğu gerçeği dikkate alınmalıdır. Bu bağlamda Türkiye’de üretici örgütlerinin ya 

da üretici/firmalar ile ilgili kurumların tescil sürecinde daha etkin rol oynaması 

gerekmektedir.  

 

Araştırma sonucunda görüşme yapılan tatlı üreticilerin büyük bir çoğunluğunun (%86,67) 

coğrafi işaret hakkında bilgi sahibi oldukları tespit edilmiştir. Firmalar aynı zamanda 

coğrafi işaret türünü (%80) ve tescil içeriğini (%40) de bilmektedir. Gönenç tarafından 

2007 yılında yapılan çalışmada Mustafakemalpaşa ilçesinde tatlı üretimi yapan firmaların 

%62’si coğrafi işaret kavramını duymasına rağmen %80’i tanımlayamamıştır. Coğrafi 



60 

 

işaret türünün mahreç işareti olduğunu bilenlerin oranı %25’dir ve tescilden doğan 

haklarını bilmeyen firmaların oranı %85’dir. Firmaların %75’inin denetimler ile ilgili 

hiçbir bilgisi yoktur (Gönenç, 2007). Mustafakemalpaşa ilçesindeki tatlı üreticilerinin 

2007 yılı ile 2024 yılları arasındaki bilgi ve bilinç düzeyi ciddi anlamda olumlu yönde 

farklılık göstermektedir. İki dönem arasındaki farklılığın temel nedeni MKPTSO 

tarafından belli aralıklar ile düzenlenen eğitimler ve denetimler esnasında yapılan 

bilgilendirmelerdir. Bu durum coğrafi işaretler ile ilgili olarak üreticilerin ve veya 

firmaların bilgi sahibi olması ve farkındalıklarının artması için tek bir eğitimin yeterli 

olmadığını, bu eğitimlerin belli aralıklar ile tekrarlanması gerektiğini göstermektedir.   

 

Doğru üretim şeklinin bilinmemesi ya da uygulanmaması, tüketici/müşteri şikâyetleri gibi 

sorunların ortaya çıkmasına neden olmaktadır. Araştırma sonuçlarına göre firmaların 

tüketici/müşteri ile sorunla karşılaşma oranı %73,33’tür. Bu oran oldukça yüksektir ancak 

bu sorunların büyük bir bölümü kargo, çeklerin ödenmemesi vb. konular ile ilgilidir. 

Bununla birlikte ürün kaynaklı (kırılma, dağılma, şişme vb.) sorunlar da bulunmaktadır. 

Coğrafi işaret tescilinde belirtilen usullere uygun üretim yapılması durumunda ürünün 

daha standart bir kalitede üretilmesi mümkün olacak ve tüketici/müşteri şikâyetleri de 

azalacaktır.  

 

Araştırmada tescil belgesinde değişiklik isteyenlerin oranı %20’dir. Tescil belgesinde 

istenen değişiklikler arasında; taze tatlının da tescil belgesine dâhil edilmesi, coğrafi işaret 

tescilindeki coğrafi alanın sadece Mustafakemalpaşa ilçesi ile sınırlandırılması ve peynir 

oranının düşürülmesi gibi konular bulunmaktadır. Özellikle üretim alanının tüm Türkiye 

olması coğrafi işaret mantığı ile oldukça ters düşmektedir. Ek 4’de verilmiş olan 

Türkiye’de coğrafi işaret tesciline sahip tatlıların neredeyse tamamının üretim alanı kendi 

bölgeleridir. Özellikle mahreç işareti gibi ürünün ün bağının mutlaka bulunması gereken 

bir coğrafi işaret tescilinde tüm Türkiye’nin üretim alanı olması doğru bir yaklaşım 

değildir. Mustafakemalpaşa tatlısı ilk defa adını almış olduğu Bursa ilinin 

Mustafakemalpaşa ilçesinde üretilmiş, bu isimle ünlenmiş ve tamamen bölgeye özgü bir 

nitelik kazanmıştır. Tescilde değişiklik amacı ile Türkpatent’e başvuru yapıldığında, 

üretimin Mustafakemalpaşa ilçesi ile sınırlandırılması talebinde bulunulmuş, ancak bu 

talep reddedilmiş ve revize tescil yine Türkiye geneli olarak yayınlanmıştır.   
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Mustafakemalpaşa Tatlısı coğrafi işareti ile ilgili en önemli sorunların başında piyasada 

çok farklı usuller ile üretilmiş, çok farklı kalitede tatlıların bulunmasıdır. 

Mustafakemalpaşa ilçesinde üretim yapan firmalar, Türkiye genelindeki firmaların farklı 

oranda peynir kullandığını, hatta bazı firmaların hiç peynir kullanmadığını, bazı 

firmaların, taze teleme yerine lor kullandığını, bazı firmaların da irmik yerine un 

kullandığını ifade etmişlerdir. Mustafakemalpaşa’da yerleşik tatlı firmalarının bu 

iddiaları denetim ekibi tarafından da doğrulanmıştır. Söz konusu tescil kapsamı dışındaki 

üretim uygulamaları ile üretim maliyetleri düşmekte ve bu tatlılar daha düşük fiyattan 

satılarak rekabeti Mustafakemalpaşa’lı üreticiler aleyhine bozmaktadır. Dolayısı ile 

coğrafi işaret tescili kullanan tatlı firmaları denetimlerin çok daha sık yapılmasını ve 

haksız rekabet yaratan firmaların tescilli ürünün adını kullanmasının engellenmesini talep 

etmektedirler.  

 

Mustafakemalpaşa tatlısının TSE 13470/2017 Hamur tatlıları - Şerbet Eklemeye Hazır 

Standardı içerisinde tescilli ad (Kemalpaşa Tatlısı) ile kullanımı da bir başka sorun olarak 

görülmektedir. Mustafakemalpaşa tatlısı için önemli bir pazar niteliğinde olan askeri 

ihaleler TSE standartlarına göre alım yapmaktadır ancak bu ihalelerde ürünlerin coğrafi 

işaretli olup olmadığına bakılmaksızın süreç yürütülmektedir. Oysaki Mustafakemalpaşa 

Tatlısının coğrafi işaret tescil belgesinde belirtilen özelliklerin büyük bir kısmı ile TSE 

standardı uyum içerisindedir. Bu durumda, coğrafi işaret denetiminden geçememiş ya da 

coğrafi işaret amblemine sahip olmayan bir firmanın ürünü zaten TSE standardını 

karşılayamıyor demektir. Dolayısı ile ya askeri ihalelerde coğrafi işaret de bir kriter 

olmalı ya da TSE standardında ürünün adı değiştirilmelidir. Benzer sorun bazı coğrafi 

işaretli bazı zeytinler için de geçerlidir. Türk Gıda Kodeksi, Sofralık Zeytin Tebliğinin 

(2014/33) etiketleme ile ilgili 12. Maddesinin c fıkrasında “Zeytin çeşidi, tüm zeytinlerde 

etiket üzerinde belirtilen ürün adının punto büyüklüğünden, daha büyük bir puntoda 

olmamak şartıyla “……çeşidi” şeklinde yazılarak belirtilebilir. Zeytin çeşidi, ürün adı 

olarak kullanılmaz” ifadeleri yer almaktadır. Bu ifadelere dayanarak, bazı firmalar 

“Gemlik”, “Memecik”, “Tavşan Yüreği”, “Uslu”, “Domat” gibi coğrafi işaretlere konu 

bazı zeytin çeşitlerinin adlarını yanıltıcı bir şekilde büyük puntolar ile yazmaktadır. 

Sofralık zeytin tebliğinin önceki versiyonunda coğrafi işaretler ile bu gibi bir duruma 

karşı koruyucu bir hüküm olarak “coğrafi işaretli ürünlerde bu koşul aranmaz” ibaresi 

olmasına karşılık, bu ibare kaldırılmıştır. Sonuç olarak, konuya bir bütün olarak 
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bakıldığında coğrafi işaretli ürünler ile gıda mevzuatı ya da standartlarda yer alan ürün 

adları ve etiketleme kurallarının coğrafi işaretlerin kullanımını engellemeyecek şekilde 

düzenlenmesi gerekmektedir.  

 

Coğrafi işaretlerin uygulanmasında diğer önemli bir husus da tanıtım çalışmalarıdır. 

Coğrafi işaretli Mustafakemalpaşa Tatlısının tüketiminin arttırılması için tatlı tüketen 

tüketicileri bilinçlendirmeye yönelik çalışmalar yapılmalıdır. Coğrafi işaretli 

Mustafakemalpaşa Tatlısının tanıtım çalışmaları daha profesyonel şekilde yapılmalı, 

satışının ve değerinin arttırılması sağlanmalıdır. Denetimler daha sık hale getirilerek 

olumsuz sonuçların önüne geçilmelidir. 
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Ek 1. Çalışmanın üretici anketi 

Mustafakemalpaşa Tatlısı Coğrafi İşaret Uygulanması – Üretici Anketi 

 
Anket No  

 

1. Şirkete İlişkin Bilgiler 
Şirketin Adı  Faaliyet Alanı  

Şirketin Kuruluş Yılı  Hukuki Statüsü 
Şahıs ☐  Limited ☐  A.Ş. ☐  

Diğer ☐ 

Şirketin Kurulu Olduğu 

Toplam Alan (m2) 
 

Kapalı Tesis Alanı 

(m2) 
 

Çalışan Sayısı 

 
Beyaz 

Yakalı 

Mavi 

Yakalı 

Çalışanların tamamı 

sigortalı mı? 
Evet ☐   Hayır ☐ 

Erkek   Gıda Mühendisi 

Sayısı 
 

Kadın   

Şirketin Kurulu 

Kapasitesi (ton/yıl) 
MKP Tatlısı  Şekerpare  …………….  

Şirketin Yıllık Üretim 

Miktarı (ton/yıl) 
MKP Tatlısı  Şekerpare  …………….  

Şirketin Son 

Kaydedilen Yıllık 

Cirosu (TL/yıl) 

MKP Tatlısı  Şekerpare  ……………..  

Ürettiğiniz Diğer 

Ürünler 
 

 

2. Pazar Durumu ve Pazarlama 

Ürünleriniz tüketicilere nasıl ulaşıyor?  

Müşterileriniz ile bir sorun karşılaştınız mı? Evet ☐    Hayır ☐ 

Evet, ise ne gibi sorunlar karşılaştınız?  

Ürünlerinizi yurt dışına ihraç ediyor musunuz? Evet ☐    Hayır ☐ 

Evet, ise hangi ülkelere ihracat ediyorsunuz?  

Evet, ise ihracatınızın toplam cironuz içerisindeki payı (%)  

Hayır, ise yakın gelecekte ihracat yapmayı planlıyor 

musunuz?  
 

Pazarlama sorunlarınız nelerdir?  
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3. Coğrafi İşaretler ile İlgili Bilgi Düzeyi 

Sorular Yanıtlar 

Cİ Ürünü kaç yıldır üretiyorsunuz?  

Coğrafi İşaretler Hakkında Bilginiz 

Var mı? 

Evet ☐    Hayır ☐ 

Evet ise coğrafi işareti kısaca kendi 

ifadeleriniz ile tanımlar mısınız? 

 

Coğrafi İşaret ile ilgili bilgileri 

nereden edindiniz? 

 

Ürününüz hangi tip coğrafi işarete 

sahip? 

Menşe Adı ☐   Mahreç İşareti  ☐  Geleneksel Ürün Adı ☐ 

Menşe Adı ve Mahreç İşareti 

Arasındaki farkları biliyor musunuz? 

Evet  ☐   Hayır ☐    Kısmen ☐ 

Evet ise kısaca açıklar mısınız?  

Coğrafi işaret tescil belgenizin tüm 

içeriğini biliyor musunuz? 

Evet  ☐   Hayır ☐    Kısmen ☐ 

Coğrafi işaret tescilinizde değişiklik 

yapılması gerektiğini düşünüyor 

musunuz?   

Evet  ☐   Hayır ☐    Kısmen ☐ 

“Evet” ise hangi kısımlarının 

değiştirilmesi gerekiyor? 
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4. Coğrafi İşaretli Ürünün Pazarlaması 

Ürünlerinizi hangi kanallarla pazarlıyorsunuz?  

Cİ amblemini ürününüzün üzerinde ya da satış yerinde 

kullanıyor musunuz? 
Evet ☐  Hayır  ☐  Bazen  ☐ 

MKP peynir tatlısı logosunu ürününüzün üzerinde ya da 

satış yerinde kullanıyor musunuz? 
Evet ☐  Hayır  ☐  Bazen  ☐ 

Cİ tescilli ürününüzün pazarlamasında sorun yaşıyor 

musunuz? 
Evet ☐  Hayır  ☐  Bazen  ☐ 

Evet, ise ne gibi sorunlar yaşıyorsunuz?  

Cİ ürününüz için özel tasarımlı bir ambalajınız var mı? Evet ☐  Hayır  ☐   

Cİ’li ve Cİ’siz ürünleriniz için ayrı ambalajlarınız var mı? Evet ☐  Hayır  ☐   

Cİ’li ürününüz için herhangi bir tanıtım ya da reklam 

etkinliği yaptınız mı? 
Evet ☐  Hayır  ☐   

Evet, ise neler?  

Sizce coğrafi işaretli ürünün üretim ve pazarlamasını 

geliştirmek için ne gibi faaliyetler yapılması 

gerekmektedir? 

 

 

5. Denetim 
1. 6769 sayılı Sınai Mülkiyet Kanunu ve bu Kanunun Uygulanmasına Dair Yönetmelik ile Coğrafi 

İşaret ve Geleneksel Ürün Adı Amblem Yönetmeliğinin coğrafi işaret denetimiyle ilgili 

hükümleri hakkında bilgi sahibi misiniz? Evet ☐  Hayır ☐ 

1. Coğrafi işaret kapsamında denetime tabi tutuldunuz mu?  Evet ☐    Hayır  ☐ 

2. Evet, ise, yılda kaç defa denetime tabi tutuluyorsunuz?  

Yılda 1 defa ☐    Yılda 2 defa ☐    Yılda 2’den fazla ☐ 

3. Evet, ise lütfen denetim prosedürlerini açıklayınız: 

a. Denetim ekibi  

:…………………………………………………………………………………………… 

b. Denetim 

dönemi/sıklığı:………………………………………………………………………… 

c. Denetim kriterleri (ürün özellikleri, hammadde, üretim metodu, Cİ amblemi vb.) 

…………………………………………………………………………………………… 

d. İmzalanan denetim tutanağının ayrıntıları:………………..…………………………… 

e. Herhangi bir uygunsuzluk bulunduysa, alınan önlemler: 

………………………………………………………………………………………… 

f. Denetim masrafları. Lütfen, ne tür masraf yapıldığını ayrı ayrı açıklayınız 

(analiz ücreti, eğer talep edildiyse denetim hizmeti ücreti- vb.):  

………………………………………………………………………………………… 

4. Denetim ile ilgili sorun ve önerileriniz: 
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6. Cİ Ürün SATIŞI  

5. Tüccarlar/Perakendeciler coğrafi işaretli ürünleri talep ediyor mu? Evet ☐  Hayır ☐ 

6. Tüccarlar/Perakendeciler coğrafi işaretli ürünlere daha fazla ücret ödüyor mu? Evet  ☐ Hayır ☐ 

7. Evet, ise ne oranda daha fazla ödüyorlar? % ............. 

8. Sizce coğrafi işaretli ürününüz için adil fiyat nedir? ……………… TL/kg (şirket çıkış fiyatı) 

 

7. Aşağıdaki ifadelere katılma düzeyinizi belirtir misiniz? 

İfadeler Kesinlikle 

Katılıyorum 

Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle 

Katılmıyorum 

Cİ, ürün açısından farklılık 

yaratır 
     

Cİ ürün değerini artırır      
Cİ ürün kalitesini korur      
Cİ ürünün ününü korur      
Cİ ilçe ekonomisine katkı 

sağlar 
     

Cİ ilçedeki istihdama katkı 

sağlar 
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Ek 2. Tescil ettiren ile yapılan görüşme formu 

Mustafakemalpaşa Tatlısı Coğrafi İşaret Uygulanması – Tescil Ettiren 

1. Kuruluşa İlişkin Bilgiler 
Kuruluşun Adı  Faaliyet Alanı  

Kuruluş Yılı  Hukuki Statüsü  

Çalışan Sayısı 

İdari: 

Memur: 

İşçi: 

  

 

2. Coğrafi İşaretler ile İlgili Bilgi Düzeyi 

Sorular Yanıtlar 
Coğrafi İşaretler Hakkında 

Bilginiz Var mı? 
Evet ☐    Hayır ☐ 

Evet ise coğrafi işareti kısaca 

kendi ifadeleriniz ile tanımlar 

mısınız? 

 

Coğrafi İşaret ile ilgili bilgileri 

nereden edindiniz? 
 

Ürününüz hangi tip coğrafi 

işarete sahip? 
Menşe Adı ☐   Mahreç İşareti  ☐  Geleneksel Ürün Adı ☐ 

Menşe Adı ve Mahreç İşareti 

Arasındaki farkları biliyor 

musunuz? 
Evet  ☐   Hayır ☐    Kısmen ☐ 

Evet ise kısaca açıklar mısınız?  

Coğrafi işaret tescil belgenizin 

tüm içeriğini biliyor musunuz? 
Evet  ☐   Hayır ☐    Kısmen ☐ 

Coğrafi işaret tescilinizde 

değişiklik yapılması gerektiğini 

düşünüyor musunuz?   
Evet  ☐   Hayır ☐    Kısmen ☐ 

“Evet” ise hangi kısımlarının 

değiştirilmesi gerekiyor? 
 

 
2. Coğrafi işaret tescil belgesinde belirtilen coğrafi sınır içerisindeki üreticilerin sayısını biliyor 

musunuz?  Evet ☐ Hayır ☐ 

3. Üreticilerinizin kaydını tutuyor musunuz? Evet ☐  Hayır ☐ 

4. “Evet” ise, üretici kaydını ne şekilde tutuyorsunuz?  

a. Fiziki dosya ☐ b. Elektronik ortamda  ☐  



72 

 

5. Üreticilerinizi, coğrafi işaret tescil belgesinde belirtilen kriterlere uygun üretim yapıp 

yapmadıklarına göre denetlenecekleri hususunda bilgilendiriyor musunuz?  Evet ☐ 

 Hayır ☐ 

6. Üreticilerinizi, kullanımı zorunlu olan coğrafi işaret (“menşe adı” veya “mahreç işareti”) 

amblemini nasıl kullanması gerektiği konusunda bilgilendiriyor musunuz?  Evet ☐ 

 Hayır ☐ 

7. Bünyenizde, coğrafi işaretlerle ilgili işlemleri yürütmek üzere personel istihdam ediyor 

musunuz? 

a. Evet, sadece coğrafi işaretlerle ilgili olarak görevlendirilmiş personelimiz var  ☐ 

b. Evet, başka türdeki görevlerin yanı sıra, coğrafi işaretlerle ilgili olarak da 

görevlendirilmiş personelimiz var  ☐ 

c. Hayır  ☐ 

8. “Hayır” ise, nedenini belirtiniz:……………………………… 

 

3. DENETİM  

9. 6769 sayılı Sınai Mülkiyet Kanunu ve bu Kanunun Uygulanmasına Dair Yönetmelik ile Coğrafi 

İşaret ve Geleneksel Ürün Adı Amblem Yönetmeliğinin coğrafi işaret denetimiyle ilgili 

hükümleri hakkında bilgi sahibi misiniz? Evet ☐  Hayır ☐ 

10. 6769 sayılı Kanun ve Yönetmeliği kapsamında, tescilli coğrafi işarete konu ürünün üretim, 

pazarlama, dağıtım ve piyasaya arz aşamalarında faaliyette bulunanların listesini güncelleyerek 

TÜRKPATENT’e düzenli olarak gönderiyor musunuz? Evet ☐  Hayır ☐ 

11. 6769 sayılı Kanun ve Yönetmeliği kapsamında, tescil belgesine uygun olarak gerçekleştirilen 

denetimlere ilişkin denetim raporunu yılda bir kere TÜRKPATENT’e gönderiyor musunuz?  

Evet ☐ Hayır ☐ 

12. Bir yıl içerisinde kaç defa denetim yapıyorsunuz? a. 1 defa ☐   b. 2 – 3  defa ☐     c. 3’den 

fazla ☐ 

13. Denetimlerde en çok karşılaştığınız sorunlarınız nelerdir? (birden fazla işaretleme 

yapabilirsiniz). 

a. Denetimleri yapacak yeterli sayıda uzman eleman bulunmasının zorluğu ☐ 

b. Denetlenecek kişi/yer sayısının fazla olması  ☐  

c. Üretimde kullanılan maddelerin tedarikinin zorluğu ☐ 

d. Denetim merciinin bir araya gelme zorluğu  ☐ 

e. Tescil belgesinin yetersiz/eksik olması    ☐ 

f. Analiz ücretlerinin yüksekliği    ☐ 

g. Üretici/tüccar vb. ile iletişimin zorluğu  ☐   

Diğer (belirtiniz) …………………………………. 

14. Denetimlerde en fazla karşılaştığınız uygunsuzluklar nelerdir? (birden fazla işaretleme 

yapabilirsiniz). 

a. Denetlenen ürünün özelliklerinin, tescilde belirtilen ürün özelliklerinden farklı olması  ☐ 

b. Tescilli coğrafi işaretin kullanılmaması ya da yanlış kullanılması ☐ 

c. Tescilli coğrafi işaretin, 6769 sayılı Kanunda belirtilen kullanım hakkına sahip olanlar 

haricinde haksız kullanımı  ☐ 

d. Coğrafi işaret ambleminin kullanılmaması / hatalı kullanımı  ☐ 

e. Coğrafi işaret tescil belgesinde logo varsa, bu “logonun” hatalı kullanımı ☐ 

Diğer (belirtiniz):…………………………………………………………. 
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15. Denetimlerde,  tescil belgesinde belirtilen kriterlere uygunsuzluk tespit edildiğinde ne gibi 

önlemler aldınız?  (birden fazla seçeneği işaretleyebilirsiniz).  

a. Uyarıda bulunuldu  ☐ 

b. Dava açıldı   ☐ 

c. Tescilde değişiklik talep edildi ☐ 

Diğer (lütfen açıklayınız)…………………………………………….. 

16. Taklit ürünler veya sahtecilikle mücadele ediyor musunuz?  

Evet ☐  Hayır ☐ 

17. Coğrafi işaret tescilinden doğan haktan dolayı bugüne kadar hiç dava açtınız mı?  Evet ☐ Hayır ☐ 

18. Davanın sonucu ne oldu, kısaca açıklayınız? …………………………………. 

19. Ürünün satış fiyatı,  coğrafi işaret tescili olmayan benzer ürünlerin fiyatından daha yüksek mi?  

Evet ☐  Hayır ☐ 

20. Coğrafi işaretli ürün ile ilgili bugüne kadar hiç tüketici şikâyeti aldınız mı?   

Evet ☐ Hayır ☐ 

21. “Evet” ise şikâyetin konusunu belirtiniz: ………………………………………. 

22. Yıllık denetim masraflarınız ne kadar? 

23. Denetim ile ilgili belirtmek istediğiniz, sorun, görüş ve öneriler: 

4. COĞRAFİ İŞARET KULLANIMI 

24. Coğrafi işaretin, ürün üzerinde kullanımının yaygın olduğunu düşünüyor musunuz? 

Evet ☐ Hayır ☐ Kısmen ☐ 

25. “Hayır” veya “Kısmen” yanıtı verdiyseniz nedeni? (birden fazla seçeneği işaretleyebilirsiniz). 

a. Denetime tabi olmak istenmemesi ☐ 

b. Üreticilerin bilgi noksanlığı   ☐ 

c. Tüketicilerin ürünü tanımaması  ☐ 

Diğer (belirtiniz):…………………………………………………………… 

26. “Evet” veya “Kısmen” yanıtı verdiyseniz hangi faydaları gördünüz? (birden fazla seçeneği 

işaretleyebilirsiniz). 

a. Ürün fiyatında artış ☐  

b. Yeni pazarlara giriş  ☐  

c. Pazar payının artması ☐  

d. Üretim miktarında artış  ☐ 

e. Üretimde sürdürülebilirliğin sağlanması ☐ 

f. Tüm üreticilerin, tescil belgesine uygun üretim yapmalarının sağlanması ☐ 

g. Üreticiler ile iletişimin gelişmesi ☐ 

h. Tüketicilerin ürünü tanıması ve güven duyması ☐  

i. Ürün ve üretim metotlarının korunması  ☐ 

Diğer (belirtiniz):………………………………………………………………. 

27. Sizce coğrafi işaretli ürünün üretim ve pazarlamasını geliştirmek için ne gibi faaliyetler 

yapılması gerekmektedir? 

28. Coğrafi işaretli ürününüzün tanıtılması için bu güne kadar hangi faaliyetleri gerçekleştirdiniz? 

29. İlerleyen dönemlerde hangi faaliyetleri yapmayı planlıyorsunuz? 
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Ek 3. Mustafakemalpaşa tatlısı coğrafi işaret tescil belgesi 
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Ek 4. Türkiye’de coğrafi işaret tescilli tatlılar (Haziran 2024) 

Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Adana Halka Tatlısı Mahreç İşareti Adana 

Adana halka tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Adana ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Adana Karakuş Tatlısı Mahreç İşareti Adana 

Adana karakuş tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Adana ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Adana Taş Kadayıfı Mahreç İşareti Adana 

Adana taş tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Adana ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Adapazarı Kabak Tatlısı Mahreç İşareti Sakarya 

Sakarya kabak tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Sakarya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Afyon / Afyonkarahisar Palize Mahreç İşareti Afyonkarahisar 

Afyonkarahisar tatlısının tüm 

üretim aşamaları, 

Afyonkarahisar ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Afyon Kaymaklı Ekmek Kadayıfı Mahreç İşareti Afyonkarahisar 

Afyonkarahisar ekmek tatlısının 

tüm üretim aşamaları, 

Afyonkarahisar ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Afyonkarahisar Hurma Baklavası / Afyon 

Hurma Baklavası 
Mahreç İşareti Afyonkarahisar 

Afyonkarahisar hurma tatlısının 

tüm üretim aşamaları, 

Afyonkarahisar ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Ahırlı Köpük Helvası Mahreç İşareti Konya 

Konya köpük tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Akçaabat Un Helvası Mahreç İşareti Trabzon 

Trabzon un tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Trabzon ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Akçakoca Melengücceği Tatlısı Mahreç İşareti Düzce 

Düzce melengücceği tatlısının 

tüm üretim aşamaları, Düzce 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Aksaray İnceelek Tatlısı Mahreç İşareti Aksaray 

Aksaray inceelek tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Aksaray 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Aksaray Köpük Helva Mahreç İşareti Aksaray 

Aksaray köpük tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Aksaray 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Aksaray Şeker Böreği Mahreç İşareti Aksaray 

Aksaray şeker böreğinin tüm 

üretim aşamaları, Aksaray 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Akşehir Peynir Baklavası Mahreç İşareti Konya 

Konya peynir tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Alaca Hasıda Tatlısı Mahreç İşareti Çorum 

Çorum hasıda tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çorum ilinde 

gerçekleşmelidir. 
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Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Alaca Sarığı Burma/Sini Bağlama Tatlısı Mahreç İşareti Çorum 

Çorum bağlama tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çorum ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Alaca Sıkma Baklava/Alaca Kocakarı 

Gerdanı Tatlısı 
Mahreç İşareti Çorum 

Çorum gerdanı tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çorum ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Alaca Sütlü Aşı Mahreç İşareti Çorum 

Çorum sütlü tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çorum ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Alaca Sütlü Un Helvası Mahreç İşareti Çorum 

Çorum un tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Çorum ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Amasya Cevizli Ballı Baklavası Mahreç İşareti Amasya 

Amasya ballı tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Amasya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Amasya Unutma Beni Tatlısı Mahreç İşareti Amasya 

Amasya beni tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Amasya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Antakya Kerebici Mahreç İşareti Hatay 

Hatay antakya tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Antakya Künefesi Mahreç İşareti Hatay 

Hatay antakya tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Antalya Arap Kadayıfı Mahreç İşareti Antalya 

Antalya arap tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Antalya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Antalya Kabak Tatlısı Mahreç İşareti Antalya 

Antalya kabak tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Antalya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Antep Baklavası Mahreç İşareti Gaziantep 

Gaziantep antep tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Gaziantep 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Antep Katmeri Mahreç İşareti Gaziantep 

Gaziantep antep tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Gaziantep 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Antep Peynirli İrmik Helvası / Gaziantep 

Peynirli İrmik Helvası 
Mahreç İşareti Gaziantep 

Gaziantep irmik tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Gaziantep 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Arapgir Deli Kız Baklavası Mahreç İşareti Malatya 

Malatya kız tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Malatya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Arapgir Gelin Kız Helvası Mahreç İşareti Malatya 

Malatya kız tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Malatya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Arhavi Termonisi Mahreç İşareti Artvin 

Artvin arhavi tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Artvin ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Aydın Kabak Tatlısı Mahreç İşareti Aydın 

Aydın kabak tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Aydın ilinde 

gerçekleşmelidir. 
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Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Ayvalık Lor Tatlısı Mahreç İşareti Balıkesir 

Balıkesir lor tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Balıkesir 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Balıkesir Höşmerim Tatlısı Mahreç İşareti Balıkesir 

Balıkesir höşmerim tatlısının 

tüm üretim aşamaları, Balıkesir 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Balıkesir Kaymaklısı Mahreç İşareti Balıkesir 

Balıkesir tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Balıkesir ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Bartın Ağda Tatlısı Mahreç İşareti Bartın 

Bartın ağda tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Bartın ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Bartın Beyaz Baklavası Mahreç İşareti Bartın 

Bartın beyaz tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Bartın ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Bartın İncir Dondurma Tatlısı / Bartın İncir 

Donduması 
Mahreç İşareti Bartın 

Bartın incir tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Bartın ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Bartın Kabak Burma Tatlısı / Bartın Kabak 

Burması 
Mahreç İşareti Bartın 

Bartın kabak tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Bartın ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Bayburt Tatlı Çorba Mahreç İşareti Bayburt 

Bayburt Tatlı Çorba tanım ve 

üretim metoduna uygun olarak 

her yerde üretilebilir. 

Bayramiç Tahin Helvası Mahreç İşareti Çanakkale 

Çanakkale tahin tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çanakkale ili 

Bayramiç ilçeşinde 

gerçekleşmelidir. 

Beypazarı Höşmerim Tatlısı Mahreç İşareti Ankara 

Ankara höşmerim tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Ankara ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Biga Peynir Tatlısı Mahreç İşareti Çanakkale 

Çanakkale peynir tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çanakkale 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Bilecik Pazaryeri Helvası Mahreç İşareti Bilecik 

Bilecik pazaryeri tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Bilecik ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Bolu Göynük Uğut Tatlısı Mahreç İşareti Bolu 

Bolu uğut tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Bolu ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Brakana Tatlısı Mahreç İşareti Kırklareli 

Kırklareli brakana tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kırklareli 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Burdur Kabak Helvası Mahreç İşareti Burdur 

Burdur kabak tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Burdur ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Bursa Cevizli Lokum Mahreç İşareti Bursa 

Bursa cevizli tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Bursa ilinde 

gerçekleşmelidir. 
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Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Bursa Süt Helvası Mahreç İşareti Bursa 

Bursa süt tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Bursa ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Cennet Çamuru / Kilis Kaymaklı Kırma 

Künefe 
Mahreç İşareti Kilis 

Kilis kırma tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Kilis ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Cide Ceviz Helvası Mahreç İşareti Kastamonu 

Kastamonu ceviz tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kastamonu 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Cizre Bırınczer Mahreç İşareti Şırnak 

Şırnak cizre tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Şırnak ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Cizre Luzine Tatlısı Mahreç İşareti Şırnak 

Şırnak luzine tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Şırnak ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Çamlıdere Höşmerim Tatlısı Mahreç İşareti Ankara 

Ankara höşmerim tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Ankara ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Çankırı Hameyli Tatlısı Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı hameyli tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Çankırı Höşmerim Tatlısı Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı höşmerim tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Çankırı Kesme Kadayıfı Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı kesme tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Çankırı Pıhtı Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı Pıhtı tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Çankırı Yumurta Tatlısı Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı yumurta tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Çarşamba Kıvratması Mahreç İşareti Samsun 

Samsun çarşamba tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Samsun ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Çerkeş Lokumu Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı çerkeş lokumunun tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Çerkeş Sırma Baklavası Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı sırma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Çorum Has Baklavası Mahreç İşareti Çorum 

Çorum has tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Çorum ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Deva-i Misk Helvası Mahreç İşareti Edirne 

Edirne misk tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Edirne ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Devrek Beyaz Baklavası / Devrek 

Baklavası 
Mahreç İşareti Zonguldak 

Zonguldak devrek tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Zonguldak 

ilinde gerçekleşmelidir. 
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Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Devrek Kömeci/Devrek Cevizli Kömeci Mahreç İşareti Zonguldak 

Zonguldak cevizli tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Zonguldak 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Devrekani Cırık Tatlısı Mahreç İşareti Kastamonu 

Kastamonu cırık tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kastamonu 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Diyarbakır Armut Tatlısı Mahreç İşareti Diyarbakır 

Diyarbakır armut tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Diyarbakır 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Diyarbakır Burma Kadayıfı Mahreç İşareti Diyarbakır 

Diyarbakır burma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Diyarbakır 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Diyarbakır Cimili Tatlısı Mahreç İşareti Diyarbakır 

Diyarbakır cimili tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Diyarbakır 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Diyarbakır Kavun Zerdesi Mahreç İşareti Diyarbakır 

Diyarbakır kavun tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Diyarbakır 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Diyarbakır Zerdesi Mahreç İşareti Diyarbakır 

Diyarbakır zerdesi tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Diyarbakır 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Diyarbakır Zingil Tatlısı Mahreç İşareti Diyarbakır 

Diyarbakır zingil tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Diyarbakır 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Doğubayazıt Aşure-i Nuh Tatlısı Mahreç İşareti Ağrı 

Ağrı nuh tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Ağrı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Düzce Fındıklı Tahin Helvası Mahreç İşareti Düzce 

Düzce tahin tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Düzce ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Edremit Körfezi Zeytinyağlı Bademli 

Baklava 
Mahreç İşareti Balıkesir 

Balıkesir bademli tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Balıkesir 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Elazığ Taş Ekmeği Tatlısı Mahreç İşareti Elazığ 

Elazığ ekmeği tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Elazığ ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Ermenek Helvası Mahreç İşareti Karaman 

Karaman ermenek tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Karaman 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzincan Kasefe Tatlısı Mahreç İşareti Erzincan 

Erzincan kasefe tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzincan 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzincan Kesme Kadayıfı Mahreç İşareti Erzincan 

Erzincan kesme tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzincan 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzincan Lüle Baklavası Mahreç İşareti Erzincan 

Erzincan lüle tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzincan 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzurum Demir Tatlısı Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum demir tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 



80 

 

Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Erzurum Hasıta / Erzurum Hasuta Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum erzurum tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzurum Hurma Tatlısı Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum hurma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzurum İspir Gobdini Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum ispir tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzurum Kaz Lokması Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum kaz tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzurum Kuru Kayısı Kaysefesi Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum kayısı tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzurum Pekmezli Baklavası Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum pekmezli tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzurum Pekmezli Kadayıfı Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum pekmezli tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzurum Peynir Helvası Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum peynir tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzurum Tel Helvası Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum tel tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Erzurum Un Helvası Mahreç İşareti Erzurum 

Erzurum un tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzurum 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Eskişehir Met Helvası Mahreç İşareti Eskişehir 

Eskişehir met tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Eskişehir 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Gaziantep Bülbül Yuvası Mahreç İşareti Gaziantep 

Gaziantep bülbül tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Gaziantep 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Gaziantep Dolangel Tatlısı Mahreç İşareti Gaziantep 

Gaziantep dolangel tatlısının 

tüm üretim aşamaları, 

Gaziantep ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Gaziantep Kuymağı/Antep Kuymağı Mahreç İşareti Gaziantep 

Gaziantep antep tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Gaziantep 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Gaziantep Sütlü Zerdesi/Gaziantep Astarlı 

Sütlacı 
Mahreç İşareti Gaziantep 

Gaziantep astarlı tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Gaziantep 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Gaziantep Şöbiyeti / Antep Şöbiyeti Mahreç İşareti Gaziantep 

Gaziantep antep tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Gaziantep 

ilinde gerçekleşmelidir. 
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Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Gediz Höşmerimi Mahreç İşareti Kütahya 

Kütahya gediz tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kütahya 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Gelibolu Peynir Helvası Mahreç İşareti Çanakkale 

Çanakkale peynir tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çanakkale 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Gerede Şakşak Helvası Mahreç İşareti Bolu 

Bolu şakşak tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Bolu ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Giresun Fındık Ezmeli Kadayıf Tatlısı Mahreç İşareti Giresun 

Giresun kadayıf tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Giresun ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Giresun Fındıklı Kuru Burma Tatlısı Mahreç İşareti Giresun 

Giresun burma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Giresun ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Göynük Kabaklı Yufka Tatlısı Mahreç İşareti Bolu 

Bolu yufka tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Bolu ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Hakkari Lalaped Tatlısı Mahreç İşareti Hakkari 

Hakkari lalaped tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hakkari ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Hamsiköy Sütlacı Mahreç İşareti Trabzon 

Trabzon hamsiköy tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Trabzon 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Hatay Haytalı Mahreç İşareti Hatay 

Hatay hatay tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Hatay Hünkar Külahı Mahreç İşareti Hatay 

Hatay hünkar tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Hatay Kabak Tatlısı Mahreç İşareti Hatay 

Hatay kabak tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Hatay Küncülü Helva (Ramazan Helvası) Mahreç İşareti Hatay 

Hatay ramazan tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Hatay Müşebbek Tatlısı Mahreç İşareti Hatay 

Hatay müşebbek tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Hatay Peynirli İrmik Helvası Mahreç İşareti Hatay 

Hatay irmik tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Hatay Şam Tatlısı Mahreç İşareti Hatay 

Hatay şam tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Hatay Taş Kadayıfı Mahreç İşareti Hatay 

Hatay taş tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Hatay Tel Kadayıfı Mahreç İşareti Hatay 

Hatay tel tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 
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Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Hayrabolu Tatlısı Mahreç İşareti Tekirdağ 

Tekirdağ hayrabolu tatlısının 

tüm üretim aşamaları, Tekirdağ 

ilinde gerçekleşmelidir. 

İnegöl Sütlü Kadayıfı Mahreç İşareti Bursa 

Bursa sütlü tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Bursa ilinde 

gerçekleşmelidir. 

İskilip Gül Baklavası Mahreç İşareti Çorum 

Çorum gül tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Çorum ilinde 

gerçekleşmelidir. 

İzmir Lokması Mahreç İşareti İzmir 

İzmir izmir tatlısının tüm üretim 

aşamaları, İzmir ilinde 

gerçekleşmelidir. 

İzmir Şambalisi Mahreç İşareti İzmir 

İzmir izmir tatlısının tüm üretim 

aşamaları, İzmir ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Kabataş Helvası Mahreç İşareti Ordu 

Ordu kabataş tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Ordu ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Kahta Bademli İrmik Helvası Mahreç İşareti Adıyaman 

Adıyaman irmik tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Adıyaman 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Karaman Guymak Tatlısı Mahreç İşareti Karaman 

Karaman guymak tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Karaman 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Kastamonu Çekme Helvası Mahreç İşareti Kastamonu 

Kastamonu çekme tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kastamonu 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Kayseri Gül Baklavası Mahreç İşareti Kayseri 

Kayseri gül tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kayseri ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Kayseri Nevzinesi Mahreç İşareti Kayseri 

Kayseri kayseri tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kayseri ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Kazan Höşmerim Mahreç İşareti Ankara 

Ankara kazan tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Ankara ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Kelle Tatlısı Mahreç İşareti Sivas 

Sivas kelle tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Sivas ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Kemaliye Lök Tatlısı / Eğin Lök Tatlısı Mahreç İşareti Erzincan 

Erzincan lök tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Erzincan 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Kemalpaşa Tatlısı / Mustafakemalpaşa 

Peynir Tatlısı / Mustafakemalpaşa Tatlısı 
Mahreç İşareti Bursa 

Bursa mustafakemalpaşa 

tatlısının tüm üretim 

aşamalarının tamamı Türkiye'de 

gerçekleşir. 

Kırıştırma Tatlısı Mahreç İşareti Kırşehir 

Kırşehir kırıştırma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kırşehir ilinde 

gerçekleşmelidir. 
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Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Kırşehir Ahi Helvası Mahreç İşareti Kırşehir 

Kırşehir ahi tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kırşehir ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Kırşehir Höşmerim Tatlısı Mahreç İşareti Kırşehir 

Kırşehir höşmerim tatlısının 

tüm üretim aşamaları, Kırşehir 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Kırşehir Peltesi Mahreç İşareti Kırşehir 

Kırşehir kırşehir tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kırşehir ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Armut Kifayesi Mahreç İşareti Konya 

Konya armut tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Haside Tatlısı / Konya Kara Helvası Mahreç İşareti Konya 

Konya kara tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Höşmerimi Mahreç İşareti Konya 

Konya höşmerimi tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya İrmik Helvası Mahreç İşareti Konya 

Konya irmik tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Kara Erik Kavurması Mahreç İşareti Konya 

Konya erik tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Kaygana Mahreç İşareti Konya 

Konya kaygana tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Kenevir Helvası Mahreç İşareti Konya 

Konya kenevir tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Köftü Mahreç İşareti Konya 

Konya köftü tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Paluzesi / Konya Palize Mahreç İşareti Konya 

Konya palize tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Sac Arası Mahreç İşareti Konya 

Konya sac tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Sütlü Selemen Mahreç İşareti Konya 

Konya sütlü tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Vişne Tiridi Mahreç İşareti Konya 

Konya vişne tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Konya Zerdesi Mahreç İşareti Konya 

Konya konya tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Konya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Korkuteli Höşmerimi(Antalya Usulü 

Höşmerim) 
Mahreç İşareti Antalya 

Antalya usulü tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Antalya ilinde 

gerçekleşmelidir. 
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Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Kurşunlu Bandurma Tatlısı Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı bandurma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Kurşunlu Helvası Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı kurşunlu tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Kütahya Köpük Helvası Mahreç İşareti Kütahya 

Kütahya köpük tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kütahya 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Manisa Mesir Macunu Mahreç İşareti Manisa 

Manisa mesir tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Manisa ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Mardin Harire Mahreç İşareti Mardin 

Mardin mardin tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Mardin ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Marmaris Bayır Baklavası Mahreç İşareti Muğla 

Muğla bayır tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Muğla ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Marmaris Bayır Kaşık Helvası Mahreç İşareti Muğla 

Muğla kaşık tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Muğla ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Mersin Kerebici Mahreç İşareti Mersin 

Mersin mersin tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Mersin ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Mudurnu Basma Helva Mahreç İşareti Bolu 

Bolu basma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Bolu ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Muğla Saraylısı Mahreç İşareti Muğla 

Muğla saraylısı tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Muğla ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Ordu Fındıklı Burma Tatlısı Mahreç İşareti Ordu 

Ordu burma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Ordu ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Ordu Perşembe Ceviz Helvası Mahreç İşareti Ordu 

Ordu ceviz tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Ordu ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Paşa Helvası Mahreç İşareti Kütahya 

Kütahya paşa tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Kütahya 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Rize Pepeçurası Mahreç İşareti Rize 

Rize pepeçurasi tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Rize ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Sakarya Üre Tatlısı Mahreç İşareti Sakarya 

Sakarya üre tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Sakarya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Senirkent Samsa Tatlısı Mahreç İşareti Isparta 

Isparta samsa tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Isparta ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Siirt Gebole Tatlısı Mahreç İşareti Siirt 

Siirt gebole tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Siirt ilinde 

gerçekleşmelidir. 
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Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Sivrihisar Höşmerim Tatlısı Mahreç İşareti Eskişehir 

Eskişehir höşmerim tatlısının 

tüm üretim aşamaları, Eskişehir 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Sivrihisar Muska Baklavası Mahreç İşareti Eskişehir 

Eskişehir muska tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Eskişehir 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Soma Helvası Mahreç İşareti Manisa 

Manisa soma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Manisa ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Söke Kulak Tatlısı Mahreç İşareti Aydın 

Aydın kulak tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Aydın ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Şabanözü Dondurma Helvası Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı dondurma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Şanlıurfa Pendirli Helvası / Şanlıurfa 

Peynirli Helvası 
Mahreç İşareti Şanlıurfa 

Şanlıurfa peynirli tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Şanlıurfa 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Taraklı Uğut Tatlısı Mahreç İşareti Sakarya 

Sakarya uğut tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Sakarya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Tavas Baklavası Mahreç İşareti Denizli 

Denizli tavas tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Denizli ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Tekirdağ Peynir Helvası Mahreç İşareti Tekirdağ 

Tekirdağ peynir tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Tekirdağ 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Tırtıl Baklava Mahreç İşareti Amasya 

Amasya tırtıl tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Amasya ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Tokat Yeşilyurt Kocabaş Tatlısı Mahreç İşareti Tokat 

Tokat kocabaş tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Tokat ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Tosman Helvası Mahreç İşareti Bursa 

Bursa tosman tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Bursa ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Urfa Pendirli Kedeyif / Şanlıurfa Peynirli 

Kadayıf 
Mahreç İşareti Şanlıurfa 

Şanlıurfa peynirli tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Şanlıurfa 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Urfa Şıllık Tatlısı (Şanlıurfa Şıllık Tatlısı) Mahreç İşareti Şanlıurfa 

Şanlıurfa şıllık tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Şanlıurfa 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Urfa Zerdesi (Şanlıurfa Zerdesi) Mahreç İşareti Şanlıurfa 

Şanlıurfa zerdesi tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Şanlıurfa 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Uşak Baklavası Mahreç İşareti Uşak 

Uşak baklavası tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Uşak ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Uşak Gelin Helvası / Uşak Gelin Tatlısı Mahreç İşareti Uşak 

Uşak gelin tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Uşak ilinde 

gerçekleşmelidir. 
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Coğrafi işaretin adı Türü İl 

Coğrafi sınır içerisinde 

gerçekleşmesi gereken üretim, 

işleme ve diğer işlemler 

Uşak Helvası Mahreç İşareti Uşak 

Uşak helvası tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Uşak ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Uşak Ulubey Zini Hamursuzu Mahreç İşareti Uşak 

Uşak zini tatlısının tüm üretim 

aşamaları, Uşak ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Yağlılar Basma Helvası Mahreç İşareti Balıkesir 

Balıkesir basma tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Balıkesir 

ilinde gerçekleşmelidir. 

Yapraklı Panayır Helvası Mahreç İşareti Çankırı 

Çankırı panayır tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Çankırı ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Yayladağı Lokumu Mahreç İşareti Hatay 

Hatay yayladağı tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 

Yayladağı Şenköy Helvası Mahreç İşareti Hatay 

Hatay şenköy tatlısının tüm 

üretim aşamaları, Hatay ilinde 

gerçekleşmelidir. 
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