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Tiirk Sarap Sektortinun Mevcut Durumu ve Sektorin
Gelisimini Sinirlayan Faktorlerin Degerlendirilmesi
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Ozet: Sarap sektoriinde; Italya, Fransa ve Ispanya gibi iilkeler oldukca gelismis diizeydedir. Bu
tilkelerde iiretilen tiziimlerin bilyiik kismu saraba islenmektedir. Tiirkiye de bag alani ve iiziim iiretim
miktar1 bakimindan diinya bagciliginda onemli bir iilkedir. Bununla birlikte, {iretilen iiziimlerin
sadece %2.5-3"li saraba iglenmektedir. Son yillarda Tiirkiye’de saraplik iiziim ve sarap iiretiminde
onemli gelismeler de goriilmektedir. Ancak sarap sektdrii mevcut potansiyeline ragmen hala beklenen
gelismeyi gosterememekte, sarap {iretimi ve pazarlamasinda diinya ortalamasinin oldukga gerisinde
kalinmaktadir. Sektoriin gelisimini sinirlayan faktdrlerin baginda Ozel Tiiketim Vergisi uygulamalari,
kayit disi tretim ve pazarlama gelmektedir. Ayrica, Tirkiye’de bagciliga yeteri kadar onem
verilmemesi de gelisimin 6niinde duran bir diger faktordiir. Tiirkiye’de iiziim {iretiminin daha ¢ok
sofralik ve kurutmalik c¢esitlere yonelik olmasi, hammadde temini agisindan sarap sektoriinii
kisitlamaktadir. Hammaddenin kalitesi de sektor gelisimin Oniinde kisit olusturabilmektedir.
Tiirkiye’de kirsal kesimde yasayan niifus i¢in gelir getirici, iilke ekonomisi i¢in katma deger yaratici
bir lirlin olan saraplik iiziim iiretiminin desteklenmesi, iiretim miktarinin ve kalitesinin arttirilmasi
gerekmektedir. Bu ¢alismanin amaci, sektoriin mevcut durumunun ve gelisimini sinirlayan unsurlarin
degerlendirilmesidir. Caligsma bir literatiir aragtirmasi niteligindedir.
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Evaluation of the Current Situation of the Turkish Wine Sector
and the Factors Restricting the Development of the Sector

Abstract: Countries like Italy, France, Spain are highly developed in the wine industry. Highly rates
of grapes which is grown in these countries are using for the wine industry. Turkey also is very
important country about viticulture. On the other hand, only 2.5-3% of grapes are using for producing
wine in Turkey. In recent years, Turkey make progress about viticulture and producing wine. But
despite of huge potential about viticulture, Turkey is still dropping behind in the world average, about
producing and marketing wine. Some factors of limiting of the industry are; special consumption
taxes, informal production and marketing. Also the viticulture still not important too much in Turkey
and this situation is restricting to improve of the industry. In addition, the wine industry is restricted
in terms of supply of raw material so that the grapes use usually dried and as table grapes in Turkey.
The quality of grape is a very big problem as much as variety and amount of it for development of the
industry. Supporting the production of wine-grapes, which provides added value for the economy of



the country and supplies income for the population living in rural area of Turkey, and increasing the
production and quality is of great importance. The aim of the study is to evaluate the current situation
of the wine sector in Turkey and the factors limiting the development of the sector. This study is
based on literature survey.
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Giris

Sarap sektoriinde kiiresel diizeyde bazi iilkeler 6nemli bir yere sahiptir. Bu Ulkelerin
baginda, (2008/2010 ortalamasina gore) diinya bag alanlari iginde de biiyiik paya sahip olan
Ispanya (%14.95), Fransa (%11.25) ve italya (%11.02) gelmektedir (FAO, 2014). Ancak
son yillarda diinyada sarap iiretim deseninde koklii baz1 degisiklikler ortaya ¢ikmistir (Cassi
ve ark. 2012). Buna gore, geleneksel sarap lireticisi olan iilkelere ek olarak ABD, Arjantin,
Sili, Giiney Afrika, Avustralya ve Yeni Zelanda gibi yeni dinya ulkelerinin garap
piyasasindaki paylar1 artmigtir. Bagcilikta 6nde gelen bu iilkelerde wretilen Gztumlerin
biiyiik kismu saraba islenmektedir (Karaoglu, 2007).

Bagcilik, Tirkiye’de de dreticinin 6nemli ge¢im kaynaklarindan biri olmasiimn yani
sira iilke ekonomisine 6nemli katkilar saglamaktadir (Demir, 2003). Ancak bagcilik
alaninda gelismis iilkelerin aksine, Tirkiye’de liretilen iiziimler, genellikle kurutularak ya
da sofralik olarak degerlendirilmektedir. Saraplik tiziim iiretimi toplam {izim Uretiminin
yaklasik %11’ini olusturmaktadir. Bu Uzumlerin ise sadece %2.5-3’1i saraba islenmekte,
geri kalan kismi siralik olarak degerlendirilmektedir (Celik, 2005; Karaoglu, 2007).

Turkiye sahip oldugu ekolojik 6zellikleri ile saraplik iiziim iiretimi igin elverisli bir
konuma sahiptir. Nitekim, bir ¢ok yerel {iziim ¢esitinin yani sira son yillarda diinyaca iinlii
ve kalitesi belgelenmis {iziim gesitlerinin de (Cabernet Sauvignon, Merlot, Sirah, Grenache)
Uretimine baglanmistir (Tosun, 2005). Bu baglarin iiziimlerinden elde edilen Kaliteli
saraplar piyasada yiiksek fiyatlardan alici bulmaktadir (Demir, 2003; Akar, 2011; Tosun,
2005).

Turkiye’nin hemen her yoresinde sarapgiliga ve buna yonelik bag tesislerine karsi
yogun bir ilgi gézlenmektedir (Celik, 2005). Yarattign katma degerin yani sira ihracat
acisindan sahip oldugu yiiksek potansiyel birlikte degerlendirildiginde bu alandaki
cabalarin tesvik edilmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Bu sayede bagcilik ve sarapgilik
kaltird gelisebilecek ve iilke ekonomisine katki yapmay siirdiirebilecektir.

Tirkiye’de sarap sektoriinde 6nemli gelismeler ortaya ¢ikmasina ragmen, sektoriin
mevcut potansiyelinin gelisimi bazi faktére bagli olarak sinirlanmaktadir. Bu ¢alismada
Tiirkiye’de sarap sektdriinde mevcut durum, gelismeler ve gelisimi sinirlayan faktorlerin
belirlenmesi ve ¢6ziim onerilerinin gelistirilmesi amaglanmustir.

Materyal ve Yo6ntem

Caligma literatiire dayali olup; materyali konuyla ilgili basili ¢aligmalar
olusturmaktadir. Istatistiksel veriler icin FAO ve TUIK in kayitlarindan yararlanilmistir.

Diinyada sarap iiretim ve dis ticaret verilerinin degerlendirilmesinde son 5 yil (2006-
2010), aym verilerin TUrkiye i¢in degerlendirilmesinde ise son 20 yil (1991-2010) ele



almmistir. Bazi  bolimlerde, daha gilincel verilere de yer verilmistir. Verilerin
degerlendirilmesinde ortalamalar, gosteriminde ise grafiklerden yararlanilmistir.

Diinyada Sarap Uretimi ve Dis Ticaretindeki Gelismeler

Diinya tizerindeki pek ¢ok iilkede sarap Uretilmekle birlikte Gretim, tlketim ve ticaret
verileri agisindan, kiiresel sarap piyasasinda en etkin rolii Avrupa Birligi (AB) ulkeleri
oynamaktadir (Tosun, 2005). AB simirlar1 icinde yer alan bag alanlari, dinya bag
alanlarimin yaklagik %47°sini olusturmaktadir. Diinya sarap dis ticaretinin yaklasik %630
yine AB iilkeleri tarafindan gergeklestirilmektedir (FAO, 2010).

Diinya ¢apinda yilksek kaliteli saraplari ile tanian Fransa ve italya, 2006-2010 yillari
arasindaki tiretim diizeyleri ile diinya Uretiminde ilk siralardadir. Sekil 1’de, her iki tlkenin
diinya sarap tiretimindeki paylarinin %17 ile esit oldugu goriilmektedir.
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Sekil 1. 2006-2010 Yillar1 Ortalamasina Gore Diinya Sarap Uretiminde Ulkelerin Paylari,
Kaynak: FAOSTAT, (http://faostat.fao.org), Cesitli Yillar.

Sarap ihracati yapan iilkeler icinde de ilk siralar1 Fransa ve Italya almaktadir. Nitekim,
ayn1 donemde, diinya sarap ihracat degerinin %33’ Fransa ve %181 Italya tarafindan
gergeklestirilmistir (Sekil 2).
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Sekil 2. 2006-2010 Yillar1 Ortalamasina Gére Diinya Sarap Thracat Degerinde Ulkelerin
Paylari, Kaynak: FAOSTAT, (http://faostat.fao.org), Cesitli Yillar.
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Ayni donemde diinya sarap ithalatinda 6ne ¢ikan iilkeler ise sirasiyla Birlesik Krallik
(%17), ABD (%16) ve Almanya (%10)’dir (Sekil 3).
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Sekil 3. 2006-2010 Yillar1 Ortalamasina Gore Diinya Sarap Ithalat Degerlerinde Ulkelerin
Paylari, Kaynak: FAOSTAT, (http://faostat.fao.org), Cesitli Yillar.

Tiirkiye’de Sarap Uretimi ve Dis Ticaretindeki Gelismeler
Saraphk Uziim ve Sarap Uretimindeki Gelismeler

Tiirkiye, bag alanlar1 itibariyle, dinyada Fransa, Italya ve Ispanya’dan sonra dérdinc,
tiziim {retim miktariyla ise altinci sirada yer almaktadir (FAO, 2010). Turkiye biyik
miktarlarda iiziim treten bir tilke olmasina ragmen, Uzumlerin yaklasik % 2.5-3’luk kismi
saraba islenmektedir (Karaoglu, 2007).

Tiirkiye’de 2011 yilinda 2004 yilina gore toplam {iziim iiretim miktar1 %19.4 oraninda
artmustir. Bu artis oransal olarak en fazla kurutmalik (%26.9) ve saraplik {iziim (%25.8)
Uretiminde gergeklesmistir (Sekil 4).
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Sekil 4. Tiirkiye’de Kullanim Sekillerine Gore Uziim Uretimi (Ton), Kaynak: TUIK,
(http://www.tuik.gov.tr), Cesitli Yillar.

Tiirkiye’de saraplik iiziim fiyatlar siirekli artig egilimindedir. Bununla birlikte, saraplik
iizim fiyatlar1, kurutmalik ve sofralik iiziim fiyatlarinin gerisindedir. Nitekim, 2011 yilinda
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saraplik tiziim reel fiyat1 0.9 Tl/kg, kurutmalik tiziim reel fiyat1 2.5-3.5 Tl/kg ve sofralik
iizim reel fiyat1 ise ortalama 1.37 Tl/kg olarak gerceklesmistir (TUIK, 2013).

Saraplik liziim iretiminin en yogun oldugu bdlge Giineydogu Anadolu Bdlgesi
(GAB)’dir (Sekil 5). Son 8 yillik Uretim periyodunda GAB, Tiirkiye’nin toplam saraplik
liziim tiretiminin %21’ini kargilamistir. GAB’1 sirasiyla Ege (%20), Marmara (%17), Orta
Anadolu (%14) ve diger bolgeler izlemektedir.
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Sekil 5. 2004-2011 Yillar1 Ortalamasina Gére Tiirkiye’de Saraphik Uziim Uretiminde
Bolgelerin Paylari, Kaynak: TUIK, (http://www.tuik.gov.tr), Cesitli Yillar.

Tiirkiye’de saraplik iiziim en ¢ok Nevsehir ilinde Uretilmektedir. 2004-2011 yillari
ortalamasina gore, Nevsehir, saraplik iiziim iiretiminin %13’UnU kargilamigstir. Nevsehir’i
sirastyla, Denizli (%11) ve Tekirdag (%9) illeri izlemektedir (Sekil 6).
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Sekil 6. (2004-2011) Yillart Ortalamasina Gére Saraplik Uziim Uretiminde illerin Paylari,
Kaynak: TUIK (http://www.tuik.gov.tr), Cesitli Yillar.

1991-2010 yillart arasinda Tiirkiye’de sarap tretimi artis gdstermis, ancak bu artis
yillik olarak dalgali bir seyir izlemistir (Sekil 7). Turkiye’nin saraplik tiziim tiretimindeki
artigla kiyaslandiginda, sarap iiretimindeki artigin yetersiz ve istikrarsiz bir yapida oldugu
diigiiniilmektedir.
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Sekil 7. Yillar itibariyle Tiirkiye’de Sarap Uretim Miktar1 (Ton) Kaynak: FAOSTAT,
(http://faostat.fao.org), Cesitli Yillar.

Tiirkiye’de Sarap Dis Ticareti

Tirkiye’de bageilik iriinlerinin yillik iiretiminin yaklasik olarak %751 yurt i¢inde
tiketilmektedir. Bu durum, Tirkiye bagciliginin ige doniik bir yapiya sahip oldugunu
gostermektedir (Celik, 2005). Sofralik ve saraplik liziim iiretiminin yurt i¢i talebi ancak
kargiliyor olmasi sebebiyle, iiretimin biiyiikk boliimii yurt iginde tiiketilmekte, kiiglik bir
boliimii ihracata konu olmaktadir (Ozden, 2008).

Nitekim, 1991-2010 yillar1 arasinda Tiirkiye’de sarap ithalatinin arttigi gorilmektedir
(Sekil 8). ithalat 1991 yilina gére 2010 yilinda 243 kat artarak 1702 tona ulasmustir. Ayni
donemde sarap ithalatinin degeri ise 55 kat artmustir.
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Sekil 8. Sarap ithalat Miktar1 (Ton) ve Degeri (1000 $), Kaynak: FAOSTAT,
(http://faostat.fao.org), Cesitli Yillar.
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Tiirkiye nin sarap ithalat degerinde, Fransa %37’lik pay ile ilk sirada yer alirken, Italya
%23’luk pay ile ikinci siradadir (Sekil 9).
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Sekil 9. 2006-2010 Yillar1 Ortalamasia Gére Tiirkiye’nin Sarap ithalat Degerinde
Ulkelerin Paylar1, Kaynak: FAOSTAT, (http://faostat.fao.org), Cesitli Yillar.

Turkiye’de 1991-2010 yillar1 arasinda itretimde gergeklesen artis oranlart diigik
diizeyde olmasina ragmen, sarap ihracatinda Onemli artiglar gerceklesmistir. Yine de
Tiirkiye, sarap ihracatinda, diinya siralamasinda oldukca gerilerdedir.

1991 yilindan 2010 yilina kadar sarap ihracat miktar1 ve degeri artis gostermekle
birlikte, bu artisin son 3 yilda, onceki yillara gore daha diisiik oranlarda gergeklestigi
goriilmektedir (Sekil 10). Sarap ihracati, donem bagina gore 2010 yilinda %83.6 oraninda
artarak 3466 tona ulagsmistir. Benzer sekilde Tirkiye’'nin sarap ihracat degeri de yillar
itibariyle artis gostermektedir. 1991 yila gore 2010 yilinda %127.8 oraninda artan sarap
ihracat geliri 7360 bin dolara ulasmistir. Sarap ihracatindan en yiiksek gelirin elde edildigi
yil ise 8379 bin dolarlik deger ile 2005 yili olmustur.
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Sekil 10. Tiirkiye nin Sarap Ihracat Miktar1 (Ton) ve Degeri (1000 $), Kaynak: FAOSTAT,
(http://faostat.fao.org), Cesitli Yillar.

Tirkiye’nin sarap ihrag ettigi Ulkelerin baginda Belgika gelmektedir. Belgika’ya
yapilan ihracatin degeri, toplam sarap ihracat degerinin %24’iinii olusturmaktadir. En fazla
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sarap ihracat1 yapilan diger iilkeler ise sirasiyla; Almanya (%16), Rusya (%7) ve Ingiltere
(% 6)’dir (Sekil 11).
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Sekil 11. 2006-2010 Yillar1 Ortalamasina Gore Tiirkiye’nin Sarap Ihracat Degerinde
Ulkelerin Paylar1, Kaynak: FAOSTAT, (http://faostat.fao.org), Cesitli Yillar.

Tiirkiye’de Sarap Sektoriiniin Gelisimini Simirlayan Faktorler

Turkiye’de sarap sektdriiniin gelisimini sinirlayan faktorlerin basinda Ozel Tiketim
Vergisi (OTV) uygulamalar1 gelmektedir. Sarap sektorii agisindan oldukga gelismis olan
AB’de sarapta OTV uygulanmayan Ulkeler bulundugu gibi, iilkelere gore degisen
miktarlarda OTV uygulamalar1 da séz konusudur (Omiir, 2009; Giimiis ve Giimiis, 2010).
Tiirkiye’de uygulanan yiiksek OTV oranlar1 sektériin gelisimini simirlayan bir diger dnemli
faktor olan kayit dis1 iiretim ve pazarlamaya yol agmaktadir (Anonim, 2006; Giimiis ve
Glimiig, 2009). Nitekim Tiirkiye’de sarap iiretiminde uygulanan vergi oranlari, AB iilkeleri
ortalamasinin 4 kati civarindadir (Karaoglu, 2007).

Turkiye’de hiklmetin sektore karsi olan tutumu da sarap sektOriiniin gelisimini
simirlamaktadir. Sektérde yasanan bir ¢ok sorunun, hiikiimet ile igbirligi ger¢evesinde
cozllebilecegi disiiniilmekle birlikte, siyasi otoritenin yaklagimlarmnin buna engel oldugu
yaygin bir diistincedir (Giimiis ve Giimiis, 2009).

Yine, bagcilik iriinlerinden ekonomiye en fazla katma degeri saglayacak olan saraplik
Uzum dretiminin desteklenmemesi sektdrin gelisimini engelleyen sorunlar arasinda
degerlendirilmektedir (Sakarya, 2007; Glimiis ve Glimiis, 2009; Omiir, 2009).

Sektordeki mevcut igletmeler diinya sarap sektoriinde s6z sahibi iilkelerdeki isletme
Olceklerine gore kiigiik 6lgekli isletmelerdir. Bu durum seri Uretime izin vermemekte ve
sektorde maliyetlerin diisiiriilmesini engellemektedir (Bulal, 2005; Giimiis ve Giimiis,
2009). Maliyeti arttiran bir diger unsur ise yan sanayiinin ithalata bagimli olmasidir.
Omegin, siselerin agzina takilan mantar, disaridan ithal edilmektedir (Ozay ve ark. 2005;
Sakarya, 2007). Mese mantar1 agaci iiretiminde onde gelen iilkeler, diinyada sarap
sektoriinde onde gelen ilkeler ile aynidir. Gelisen sarap sanayiinin baskis1 ve ekonomik
Oneminden dolay:, Turkiye’de de yetistirme c¢alismalari yapilmaktadir. Yapilan bu
¢aligmalar mese mantar1 agacinin Tiirkiye ikliminde de verim verebilecegini géstermektedir
(Neyis¢i, 1988; Aml, 2007). Bu gelismeler sektor admna olumlu olarak
degerlendirilmektedir.
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Tirkiye’de saraplik {izim gesitleri pek ¢cok bélgede yetistirilmektedir. Buna karsin,
saraplik iiziimiin istenilen kalitede ve yeterli miktarda iiretilememesi, sarap lretimini
olumsuz etkilemektedir. Sektdrde kaliteli hammadde konusu ciddi bir sorundur (Yamac,
1993; Demir, 2003; Bulal, 2005). Buna bagli olarak, girdi kullanimu ile ilgili desteklerin
verilmesi saraplik iiziim miktar ve kalitesini olumlu yonde etkileyebilecektir (Sakarya,
2007).

Diinya capinda kitlesel iriinlerden daha smirli ve kaliteli iiriinlere dogru gegis
gorilmektedir. Kaliteye dogru bu yonelim, marka adinin pazarlamacilar agisindan ¢ok
6nemli bir kalite ve deger gostergesi olmasina yol agmustir. Bu nedenle, taninmisg bir kalite
marka ismine sahip olan sirket i¢in, yiiksek fiyat ve kar soz konusu olmaktadir (Spawton,
1990). Kalite ve marka, 6zellikle sarap gibi sektorlerde bir kiiltiir, aliskanliklar ve sadakat
yaratmak i¢in 6nemli kavramlardir. Ancak dikkat edilmesi ve 6nem verilmesi gereken veya
patent korumasi gereken tek sey marka degildir. Ciinkii ¢cok fazla uriniin s6z konusu
oldugu boyle bir ortamda, farkli sise veya etiket sekilleri artik miisterilerin {irlinii tanimasi
i¢in 6nemli hale gelmistir. Global sarap pazarinda marka rekabeti ¢ok artmus, kanal yapisi
ve yogunlugu degismis, tiiketimdeki artiglar yavas seyretmis ve bu gibi nedenler ile
sirketler, pazarlama iletisimi ve tutundurma konusunu daha iyi planlama ve uygulama
durumunda kalmiglardir (Reid, 2002). Tiirkiye’deki sarap firmalar1 da diinya pazarlarinda
hak ettikleri yeri alabilmek icin mevcut pazarlama iletisimi ve tutundurma g¢abalarini daha
iyi planlamak ve uygulamak durumundadirlar (igli, 2010).

Sozlesmeli iiretim, sarap isletmelerinin istedikleri miktar ve kalitede hammadde temin
etmelerine olanak tammaktadir. Bazi sarap isletmeleri 6zellikle alternatif {irlin arayisi igine
giren dreticilere iicretsiz bag ¢ubuklar1 vermekte ve yazili s6zlesme yapmadan “séziimiiz
sozlesmedir” diyerek {irlinii satin alma taahhiidiinde bulunmaktadir (Cobanoglu, 2008).
Ancak bag alani ve {iretim miktarinda artis oldugunda Urlnler Ureticinin elinde kalmakta ve
fiyatlar diismektedir. Sarap isletmeleri, s6zlesmeli liretim gergevesinde tretim ve fiyatlar
uzerinde hakim konuma gelmekte ve bunun sonucunda da dreticiler ekonomik kayiplara
ugrayabilmektedir (Islamoglu ve ark. 2008; Kaya, 2010). Yani saraplik iiziim iireticisi adina
sozlesmeli tretim, fazla miktarda Uretilen kaliteli Grlnlerin daha ucuza satilmasina neden
olabilmektedir.

Reklam ve tamtimdaki hukuki engeller ve kisitlamalar sarap sektoriiniin gelisimini
pazarlama yoniiyle kisitlayan 6nemli bir diger faktordiir (Anonim, 2006).

Sektér adina diger bir kisitlayict faktér, bag alanlarimin heniiz kayit altina
alimamamasidir. Saraplik UzUm ¢esitlerinin, bdlgesel olarak belirlenmemesi ve envanterin
cikarilmamasi, sarap Uretimiyle ilgili cografi bolge tanimmin yapilmamas: ve saraplarin
buna bagli olarak adlandirilmamasi, sarap dis ticaretindeki gelismeleri simirlamaktadir
(Sakarya, 2007; Giimiis ve Glmiis, 2010). AB’de sirdirtlen bu uygulamalara uyumun en
kisa siirede saglanmasi Tiirkiye’nin sektordeki rekabet edebilirligi agisindan son derece
Onemli gorilmektedir. Haksiz rekabeti 6nlemek ve kaliteyi giivence altina almak amaciyla
hilkimet AB’de oldugu gibi iilkeyi “apelasyon” olarak adlandirilan {iziim bolgelerine
aywrabilir. Bu uygulama Griniin kalitesinin garanti edilmesi, iirtiniin taninmighginin ve
katma degerinin artirilmast ve bunun yaninda o yoreye ekonomik katki saglanmasi
acisindan oldukgca 6nemli gorulmektedir. Oysa, Tirkiye’de cografi isaret almis 7 {liziim
cesidi bulunmaktadir. Bunlar; Arapgir Kéhnii Uziimii, Cimin Uzimi, Ege Sultani Uziimii,



Elaz1g Okiizgozii Uziimii, Isabey Cekirdeksizi, Kalecik Karasi, Tarsus Beyazi’dir (TPE,
2014).

Bagcilik ve sarapgilik konusunda teknik mevzuatin yetersiz olusu, denetim ve kalite
kontroliinde, Fransa ve Italya’daki mevcut sistemlere benzer bir sistemin uygulamaya
konulamamis olmasi da uluslararasi pazarlamada sektorii kisitlayan diger unsurlardandir.

Degerlendirme ve Sonug

Tirkiye’de bagcilik alanindaki gelismeye ragmen sarap sektorii yeterince
gelisememistir.

Tirkiye bag alam ve Uzim Uretiminde dunyamn sayili iilkelerinden biri olmasina
ragmen, sarap iiretiminin ihmal edilmesi nedeniyle, ¢esit ve miktar kadar kaliteli hammadde
temini Tiirk sarap sektdriiniin gelisiminin 6niinde bir engel olarak durmaktadir. Uzerinde
durulmasi gerektigi diistiniilen 6nlemlerin basinda sanayici-iiretici igbirliginin saglanmasi
gelmektedir.

Turkiye’de alkolli ickilere dolayisiyla da saraba uygulanan OTV oranlarinin, sektdriin
gelisme hizina zarar vermeyecek ve tiiketiciye yiik olusturmayacak sekilde diizenlenmesi,
sektorlin dis pazarlarda rekabetine ve dolayisiyla gelisimine imkan verebilecektir. Ayrica
Uruin 6zelliklerinin ve kalitesinin denetlenmesi, AB’ye yapilan sarap ihracatinda talep edilen
iretim standartlarina ulagilabilmesine ve bdylece AB ile dis ticaretin gelismesine olanak
saglayabilecektir. Tiirk saraplarinin i¢ ve dis pazarlarda cografi isarete sahip sofra ve kalite
saraplar1 kargisinda rekabet gicinin arttirilmas1 gerekmektedir. Buna yodnelik olarak bag
alanlarmin kayit altina alinmasi, hangi boélgede hangi Gzim cesidinin yetistirileceginin
belirlenmesi, kisaca, koken kontrollii adlandirma sisteminin uygulanmasinin da dnemli
oldugu diisliniilmektedir. Sektoriin gelisimini sinirlayan sorunlarin ¢6ziimii icin sarap
sektoruni ilgilendiren konulardaki mevzuat eksikligi de giderilmelidir.

Tiirkiye’de saraplik iziim {ireticileri ile sarap imalat¢ilarinin ¢ogunlukla farkli kisiler
olmast iiretici ve sarap imalatgis1 arasinda sorunlara neden olmaktadir. Isletmeler genellikle
kiigiik olgeklidir. Bu durum, Tirkiye’de sarap firmalarmin seri Uretime gecip maliyeti
diistiremedikleri i¢cin bir sorun olarak goriilmekteyken, sarap iiretiminde isim yapmis
llkelerin ¢ogunda isletmelerin kiigiik 6l¢ekli olmasi avantaj olarak gorilmektedir. Cunkd;
bu Ulkelerde seri Gretim yerine butik Uretim yapilmakta ve globallesen diinyada insanlar
0zel ve yiksek kalitede Uriinlere yonelmektedirler. Butik isletmelerin triinleri seri Uretimle
iiretilmis saraplara nazaran daha ¢ok talep goérmekte ve daha yiiksek fiyatlardan alict
bulmaktadir. Butik Uretimle ylksek maliyete ragmen zarar etmemelerinin bir diger nedeni
ise i¢ tiikketimin oldukga fazla olmasidir.

Turkiye’de AB iilkelerinde oldugu gibi apelasyonlara ayrilmis sekilde saraplik tiziim
iretimi yapilmasi ve bu bélgelerin belirli kurallara tabii tutulmasi, cografi isaretlemesi olan
riinleri diinya markasina haline getirmenin hedeflenmesi ile birlikte tretici 6rgutlenmesi
ve boylece ¢iftci magduriyetinin énlenmesi ve sarap lreticisinin de hammadde sorununun
¢Oziilebilmesi olasidir.

Sonug olarak; sarap sektdriniin gelisebilmesi buylk 6l¢lide hammadde, ylksek
vergilendirme ve uluslararasi pazarlama sorunlarinin giderilmesine baghdir. AB ile
strdirtlen Oyelik mizakereleri cercevesinde bu konuda uyum saglanmasi s6z konusu
olacagindan, sarap sektoriiniin gelisiminin saglanmasi bir zorunluluktur. Verimliligin ve
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kalitenin arttirilmasi, tanitim ve pazarlamaya onem verilmesi ile Tiirkiye’nin diinya sarap
piyasasinin Onde gelen ulkelerinden biri olmasi olasidir. Bu baglamda kirsal kesimde
yasayan niifus igin gelir getirici, iilke ekonomisi i¢in katma deger yaratict bir {iriin olan
saraplik {iziimiin, tarimsal destekler kapsamina alinarak iiretim miktarinin ve kalitesinin
arttirilmasi 6nemli goriilmektedir.
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