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OZET

Fuarlar modern toplum yagsamwmn kagimilmaz bir parcasidiriar.
Fuarlar genel anlamiyla bir bilgi alisveris ortamidirlar. Fuarlar degisik
kiltiirlerin teknolojik ozelliklerini, sosyo-ekonomik ¢alismalarimi izleme
imkani  verirler. Serbest rekabetin yaygnlasmasinda ve etkinlik
kazanmasinda da énemli rol oynarlar.

SUMMARY

Exhibitions are one of the most important part of the Modern Social
life. Exhibitions give chace to exchage knowledge,to follow tecnological
developments and to observe socioeconomical improvements of different
cultures. They play important roles to increase diffusion and effectivenes of
free competition. '

I- FUARCILIGIN GELISiMi, TANIMI, ONEMIi VE FUAR TURLERI

1. FUARCILIGIN GELIiSiMi

i. Fuarcihin Diinyadaki Gelisimi

IIk insanlar gerek avcilik gerekse tarim doénemlerinde belli isleri
vaparak ve yaptiklan iglerden elde ettikleri uriinleri, dier insanlarla
paylasarak yasamlanm  sirdiiriirlerdi.  Insanlarin  kendi  gevrelerinin
gereksinimlerini  kargiladiktan sonra, baskalariin da  gereksinimlerini
karsilayabilecek urin ve hizmetler elde etmesi ekonomi denilen toplumsal
kurumun dogusunu baslatmigtir. Insanoglu tarihsel gelisim siireci iginde,
iirettigi iiriin ve hizmetleri gevresindeki insanlarin {irettigi {iriin ve hizmetlerle
takas ederek yasamini sirdiirmigtiir. Zaman icersinde para yasamin igine
girmeye baslamugtir. Insanlar arasindaki iletisim, yaptiklan ticaret sayesinde
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gelismeye baslamustir. Uriin veya hizmetin nerede, kim tarafindan, hangi
kalitede ve ne fiyatta dretildigi kurduklan iletisim yoluyla Ogrenilmeye
baglanmustir.

Yazimin bulunup ticaretin gelismesiyle birlikte tirin ve hizmetler
iireticilerin kendileri tarafindan gevreye tanitilmaya baglanmustir. Bu tanitim
kendi gevrelerine oldugu gibi uzak gevrelerdeki insanlara da iiriin ve hizmetleri
gotiiriip tamtmaya ve satmaya kadar uzanmgtir.

Sanayi devrimiyle birlikte kitle iretimi devreye girmig. Uriiniini
gevresine tanitmaya galisan tiiccardan degil, bityiik Isletmelerden soz edilmeye
baglanmigtir.

1929 Biiyilk bunalimiyla birlikte, halk ekonomik sisteme duydugu
giiven duygusunu yitirmis, igsizlik, tarim uriinleri fiyatlaninda buyik diisiisler,
iflaslar ekonomik ve sosyal yasami olumsuz yénde etkilemistir'.

Biitiin bunlarin sebebi kisaca, sanayi devrimiyle birlikte yapilmaya
baglayan kitle dretimi sonucu dretilenlerin satisa sunularak, bunlarin
tiikketileceginin varsayillmasidir. Ancak Kkitlelerin gereksinimlerine hitap
etmeyen iiriin ve hizmetler dogal olarak tiketilmemigtir.

Gelisen teknoloji, tlkelerin wrinlerinin dretim potansiyellerini
beklenmedik sekillerde genigletmigtir. Bu teknolojik geligmeler elbetteki

toplumlann ekonomik, sosyal ve kiiltiirel gelismelerini ve yaygmlagmalarin
da etkilemisgtir.

Isletmeler tirettikleri iiriin veya hizmetleri tiiketici kitleye tamitabilmek
icin yogun caba igerisine girmiglerdir. Béylelikle ulusal ve uluslararasi
alanlarda tamitma aract olan fuar ve sergi cahgmalarina yonelinmistir.
Ozellikle uluslararasi mal ve hizmet tanitimlarinda fuarlar, ticari ve ekonomik
iligkilerin gelismesinde, Pazar potansiyelinin yaratilmasinda ve teknolojik
yeniliklerin sergilenmesinde son derece etken ve vyararli bir gig¢ haline
gelmistir’. Bu agidan bakildiginda bir medya olarak fuarlar tanitma siireci
icinde etkili iletisim araglarindan biri olarak tamimlanabilir.

ii. Fuarcih@mn Tiirkiye'deki Geligimi

Fuarcilik konusunda Tirkiye'deki galigmalar 1923 wyilina kadar
plansiz ve programsiz diizenlenen panayirlarla gergeklesmigtir. 1927 yihinda
yerli ve yabanci gesitli kuruluglarin katiimi ile Izmir'de 9 Eylil sergisi
agilmugtir. 226 resmi ve 6zel yerli kurulugun yaninda, 9 ilkeden 72 kurulug

tiriin ve hizmetlerini sergilemistir. Takip eden yillarda da Izmir 9 Eylil Sergisi
acilmaya devam etmisgtir.

Yiicel Ertekin, Halkla Iligkiler, 2.B. (Ankara: Tarkiye ve Orta Dogum Amme Idaresi Ens. Yaymlari,
1998),s. 12.

Mustafa Durmaz, “Yasadigimiz Uluslararas: fzmir Fuan ve Beklentilerimiz”, Izmir Ticaret Odas
Dergisi (1zmir, 1985),s.3.
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Izmir 9 Eylil Sergisinden sonra fuar ve sergi ¢ahsmalarina daha
agirlik verilerek galigmalar yogunlagtinlmistir. 1934 yilindan itibaren Izmir
Fuarmin yamsira diger illerde de fuarlar kurulmaya baglanmigtir. Kurulan bu
fuarlarda, ekonomik wve ticari amaglar ile her tirli eglence i¢ ige
disiiniilmigtiir. Ihtisasla ilgili islevsel ozellikler dikkate ahnmamigtir. Cesitli
firmalanin  yetkilileri fuarlarin 6nemini kavramaya bagladik¢a, ¢agdas
pazarlama ve teknoloji ile adapte olmus bir fuar yapisimn olusmasma
calismaktadir.

1934 wilindan sonra gesitli firmalar bakanligin denctimiyle
uluslararas1 diizeydeki fuarlara katilmaya baslamuglardi® . Cesitli firmalar
1934 wyilindan 1963 wilina kadar az bir Gdenekle az sayida uluslararasi
fuarlara katilmiglardir. Boylece ihracatin gelismesine katkida bulunulmasi
yolunda bazi adimlar atilmigtir. 1964 yilindan itibaren, kurulan ve katilinan
fuar sayisinda artis oldugu goriilmiigtiir.

Bugiin fuarcilik uluslararasi bir diizeye ulasmis ve fuar ithalat ve
ihracat iligkilerinde énemli bir unsur haline gelmistir.

2. BiR KiTLE ILETiSiM ARACI OLARAK FUARLAR VE ONEMI

i. Fuarin Tanim

Diinyada ve iilkemizde gelisimi kisaca ozetlenen fuarlar, giinliik
yasantimiz boyunca her alanda ©nemini hissettirmigtir. Bugiin fuarcilik
sanatiyla ugrasan kisiler ve bu alanda ¢alisma yapanlar tarafindan fuarcihifin
cesitli tammlan yapilmigtir. Ornegin; Sayin Durmaz tarafindan yapilan bir
tanimda fuarlar:

"Ekonomik, sosyal ve politik faaliyetlerin birlegtirilip
biltiinlestirilmesini saglamaya galisan organizasyonlardir"*

Bir baska goriise gore fuar:

"Gerek sanayi iriinlerinin pazarlanmas: gerekse
iilkelerin tanitilmasi yoninden biyilk o©nem arzeden
organizasyonlardir"®
Cumhuriyet Ansiklopedisi'nde verilen bir bagka tanima gore fuar:

"Cesitli mallarn almip satildin  onceden tespit
edilmis belli bir yer ve zamanda periyodik olarak kurulan
biiyiik pazarlardir"®

*  Nuri Abag Uluslararas: Fuarlar ve Tirkiye (Ankara: DPT Bagbakanlik Devlet Planlama tegkilats, D.D.
yaymn ve Temsil $ubesi Miidiirligi, 1985)s. 10-13. )

4 Mustafa Durmaz “Fuar Kavram ve Onemi”, [zmir Ticaret Odasi Dergisi (Izmir, 1985), s. 4.

5 Ersin Faralyal, “Fuarlar Oncelikle Tamtim Agisindan Onemlidir”, [stanbul Sanayi Odasi Dergisi
(istanbul: Eyliil, 1985).

% Cumhuriyet Ansiklopedisi, Cilt 5, s. 1455.

113



Modemn toplum yasammin kaginilmaz bir unsuru olan fuar kavrami
her an degisme ve gelisme igindeki insanin ¢agdag anlayisla orantih olarak her
gegen giin degismektedir.

Kisaca fuarlar hedeflenen kitleye bir kurulusu, kurulusun iiriin ve

hizmetlerini tanitmak, giivenini saglamak amaciyla diizenlenen bir bilgi
aligverig ortamudir.

ii. Fuarlarmn Kitle Iletisim Araclar1 i¢indeki Yeri ve Onemi

Modern toplum hayatimin, organizasyon, koordinasyon ve icra
anlayigindaki bilyiik gelismenin giizel bir ariiniinii teskil eden fuarlar, her an
degisen ve gelisen insan medeniyeti ile orantili olarak her gecen giin
degismekte ve gelismektedir.

Dinya devletlerinin ticari, ekonomik, sosyal ve kiiltiurel agidan
birbirlerini iyi tamvip aralanndaki iligkileri ve dayamismayi en st seviyede
gergeklestirmeleri agisindan fuarlarm sagladig: yararlar ve tasidifi 6nem inkar
edilemez.

Uretici, birey ya da kurum olsun iirin ve hizmetlerini satmak
zorundadir. Bu nedenle iriin ve hizmetlerini tanitmak, vurtigi ve yurtdiginda

Pazar bulmak durumundadirlar. Iste burada reklam, halkla iliskiler ve
tanitimin Gnemi ortaya ¢ikmaktadir.

Onemli bir organizasyon olan fuarlar iki bolimde incelemek gerekir.
Bunlardan biri yurt i¢inde diizenlenen fuar ve sergiler, digeri ise yurt disinda
gergeklestirilen benzeri organizasyonlardir’. Yurt iginde diizenlenen fuarlarm
bir kismui yerli sanayimizce iretilen triinlerin, halkimiza tamitilmasinda
kugkusuz etkin rol oynamaktadir. Ciinkii, milli sanayimizi yakindan tammak,
neyi nerede, hangi imkanlarla tiretebildigimizin bir tespitini yapmak oncelikle
sanayilesmemiz agisindan biyitk énem tasimaktadir. Uluslararas: fuarlar ise
disa agilma, diger iilkelerle ekonomik iligkilere girme olanag saglar. Boylece
kiiltiirel ve toplumsal iligki ortanm yaratir. Uluslararasi fuarlar, dis ticaret
iligkilerinin geligmesine yeni imkanlar yaratir, Grin ve hizmetler i¢in yeni
pazarlarin geligtirilmesi saglamr, yabanci tiiketicilerin iiriin ve hizmetlere
karst tepkileri anlagilir, alicilar kolay se¢im imkam elde ederler, iilkeler
arasindaki sosyal kiiltiirel ve politik iligkilerin gelistirilmesi saglanir.

Islevierini saymakla bitiremeyecegimiz fuarlar, cagdas iletisim
olanaklarindan yararlanarak, hedef kitleye firma ve firmanin pazarlama
bilesimi konusunda bilgi verme, tanitma ve inandirmay: saglamaktadir. Bunu

saglarken de reklam, tamitim, halkla iligkiler gibi uygulamalardan
yararlanmaktadir®.

Faralyal, age, s. 13.

Mete Oktav, “Digsatimin Geligtirilmesinde Fuarlar ve Uluslararasi izmir Fuarimin Islevi”, I. Fuarcilik
Semineri (Izmir, 1976), s. 4.
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Fuarcilik faaliyeti, ilkeye pek ¢ok belirli katkilar saglamaktadir.
Degisik ulkelerin degisik kiiltiirlerini teknolojik o6zelliklerini, sosyo-ekonomik
calismalarimi izleme imkam vermektedir. Ulkeler, diger ilkelerin bu
imkanlarim1  kendi ilkelerine getirerek degisik alanlarda uzmanlagmaya
gidebilmektedir.

Ulusal ve uluslararasi fuarlar, yeni yapilan hizmetler, teknolojik
uygulamalar i¢in pazara ¢ikis olanaklan saglamaktadir. Fuarlar, fuara
katilacak iilkelerin 6nceden bilinmesi durumunda hedef kitlenin (tiiketici veva
alic1) ozelliklerinin &nceden &grenilmesine imkan tamir. Bilim ve teknoloji,
alanindaki gelismelerin tanitilmas: ve bu gelismelerden ve yeniliklerden farkli
diizeydeki toplumlarn yararlanabilmesine olanak saglar. Fuar ortaminda
olusan iletisim, sosyo-kiiltiirel yakinlasmanin gergeklesmesini saglar. Ulkeler
boylece satig ¢abalarimin yaminda turizm iligkilerini de gelistirmis olur’.
Fuarlar aracilig: ile olusan iletisim ortamu daha iliml iligkilerin dogmasini,
sosyo-kiiltiirel yakinlasmanin gergeklesmesini saglar.

Fuarlar iilke i¢i ve uluslararasi diizevde ekonomik ve teknolojik
gelisme farkliliklarni, en iyi sekilde ortaya koyan ve tanitan ortamlardir. Bu
temel fonksiyonlar1 dolayisiyladir ki, ulusal ve uluslararasi fuarlar, her seyden
once kapal ekonomilerin diga agilmasinda ve iilke iginde bolgesel iireticilerin,
topluma tamtilmasinda, diger bir ifade ile serbest rekabetin yayginlagmasinda
ve etkinlik kazanmasinda da ¢ok onemli rol oynamiglardir ve
oynamaktadirlar'’.

3. FUAR TURLERI

Yukanda belirttigimiz nedenlerden dolay1 bugiin gesitli amaglara
hizmet eden fuar tirleri mevcuttur. Bunlar genel (yatay) fuarlar, ihtisas
(dikey) fuarlar, titketici fuarlanidir. Uluslararasi fuarlarin getirdigi sonsuz
vararlar nedeniyle iki fuar tiiri 6nem kazanmistir. Bunlar genel (yatay)
fuarlar ve ihtisas (dikey) fuarlaridir. Uluslararast fuar niteliginde olmakla
beraber son yillarda denenen genel statilli fuarlar da 6nem kazanmaya
baslamigtir. Bu fuarlarda iiriin ve hizmetlerdeki gelismeler sergilenmektedir.
Genellikle alti ay sirelidirler ve on yilda bir diizenlenirler. New York
Montreal Diinya fuarlari bu tiiriin en giizel 6rnekleridir'".

®  Kenan Gengiilgen, “Fuarcilik Semineri Konugmas1”, Izmir Ticareti Odast Dergisi, (Izmir, Eyliil 1985),
s. 3.

19 Mustafa Durmaz, “Yasadigimiz Uluslararast Izmir Fuan ve Beklentilerimiz”, [zmir Ticaret Odast
Dergisi (1zmir, 1985), s. 3.

' Adin Talbar, “Trade Shows Need Planning 2, Going Into/Trade Fairs (Geneva: International Trade
Centre UNCTAD, GATT, 1982), s. 67-73.

2 Hulya Elitok, Fuarlar ve Onemi (Ankara: IGEME Yaymn, 1987), s. 7.
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Genel (vatay) fuarlar, dayanikli ve dayamksiz titketim maddelerinin,
tarimsal triinlerin ve sanayi mamiillerinin, her tirli dirin ve hizmetlerin
sergilendigi genis kapsaml fuarlardir.

Genel fuarlar genellikle iiriin ve hizmetin tanitilmasi ve satisi esasina
gore diizenlenmekte ise de; turizmi geligtirmek veya ilkeye yeni imkanlar
yaratmak ag¢isindan konu diisiiniilerek gereken tamitim kampanyalan da
organize edilmektedir. Ornegin, gesitli iilkeler iriinlerinin tanitimi yaminda
¢esitli pano, afis ve tamitim kitap¢igr hazirlayarak katilimcilara ilkelerini de
tanitmaktadirlar.

Genel fuarlar, ticaret amacinin yani sira, her yas ve begeni grubundan
tiketicilerin ziyaretine agiktir. Bu fuarlar titketim mallarinin ve yeni iriin ve
hizmetlerin sergilenebilecei yerlerdir'.

Genel fuarlarda hedef ziyaretgilere ulasmakta zorluk gekilmektedir.
Bunun nedeni ziyaretgilerin oldukga fazla olmasi, ancak bunun kiigik bir
yilizdesinin sergilenen iriin ve hizmetle ilgilenmesidir. Bu nedenle genel
fuarlarda genellikle isadamlar1 haftasi diizenlenmekiedir. Bir hafia ile on giin
arasi siiren isadamlan haftasinda pavyonlar giiniin belirli saatlerinde sadece
isadamlan igin teshire sunulmaktadir. Béyle bir uygulama az da olsa uzman
ziyaretgi kaybim dnlemektedir.

Genel fuarlar genellikle 15-45 gin sireli olarak duzenlenmektedir.
Genel fuarlara Izmir Uluslararasi Fuarini, Fas, Ispanya, Suudi Arabistan.
Yunanistan vb. iilkelerde diizenlenen fuarlar 6rnek verebiliriz.

Tiiketici fuarlan ise tiketicilere yonelik fuarlardir. Bu tir fuarlara
gelen ziyaretgiler genellikle vitrinlerle ilgilendigi igin riskli fuarlardir.

Tuketici fuarlarnt genellikle, tamtimim yapmig, Pazar ortaminda
tanman firmalar i¢in iligkilerin sicak tutulmasi yoniinden yararh olmaktadir.

Pazarda taminmayan firmalar igin pazarda bir yer edinilmesi agisindan faydasi
olabilmektedir.

Bir diger fuar tiiri de aragtirmamizin ikinci boliminii olusturan
ihtisas (dikey) fuarlandir. Bu nedenle bu fuar tirii yeni bir bashik altinda
incelenecektir.
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