1. GIRIS

Giiniimiizde ambalaj, insan yasaminin onemli bir kisminda yer almus, tiiketici ve
isletmelere sagladigr fayda ile de onemli ve siirekli gelisen bir sektor durumuna
gelmistir. Ozellikle kentlerde is yasaminin yogunlasmasi, bayanlarin is yasamina daha
cok girmesi, ig yerleriyle evlerin arasindaki uzakligin artmasi, 6gle yemeklerinde eve
gelis gidis olanaklarinin kalkmasi, hazir yiyecek iireten tesislerin gelismesi nedeniyle
ambalaj talebi giderek artmaktadir. Giinliik yasamimizin dogal olarak kabul edilen ve
alisilmis bir parcasi olmasimin yaninda ambalaj, kiigiik bir detay olmayip iiriiniin dnemli
bir boyutunu olusturur, tiiketicinin secimini dogrudan etkiler ve yonlendirir. Uriinii uzun
stire saglikli bir ortamda korur. Ambalaj olmadan ne kadar ¢ok gidanin ziyan olacagi
yada onsuz daha pahali ve zor yasam olacag agiktir.

Gidalarin bozulabilir nitelikte olmasi1 nedeniyle ambalaj, liretim ve pazarlama
stirecinde 6nemli bir yer tutmakta ve gida sanayinin gelismesinde de Onemli bir sektor
durumunda olmaktadir. Uriiniin fiziksel ve kimyasal 6zelliklerine goére ambalajlanmast,
ambalajin bilgilendirme gorevlerine uygun olarak, yapisal ve gorsel imajlarla degisik
renklerde ve albeniyi Oon plana ¢ikaracak sekilde olmasi, iiriinii pahalilagtirmayacagi,
onun degerini koruyacagi ve dagitim masraflarini diisiirecegi, ambalaj ve onunla ilgili
sektorler tarafindan bilinmektedir. Bu nedenle diinyada oldugu gibi iilkemizde de
ambalaj sanayi siirekli ve etkin olarak insan ve toplum yasaminda rol oynamaktadir.

Ambealaj, tiikketicinin tiriinii 11k gordiigii anda dikkatini ¢eken bir 6gedir. Pek ¢ok
iriinlin pazara sunulus bi¢cimi benzer oldugundan, pazarlama uzmanlar1 ambalaji, bir
markay1 digerlerinden ayirmanin en onemli 68esi olarak gormektedir. Rekabete dayali
iriinlerde tiiketicilerdeki marka kavrami ambalajin etkisi ile olugmaktadir. Ambalaj
endiistrisinin  Tiirkiye’de gelismesi olduk¢ca yavas olmus yillarca geleneksel
malzemelerden yapilmig ambalajlar kullanilmistir. Ozellikle 1980°li yillarda baslayan
ihracat dis pazarlara acilma girisimleri ambalaja da genis olanaklar tanimistir.

Bu aragtirmanin amaci; gida sanayinde kullanilan ambalajin ekonomik yerini ve
Onemini ortaya koymaktir. Bu amaca yonelik calisma dokuz boliimde ele alinmistir.

[Ik boliim olan giristen sonra ikinci boliimde kaynak arastirmasi bashg ile

arastirma konusu ile ilgili calismalar 6zetlenmistir. Uciincii boliim olan materyal ve



yontemde, arastirmada yararlanilmig veri ve bilgi kaynaklari ile bu kaynaklara ulasmada
kullanilan yontem ve yaklagimlar agiklanmaktadir.

Aragtirmanin dordiincii boliimiinde, ambalaj kavrami ve gelisimi ile Tiirkiye ve
Diinya’da ambalaj sanayinin genel durumu incelenmistir. Besinci boliimde, gida
sanayinde ambalajin Onemi, isletmeler, tiiketiciler ve ambalajin geri doniisimil
acisindan incelenmis, ambalajin gelisme nedenleri ve fonksiyonlar hakkinda bilgi
verilmistir. Altinci  bolimde gida sanayinde kullanilan ambalaj materyalleri
Ozetlenirken, yedinci boliimde gida sanayinde ambalaj kullanim1 genel olarak incelenip
bazi gida alt sektorlerinde kullanilan ambalajlar hakkinda bilgi verilmistir. Ayni
boliimde iiriintin 6zelliginden dolayr ambalaj kullaniminin daha 6nemli oldugu siit ve
siit iirtinleri sanayinde kullanilan ambalajlar ve ambalaj materyallerinin birbirleriyle
karsilagtirilmasi ile ulagilan ekonomik sonuclar degerlendirilmistir. Sekizinci boliimde
gida sanayinde ambalajlama ile ilgili sorunlar ele alinmistir. Dokuzuncu ve son
boliimde varilan sonuclar Ozetlenerek, saptanan sorunlara yonelik ¢Oziim Onerileri

getirilmeye caligilmstir.



2. KAYNAK ARASTIRMASI

Gida sanayinde ambalajin ekonomik yeri ve kullanilan ambalajin ekonomik
maliyetleri hakkinda az sayida kaynak oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu konuyla ilgili

olarak incelenen bazi kaynaklar asagida verilmistir.

Emiroglu (1985), “Tiirkiye’de Gida sanayinde Cam Ambalaj” adl1 ¢alismasinda
ambalajin tanim1 ve fonksiyonlari, cam ambalaj kabinin ozellikleri, avantajli ve
dezavantajli yonleri, ikame ambalajlarin sektore girmesiyle cam ambalaj kullaniminin
degerlendirilmesi, cam ambalajin tiiketiciler ve iireticiler acisindan degerlendirilmesi

yapilarak sektorde yasanan sorunlara yer vermistir.

Cakict  (1986), “Ambalajin Fonksiyonlar1” adli calismasinda ambalaj
materyalleri, cam ambalaj, kagit ambalaj ve metal esasli ambalaj olarak incelenmis gida
sanayinde kullanilan ambalajlardan beklenen fonksiyonlar ve bu fonksiyonlarin

gerektirdigi nitelikleri kapsamli olarak incelemistir.

Comert (1990), “Ambalaj Tarihi ve Kagidin Rolii” adli ¢calismasinda, ambalajin
tanim1 ve Onemini agiklayarak ambalaj sektoriiniin Diinya’da ve Tiirkiye’de gelisimini

tarihsel siirec icerisinde incelemistir.

Alpakin (1992), “Tiiketimde Fast Food Egilimi ve Ambalaj” adli ¢alismasinda
modern perakendeciligin gelismesi, self servis magazalar1 ve siipermarketlerin
sayilarinin artmasi nedeniyle 6nem kazanan ambalajin, tiiketici ve isletmeler agisindan

onemi ve sektorde karsilasilan sorunlara yonelik ¢oziim onerileri sunulmustur.

Apak (1994), “Ambalaj: Global Pazarlarda Etkili Basar1 Aract” adh
calismasinda, ambalajin tanimi ve islevleri ile tilkemizdeki gelisimi hakkindaki bilgi
verdikten sonra, tiiketici ve isletmeler acisindan 6nemini incelemis ambalajin goze hos
goriinmesi, raf Omriinii uzatmasi, saklama kolayligi, tasima kolayligi, g6z doldurma
etkisi ve lizerindeki baski ve renklerin tiiketici lizerindeki etkilerini inceleyerek, ambalaj

sektoriiniin gelisimi i¢in cesitli Oneriler sunmustur.



Duran (1994), “Ambalaj Sanayi ve Sorunlar1” adl1 calismasinda, ambalaj sanayi
ve Tiirkiye’deki gelisimi hakkinda genel bilgilerden sonra ambalaj sanayinde yasanan,
ambalaj hammaddesinin neden oldugu sorunlar, ambalaj ekonomisiyle ilgili sorunlar,
tilkketici bilingsizliginden kaynaklanan sorunlar ve cevre kirliligi yoniinden yasanan
sorunlar incelenmis ve sorunlara iligkin alinabilecek Onlemler hakkinda onerilerde

bulunmustur.

Floros ve ark. (1998), “Trends in Aseptic Packaging and Bulk” adh
calismalarinda aseptik ambalajlama ve UHT hakkinda bilgi vererek gida sanayi
icerisinde uygulanmasi, iriinlerin bakteri ve bakteriyel shorlarinin (mayalar, kiif
mantarlar1 ve bunlarin sporlar ile vejetatif hiicreleri ve baz1 enzimleri) yok edilerek

ambalajlanmas1 hakkinda bilgiler vermislerdir.

Yiicel (2000), “Gida Maddelerinin Ambalajlanmasi” adli ¢alismasinda,
ambalajin tanim1 yapilarak, gida sanayinde kullanilan ambalaj materyalleri incelenmis,
gida sanayi alt sektorlerinde kullanilan ambalajlar hakkinda bilgi verilmis, gida ambalaj
atiklar1 ve geri doniisimii incelenerek gida sektoriinde kullanilan ambalajlar

degerlendirilmistir.

Ozdemir ve ark. (2002), “Gida Sektorii” adl1 arastirma projesinde gida sanayinin
mevcut durumunu degerlendirmis, gida iiretimi yapan isletmelerin yiizdesel
dagilimindan, gida konusunda diinyadaki teknolojik gelisme beklentileri ve gida
sanayindeki isletmelerin klasik muhafaza yontemleri ile muhafazasinin yani sira besin
degerlerini daha iyi muhafaza etmek icin cesitli gida isleme teknolojilerinden
bahsetmistir. Bu teknolojilerden o6zellikle aseptik gida isleme teknolojisi iizerinde
durulmustur. Calismada Kocaeli ili i¢in gida sanayi teknolojileri ve gelecekteki

hedefleri belirtilmistir.

Sayin (2002), “Gida Sanayinde Ambalajlama Sorunlar1” adli arastirmasinda,
tilkemizde gida iiriinleri sanayinin ambalajlama ile ilgili olarak karsilastigi sorunlari;

kalite, maliyetler, istenilen nitelikte ve zamaninda olmasina gore, iiretimin sektor



ithtiyaglarim karsilayip karsilamadigi, yetismis eleman ve tiiketici acisindan incelemis

ve ¢0ziim Onerileri sunmustur.

Beukering ve Bouman (2003), “Complementing Empirical Evidence on Global
Recycling and Trade of Waste Paper” Reply adli caligmalarinda kagit karton sanayinin
diinyadaki yerini belirtmis ve cesitli iilkelerde atik kagit toplama ve tekrar kullanma

oranlar1 {izerine arastirma sonuglarini vermistir.

Kili¢ (2004), “Bol ve Kullanish Bir Madde Aliiminyum” adli arastirmasinda;
aliminyumu kullanim alanlarina gore degerlendirmis, gida sanayinde kullanilan

aliminyumu ve geri doniistimii hakkinda bilgi vermistir.

Oztiirk (2005), “Kullanilmis Aliiminyum Malzemelerinin Geri Kazanilmasi”
adl1 arastirmasinda metal ambalajlardan teneke ve aliiminyumun geri kazanilmasi ve
saglanan tasarruf ile ilgili bilgiler vermistir. Aliminyumun geri kazanimiyla enerji
tiketiminde %95, hava kirliliginde %90, su Kkirliliginde %97 oraninda tasarruf

saglandigini belirtmistir.



3. MATERYAL VE YONTEM

Aragtirmanin materyalini gida sanayinde ambalaj kullanimu ile ilgili yapilmis
akademik yayinlar ve Kkitaplar, sektor dergileri, internet siteleri ve c¢esitli gida
sanayilerinde calisan kisilerle goriismeler sonucu edinilen bilgiler olusturmaktadir.

Bilindigi gibi, gida sanayinde bazi sektorlerde iirlinler, ambalajlanmadan da
tilketime sunulmasina karsin giiniimiizde belirli ambalaj materyali kullanilmadan bir
iiriinli pazarlama sans1 giderek azalmaktadir. Bu nedenle, bu calismada bazi gida sanayi
alt dallarinda kullanilan ambalaj materyalleri incelendikten sonra ozellikle iriiniin
ozelliginden dolay1 ambalajlamanin daha da Onemli bir sektdr oldugu siit isleme
sanayinde, ambalaj kullaniminin analizi, kullanilan ambalaj materyallerinin birbirlerine
gore avantaj ve dezavantajlari, siit isleme sanayinde kullanilan ambalaj tiirleri ve siit
isleme sanayi tarafindan {iiretilen bazi riinler i¢in belirlenen birim ambalaj maliyetleri
ekonomik yonden degerlendirilmistir. Bu degerlendirmeleri yapabilmek icin materyal
olarak, iilkemiz olceginde biiyiik kabul edilen siit isleme firmalarindan bes tanesinden
aliman anket formu yardimiyla elde edilen veriler kullanilmistir. Elde edilen verilerin
degerlendirilmesi icin ylizdeleme ve ambalaj kullanim materyallerinin ozelliklerini
belirten kimi kriterleri dikkate alan puanlama yonteminden yararlanilmis, bu sekilde siit
isleme sanayinde farkli ambalaj tiirleri kullanmiminin karsilastirmali olarak ekonomik

analizinin yapilmasina caligilmistir.



4. AMBALAJ KAVRAMI VE GELISiMi

Ambalaj, iiriinii dis etkilerden koruyan, i¢ine konulan mallar1 bir arada tutarak

dagilim ve pazarlama islemlerini kolaylastiran, tiiketiciye i¢indeki mal hakkinda bilgi

veren metal, kagit, karton, cam, plastik ve tahtadan yapilmis sargi ve kaplardir.

Buna gore;

Ambalajlama; “gidalarin dis etkenlerden korunmasi” iiretimden tiiketime kadar

gecen siirede gidalarin niteliklerinin degigsmesini kismen veya tamamen onleyen renk ve

sekil bakimindan alicinin ilgisini ¢ekebilme 6zelligi tasityan maddeler ile sargi islemidir

seklinde tanimlanmaktadir (Emiroglu 1985).

Avrupa Toplulugu Konsey Direktiflerine gore ambalajlar asagidaki sekilde

siniflandirilmaktadir.

1.

Satis Ambalaj yada Birincil Ambalaj: Satinalma noktasinda, son kullaniciya
yada tiiketiciye bir satis birimi olusturacak sekilde tasarlanmig ambalajdir.
Gruplama Ambalaj yada Ikincil Ambalaj: Satis noktasinda, bir dizi satis birimini
gruplama amaci ile tasarlanmis ambalajdir. S6z konusu ambalajlar bu halleriyle
son kullaniciya yada tiiketiciye satiliyor veya satig noktasinda raflari siislemek
icin kullaniliyor olabilir. Bu ambalajlar iirlinden cikartildiklarinda {irtiniin
ozelliklerini etkilemezler.

Nakliye Ambalaj yada Uciinciill Ambalaj: Bir dizi satis biriminin yada
gruplagsmis ambalajin ele gecirilmesi ve nakliyesini kolaylastirmak ve elden
gecirme veya nakliye sirasinda meydana gelebilecek fiziksel hasarlart 6nlemek

icin tasarlanmis her tiirlii ambalajdir (Anonim 1992).

4.1. Ambalajin Tarihsel Gelisimi

Tarih Oncesi ¢aglarda insanlar, yiyecekleri bulduklar1 yerlerde tiiketirlerdi ve

ihtiyac duyduklarinda, i¢i bos agac govdesi ve kabuklari, su kabaklari, oyulmus kayalar

ve yapraklar gibi dogal kaplardan yaralanirlardi. Daha sonraki donemlerde ise insanlar

dogal malzemelerden kaplara sekil vermeyi ogrendiler. Bu is i¢inde hayvanlarin deri,



boynuz, sa¢c ve kemik gibi organlarindan yaralanarak, kiitilk ve taslar1 oymasini
ogrendiler.

Zamanla, ekonomik evrim siireci i¢inde iiretim fazlasi art1 degerlerin degisimine
baslandi. Ambalaj iireticileri ve ambalajlanmis mallarin {ireticileri agisindan bu isin
ekonomik Onemi sanayi devriminden sonra hizla artti. 1860’ta ABD, Hindistan ve
Iskogya’da jiitten mamiil posetler icin otomatik poset yapim makinasi gelistirildi.

Bunu 1915-1920 yillarinda ABD’de dolum ve ambalajdaki gelismeler takip etti.
1930’1u yillarin sonunda ise biiyiik cogunlukla krafttan mamiil posetler iiretilmeye
baslanda.

Teneke ve konserve ambalaji ise 19. asrin baslarinda Fransiz ordusunun,
taginabilir ve uzun siireli muhafaza edilebilir yiyecek ihtiyacim1 karsilamak iizere
giincellesti. Teneke ambalajlart Buhemia’da 13. yiizyildan beri bilinmekle beraber 18.
yiizyilin sonlarina dogru ¢elik kaplama teneke Galler’de ilk defa kullanilmaya baslandi.

Bir diger ambalaj sekli olan aliiminyum folyo ise Almanya ve Italya’da 19.
yiizyilin baslarinda gelistirilmis 6nceleri ambalajda dekoratif efektler i¢in, daha sonra da
termoplastik stvama ile birlikte kullanilmistir (Comert 1990).

Ulkemizde ise 1960’1 yillarda ambalaj malzemeleri kagit, karton, selofan, cam
ve ahsaptan olusuyordu. Ihracatta tahta kutu ve sandiklar ile jiit cuvallar kullaniliyor,
bunlarin disindaki ambalajlar maliyeti arttiran liiks malzemeler olarak goriiliiyordu.
1970’11 yillarla birlikte ambalaj sanayinde 6zellikle ihracattaki nemi kavrandi.

Aym donemde pek cok iilkenin ambalajlama enstitiisii biliniyordu. Ulkemizde
de 1977 yilinda Ambalaj Arastirma Merkezi’nin kurulmasi calismas: bagladi.
Tiirkiye’de ambalaj sektoriiniin ilk gelisimi teneke kutularinda oldu. Bu donemde ilk
kez kendi iiriinleri i¢in ambalaj iiretimi yapan isletmelerin diginda yalnizca ambalaj
ireten isletmeler kurulmaya basladi. Teneke kutu alaninda yasanan bu gelisme daha
sonra karton ambalaj ve plastik ambalaj alanlarina da yayildi.

1980’1 yillarin basinda ise iilkemizde ilk kez pet sise iiretilmeye baslandi. Su
ambalajlamada kullanilmaya baslayan pet siseler cok kisa siire icinde sivi gida
maddelerinin ambalajlanmasinda yaygin halde kullanilir hale geldi. Bu durum c¢ok eski
bir ge¢mise sahip olan cam ambalaja pazar kaygisi ile teknolojisini yenilemesine neden
oldu. Yine 1980’li yillarda ithal edilen aliiminyum kutu iilkemizde de iiretilmeye

baslandi.



Tiirkiye’de oluklu mukavva sanayinin kurulmasi da Seka’nin 1954 yilinda Izmit
tesislerinde ilk oluklu mukavva fabrikasim isletmeye agmasi ile gerceklesti. Ozel sektor,
1960 yilindan sonra oluklu mukavva yatirimina ve iiretimine ilgi duymaya basladi.
Tiirkiye’de oluklu mukavva sanayinin en hizli gelisme donemi, 1981-1985 yillan
arasinda oldu. Biiyiikk kuruluslarin bazilart 1981 yilindan baglayarak gelismis
teknolojiye dayanan yiiksek kapasiteli yatirimlara yonelmis, bazilar1 da ikinci ve ligiincii
oluklu hatlarini isletmeye baslamiglardir.

Tiirkiye’de oluklu mukavva sanayinde yer alan tek kamu kurulusu alandan
cekilmistir. Bugiin sektorde 5.000’den fazla firmanin faaliyet gosterdigi tahmin
edilmekte olup resmi kayitlara gore ozel sektore ait 910 fabrika 59 ilde faaliyet

gostermekte ve sektorde 250 bini agkin is¢i istihdam etmektedir (Eryasar 2001).

4.2. Tiirkiye’de Ambalajlama Sanayinin Genel Durumu

Tiirkiye’de ambalaj sanayi ve pazar1 son zamanlarda diinya piyasalarinda,
ozellikle gelismis iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de kisi basina diisen ambalaj
tilketim pay1 hizla artmaktadir.

Kisi basina diisen ortalama milli gelirdeki artiglar, tiiketim merkezlerinde self
servisi gelistirmekte ve buna paralel olarak tiiketiciye dogrudan satis yapan siiper
market ve market zincirleri porsiyon tarzi ambalaji tesvik ederek kiiciik perakende satig
birimleri karsisinda sayilarini hizla artirmaya devam etmektedir (Anonim 2003 b).

Uretim ve kapasite kullanim1 agisindan ambalaj sanayinde, 1998 krizi sonucunda
i¢c pazarda %5-10 arasinda bir daralma gozlenmistir. Sektoriin 1990’lh yillarin ilk
yarisinda gosterdigi biliylimenin 1998 ve 1999 yillarinda  goriilmesi miimkiin
olmamustir. Ancak sanayilesen, ihracata yonelen iilkemizde amaca uygun ambalaj

tiretimi krizlere ragmen en gegerli yatirrm 6zelligini ve trendini korumaktadir.
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Cizelge 4. 1. Tiirkiye 2000 Yili Ambalaj Sektorii Uretim Kapasitesi ve Miktarlari

Uriin Dal Kapasite (ton) | Kapasite (%) | Uretim (ton) | Uretim (%)
Kagit Ambalaj 127.950 3 107.000 4
Karton Ambalaj 322.000 8 148.500 5
Oluklu Mukavva Ambalaj 1.345.000 32 717.000 27
Plastik Ambalaj 800.000%* 19 530.000 20
Fleksible Ambalaj 120.000 3 92.500 3
Metal Ambalaj 500.000 12 360.000 13
Cam Ambalaj 495.000 12 422.000 15
Ahsap Ambalaj 450.000 11 350.000 13
TOPLAM 4.159.950 100 2.672.000 100

Kaynak: Anonim, 2001, Diinya Gida Dergisi, Istanbul
(*) Direkt plastik ambalaj malzemesi iiretimi

2000 yilinda iiretilen iiriinlerin dagilimina bakildiginda; %27’lik payla en ¢ok

tiretilen {iiriiniin oluklu mukavva oldugu bunu %?20’lik payla plastik ambalajin takip

ettigi goriilmektedir. 2000 yilinda yaklasik 2.6 milyon tonu bulan iiretimin parasal

biiytikliigli yaklasik 2.5 milyon USD’dir. Yillik tiikketim ise yapilan ithalatla birlikte 2.7

milyon ton civarindadir.

En fazla kapasite ve kapasite kullannm orani oluklu mukavva sanayinde

olmustur.

Tiirkiye’nin karton ambalaj tiretimindeki kurulu kapasitesi yillik yaklasik olarak

350 bin tondur. Fakat bu kapasitenin %65°1 kullanilabilmektedir.

Tiirkiye’de 2000 yili toplam ambalaj tiiketiminin kullanilan ambalaj cesidine

gore % dagilimi ve kisi bas1 yillik ambalaj tiikketimleri Cizelge 4.2.de gosterilmektedir.
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Cizelge 4. 2. 2000 Yih Ambalaj Tiiketim Oranlari

Ambalaj Tiirleri % Kullammm Oram Kisi Basina Kullanim Oram kg/yil
Fleksible Ambalaj 1,4

Karton Ambalaj 37 3,5

Kagit Ambalaj 1,6

Metal Ambalaj 22 3

Plastik Ambalaj 20 10

Cam Ambalaj 8 4

Ahsap Ambalaj 13 6,5

Kaynak: Eryasar,T., sanayi ve Ticaret Bakanligi, Ambalaj sanayi Raporu ,2001.

Tiiketim sektoriinde kullanilan ambalaj malzemelerinin  %37’sini  fleksibl
ambalaj folyolari, kagit, karton ve oluklu mukavva ambalajlari, %22’sini metal,
%20’ sini plastik, %13’iinii ahsap, %8’ini cam ambalaj olusturmaktadir (Anonim 2001).

2000 yili kisi basina yillik ambalaj tiikketim miktar1 ortalama olarak, fleksible
ambalaj icin 1,4 kg/yil, karton ambalaj i¢cin 3,5 kg/yil, kagit ambalaj icin 1,6 kg/yil,
metal ambalaj icin 3 kg/yil, plastik ambalaj icin 10 kg/y1l, cam ambalaj icin 4 kg/yil,
ahsap ambalaj i¢in 6,5 kg/yil olarak gerceklesmistir. En fazla kisi bas1 kullanim plastik
ambalajda olmustur.

Kagit, plastik film, seliiloz film ve aliiminyum folyo gibi malzemelerden
olusturulmus 180 derecede katlanabilen ve tekrar eski haline getirildiginde her iki
yiizeyinde de bir zararin gézlenmedigi ambalaja fleksibl ambalaj denmektedir (Anonim
1995). Fleksible ambalajlar, i¢cine konan iiriiniin 6zelliklerine gore esnek, farkli,
degisken, bir sabitlige bagli olmayan ambalajlar olup, kagit, aliiminyum folyo, plastik
filmlerden yada bunlarin bir laminasyonundan yapilan farkli sargilik folyolari, torbalari
icerir. Fleksible ambalajin giiniimiizde 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Sektorel 6zelligi
nedeniyle fleksibl ambalaj iireticisi, gida iireticisi kadar insan saglig icin gerekli hijyen
ve sanitasyon agisindan gerekli Onlemleri almis, alt yapisini tamamlamis insan
kaynaklarmi egitmis kuruluslardir (Anonim,1999). Fleksibl ambalaj; iriinlerin el
degmeden, saglikli bir bicimde muhafaza edilmesini ve tasinmasimi saglayan iiriin
icerigi hakkinda detayli bilgi veren pratik ambalaj malzemelerinden biridir. Fleksibl

ambalajda onemli olan, {iriine uygun spesifikasyonlara sahip ambalajin belirlenmesi ve
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teknolojik gelismeler oraninda yenilenmesidir (Anonim 1997). Fleksibl ambalaj
malzemesinin ana hedefi koruyucu fonksiyonudur. Bu ambalaj malzemesinin yapiminda
kullanilan malzemelerin laminasyon sekillerinden bir yada birka¢inin kullanilmasi ile
saglanan bu koruyucu fonksiyonuna ambalaj malzemesinin bariyer ozelligi
denmektedir. Bu sekilde ambalajlanmis iirlinlerde bir raf 6mrii bulunmaktadir. Bu siire
paketlenen iiriiniin iiretim tarihinden itibaren en son tiiketiciye ulastigi tarihe kadar
gecen siiredir. Tiiketim sektorlerine gore fleksibl ambalajin kullanimi ¢izelge 4.3’de

ifade edilmektedir

Cizelge 4.3. Tiirkiye Fleksibl Ambalaj Folyolar1 Uretimi (Ton)

Kullanim 1996 | (%) | 1997 | (%) | 1998 | (%) | 1999 | (%) | 2000 | (%)
Alanlar

Gida Ambalaji 71440 | 87 |73.415| 87 |79.866| 86 |81.942 | 86 |80.750| 87
Gida Dis1 10947 | 13 | 11.125| 13 [13.128| 14 |13.469| 14 |11.750| 13
Ambalaj

TOPLAM 82.387 | 100 | 84.540 | 100 |192.994 | 100 | 95.411 | 100 [92.500| 100

Kaynak: Anonim, 2001, Diinya Gida Dergisi, Istanbul

Fleksibl ambalajin 2000 yili kullanimi toplam 92.500 ton olup bunun 80.750
tonu gida ambalajinda, 11.750 tonu da gida dis1 ambalajda kullanilmaktadir. Bes yil
ortalamasina bakildiginda fleksible ambalajin yaklasik %87’si gida ambalajinda, %13’
ise gida dis1 ambalajda kullanildigr goriilmektedir. Avrupa’nin fleksibl ambalaj
pazarinin %83’ii gida iiriinleri olusturmaktadir (Anonim 1995).

Ambalaj sektoriiniin miisteri dagilimi ise Cizelge 4. 4’de gosterilmistir.
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Cizelge 4.4. Ambalaj Sektoriiniin Miisteri Dagilim (%)

Gida 49

Kimya 13,7
Ilag 8.8
Tekstil 5,9
Kozmetik 4,7
Tarim 2.6
Otomotiv 2,2
Beyaz egya 2

Elektrik 1,5
Seramik-Cam 1,3
Makine 0,4
Diger 7,9

Kaynak: Eryasar,T., sanayi ve Ticaret Bakanligi Ambalaj sanayi Raporu , 2001.

Cizelgeden de goriildiigii gibi %49 pay ile gida sektorii en biiyiik paya sahiptir.
9%13.7 kimya, %8.8 ilag, %5.9 tekstil, %4.7 kozmetik, %2.6 tarim, %?2.2 otomotiv, %2
beyaz esya, %1,5 elektrik, %1.3 seramik-cam, %0.4 makine, %7.9 digerleri
olusturmaktadir.

4.3. Diinya’da Ambalaj Sanayinin Genel Durumu

Son derece ¢ok yonlii Avrupa Ambalaj sanayinin degeri 1996 yili i¢in yaklasik
125 milyar US-dolar olarak belirlenmistir. On yila kadar bu rakamin 190 milyar US
dolara ulagsmas1 beklenmektedir. 1996 yili flekso baski paymin takriben 41.25 milyar
US dolar diizeyinde dolastigi ve 2006 yili i¢in 80 milyar US dolar olacagi tahmin
ediliyor. Ambalaj icin baskinin getirebildigi deger artis1 dikkat ¢ekicidir (Anonim 2003
c). Diinya sargilik ve ambalajlik kagit-karton iiretiminin dagilimi ve son 8 yildaki
degisimi incelenmesi sonucu sargilik ve ambalajlik kagit ve karton iiretimi 1999 yili

itibariyle yaklasik 96 milyon tondur (Cizelge 4.5).
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Cizelge 4.5. Diinya Sargihk ve Ambalajlik Kagit-Karton Uretimi (1000 ton)

Bolgeler 1990 %o 1995 Y 2000 %
Asya 23.260 25 37.033 43 41.469 43
AB Ulkeleri 19.462 21 28.125 32 30.768 31
Amerika 45.582 46 14.265 17 16.015 17
Avrupa Ulkeleri 3.107 4 4.728 5 4.576 5
Okyanusya 1.406 2 1.603 2 1.843 2
Afrika 1.472 2 1.325 1 1.685 2
TOPLAM 99.085 100 87.079 100 96.355 100

Kaynak: Anonim, 2001. Diinya Gida, Agustos, Istanbul.

Asya ilkeleri sargilik ve ambalajlik kagit ve karton iiretiminde 2000 yih
itibariyle %43’liik paya sahip olup 1. sirada yer almaktadir. AB iilkeleri %31’lik payla
2. sirada, Amerika %17’lik payla 3. sirada yer almaktadir.

Avrupa’da {iretilen kartonun %55’i gida ambalajinda, %45 ise gida disi
ambalajda kullanilmaktadir. Bu yiizdenin genel dagilimi soyledir; icki ve grup ambalaji
%13, sekerleme ambalaji %19, kuru gida ambalaji %10, taze ve dondurulmus gida
ambalaji %20, zahire %27 ve diger gida ambalajlart %11°dir (http:// www.kasad-
ass.com).

Ulkelerin kalkinmishik gostergelerinden birisi de kisi basina kagit karton
tilketimidir. Bu oran, Finlandiya, Bel¢ika, Danimarka, Hollanda ve Almanya’da 200

kg’1n iizerinde, Tiirkiye’de ise 32 kg’dir (Cizelge 4.6).
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Cizelge 4.6. Avrupa Ulkelerinin Kagit-Karton Tiiketimleri (1999) (kg/Kisi)

Gazete| Yaz1 | Oluklu | Sargilik | Temizlik | Diger

Ulke Kagidi | Kagidi | Mukavva | Kagitlar | Kagitlar: | Kagitlar | Kartonlar | Toplam
Avusturya | 262 | 78.0 51.1 17.6 12.1 3.7 30.0 218.7
Belcika 343 | 134.0 75.3 33.1 13.9 9.6 20.0 320.3
Danimarka| 49.1 | 73.6 65.8 8.5 10.8 6.6 20.8 235.1
Fransa 13.2 | 70.9 52.8 6.2 9.6 3.8 18.9 175.4
Almanya 29.1 | 73.6 44.0 249 11.4 3.7 18.8 205.4
Italya 11.2 | 582 57.0 9.1 12.1 4.3 20.5 172.2
Hollanda 304 | 59.8 522 8.3 11.5 2.8 53.0 218.0
Portekiz 10.1 31.2 31.6 6.8 9.0 2.3 13.3 104.3
Ispanya 142 | 435 57.1 2.8 10.7 12.1 11.9 152.3
Isveg 509 | 72.1 49.0 20.7 18.0 10.5 46.3 267.4
Ingiltere 409 | 75.8 41.3 7.1 15.2 4.7 19.2 204.2
Tiirkiye 52 6.0 10.8 2.9 1.1 0.2 5.6 31.7

Kaynak: http://ekutup.dpt.gov.tr/imalatsa/kagit/oik54 .pdf

Avrupa iilkeleri arasinda 1999 yili itibariyle toplam kisi basina kagit-karton

tilketimi incelendiginde; Bel¢ika’nin yaklasik 320 kg ile en fazla, Portekiz’in ise

yaklasik 104 kg ile en diisiik kagit-karton tiiketimini gerceklestiren iilkeler oldugu

sOylenebilir.

Gida maddeleri karton ambalaj iiretimi, i¢ piyasa kullanimi ve ihracat oranlari

cizelge 4.7.”de verilmistir.
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Cizelge 4.7. Gida Maddeleri Karton Ambalaj Uretimi

. Toplam | I¢ Thracat
GIDA MADDELERI AMBALAJI Uretim | Piyasa % (ton) %
(ton) (Ton)

Her tiirlii zahire, biskiivi, unlu gidalar,
piring, bakliyat, mercimek unlari, irmik, 8.524 7.246 85 1.178 15
nisasta vs. ambalajlari
Taze veya dondurulmus gida, dondurma,
taze veya dondurulmus et, sebze, patates, 2.122 1.511 71 611 29
hamburger, kofte, pizza ambalaj1 vs.
Kuru bakkaliye, yulaf, kahve, cay, kakao,
seker, baharat, evcil hayvan mamalari, 8.852 6.660 75 2.192 25
corbalar vs. ambalajlari
Cikolata, sekerleme ambalajlar 20.991 17.499 | 83 3.492 17
S1vi gidalar ambalaj1 (siit harig), bardak kutu
veya siseli yiyecek, icecek maddeleri grup 9.679 6.654 69 3.025 31
ambalaji vs.
Diger yiyecek maddeleri ambalaji 11.277 8696 77 2.531 |23

TOPLAM 61.395 | 48.266 | 79 | 13.129 | 21

Kaynak: Anonim, 2004. Kasad Uyeleri Karton Ambalaj Uretimi.

Toplam iiretim 61.395 ton olup bunun 48.266 tonu i¢ piyasada kullanilmis

%?21’e karsilik gelen 13.129 tonu ise ihracatta kullanilmistir.
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.

5. GIDA SANAYINDE AMBALAJLAMANIN ONEMi VE
FONKSiYONLARI

5.1. Ambalaj Kullanimmm Onemi

Ambalaj hi¢cbir sanayi dalinda gida sanayindeki kadar biiyilk Oneme sahip
degildir.

Genel olarak ambalajlama iilkelerin ekonomik ve teknolojik alanlardaki
gelismeleri ve yasam standartlarindaki yiikselmeye paralel olarak gelisme
gostermektedir. Ilkel ekonomilerde iiriinler cogunlukla dokme olarak pazara
sunulmaktayken pazar ekonomisinin gelismesiyle ambalajlama giderek Onem
kazanmustir.

Gida maddelerinin ambalajlanmamasi halinde %30 dolayinda kayba ugradigi,
ancak ambalajlandiginda bu kaybin %?2-3 arasinda degistigi tespit edilmistir. Bu
verilerden de ambalajlamanin toplumlarin gelismesiyle yakindan ilgili oldugu
goriilmektedir (Anonim 2000a).

Gida teknolojisinin gelismesinin yan1 sira ambalaj malzemesi ve ambalajlama
makinelerinin gelismesi pazarlama olanaklarimi arttirmis, bu artis dolayli olarak gida
sanayini olumlu yonde etkilemis, gida sanayi ve ambalajlama sanayi siirekli olarak
birbirlerini aktive etmislerdir.

Bugiin gelismis Bati Avrupa tiiketicileri gidalarin iceriginden ¢ok ambalajlarina
bakarak satin almakta, gida kalitesi nedenli yiiksek olursa olsun ambalaj kalitesi yeterli
olmayan gidalar, bu pazara ya hi¢ girememekte yada ¢ok diisiik fiyat bulmaktadirlar.
Diger yandan yas meyve, sebze ithalinde oldugu gibi ambalaj cinsi ve niteligi dogrudan

dogruya ithalat1 giiclestiren bir faktor olabilmektedir (Emiroglu 1985).

5.1.1. Tiiketici Acisindan Onemi

Tiiketici tarafindan yonlendirilen sanayilerin, pazardaki satiglari iyi diistiniilmiis
ve tasarlanmis ambalajlar sayesinde daha da artmaktadir (Cakic1 1987).
Ambalajin giinliik hayatimizin her asamasina girmesini kabullenmekle birlikte

ambalajdan cesitli beklentiler vardir. Bunlar;
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1. Cekici bir goriiniimde olmasi,

ii. Kullanigh olmast,

iii. Bosaltildiktan sonra yeniden kullanilabilmesi,

iv. Icindeki iiriin hakkinda gerekli bilgileri icermesidir ( Yiicel 2000).

Ambalajin tiiketicilere sagladig yararlar soylece 6zetleyebiliriz:

i. Tim gida maddeleri kolaylikla bulunabilmekte, tiiketici rahatca dolasip
secimini yapabilmektedir. Bu arada yeni ¢ikan mallar1 da gorme imkanina
sahiptir.

ii. Tiiketicinin alacagr mal hazir oldugu i¢in tiim aligverisi kisa bir zamanda
yapabilmektedir.

iii. Ambalajli gida, kalite kontrolii kolay hale getirmektedir. Mali piyasaya
arzeden kisi etikete yazilidir. Boylece belirli bir kalite diizeyinin tiiketiciye
her zaman saglanmasi bir nevi giivence altindadir.

iv. Ambalaj, gida standardizasyonunu miimkiin kilar. Yani ambalajli gida
standart imkan ve ihtiyacim1 arttirmakta, boylece tiiketiciye biiyiik yarar
saglamaktadir.

v. Ambalajlama ile iiriiniin temiz tutulmasi saglanir. Bu oOzellik tiiketicinin
saglig bakimindan onemlidir.

vi. Tiiketici i¢in iiriine ait bilgi kaynagidir (Yiicel 2000).

vii. Gida {iriinlerinde uygun ambalaj, hassas mevsim dis1 veya uygun yerlerden
getirilen Ozel iirlinlerin yenmesi imkanini ve seceneklerini tiiketicinin
tercihine sunar.

Bu imkanlan tiiketiciye saglayan ambalaj tiiketici agisindan ¢ok Onemlidir.

Gelecekte de giinliik hayatimizdaki énemini arttirarak topluma yararli olmaya devam

edecektir (Apak 1994).

5.1.2. isletme Agisindan Onemi

Isletmeler hayatlarini siirdiirebilmek ve daha da gelisebilmek icin satis gelirlerini
arttirarak kar elde etmek zorundadirlar. Bu, isletmelerin temel amaclarindandir. Satig
gelirini arttiran en Onemli araclardan biride ambalajdir. Ambalaj {iriiniin satigini

arttirmak yeteneginin yaninda iirline yeterli bir raf omrii sunarak {iriiniin basarisina iki
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yonde katkida bulunur. Ambalajin 6nemini gormezlikten gelmek, isletmenin zarar etme
ve pazarda basarisiz olma riskini arttirir.

Tiiketici cogu kez iiriinii ambalaji ile birlikte degerlendirir. Uriinii koruyamayan,
tilketiciye yeterli bilgi aktarmayan bir ambalajin bu asamada basaris1 konusunda
tartismak gereksizdir. Bu nedenle iireticiler ¢ok i1yi bilmelidir ki, bir ambalaj iiriinii
sattiran iirlinden sonraki en 6nemli etkendir.

Reklam tek basina iiriiniin mesajin1 vermeye yeterli midir? Reklam tiiketicinin
ilgisini toplayan onu pazarlanan {iiriiniin diinyasina sokan ve yasatan bir disiplindir.
Ambalaj ise iyi planlanip tasarlandigi zaman pazarlamacilarin {izerinde titizlikle
durdugu ‘marka imaji’ yada ‘marka bilinci’ yakalamay1 basaran en 6nemli 6gedir.

Ulkemizden bir 6rnek vermek gerekirse, Eskiden Uludag Gazozu nun bombeli
siseleri vardi ve isletmenin, sisenin seklini degistirmesi tiiketicileri iizerinde olumsuz
bir etki yaratmistir. Bugiin hala Uludag Gazozu’nun tiiketicileri gazozun eski tadinin
daha lezzetli oldugunu iddia etmektedirler. Oysa sirket yetkilileri gazozun formiiliinde
hicbir degisiklik yapmadiklarim1 soylemektedirler. Bu da ambalajin {iriinle nasil
biitiinlestiginin tipik bir gostergesidir.

Son yillarda kaydedilen baz1 basarilar, yeni bir iiriiniin piyasaya cikarilmasindaki
basarinin ne derece ambalaja bagl oldugunu kanitlamistir. Perakendecilerin kendileri
bile iyi diigiiniilmiis bir satig ambalajint satislarim1 artirmadaki katkisin1 anlamiglardir.
Fransiz Ambalaj Enstitiisii’niin yapmis oldugu bir arastirma, estetik goriiniis, sekil ve
cekici renklerin, perakendecilerin %81’i tarafindan satiglar1 artirmakta tartismasiz
birinci etkin 6ge olarak kabul edildiklerini gostermistir (Ertem 1993).

Ambalajin satis1 arttirmaya yonelik etkileri su sekilde o6zetlenebilir:

i. GOze hos goriiniim saglamasi,

ii. Raf Omriinii uzatmasi,

iii. Saklama kolaylig1 yaratmast,

iv. Tasima kolaylig1 yaratmasi,

v. Elle taginabilirlik saglamasi,

vi. GOz doldurma etkisi,

vii. Uzerindeki renk ve yazlarla tamitma yapmasi, ambalajin satis arttirici

ozellikleridir.
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Ambalajin satis arttiric1 etkisinin yaninda, isletmelere kazandirdigi bagka
avantajlart da bulunmaktadir. Her farkli ambalaj, icindeki {iriiniin raf Omriinii
etkilemekte, sunus farkliliklar: ile iirtiniin omrii uzatilmaktadir. Bu da firmalarin iiriin
maliyetini etkileyen ve rekabet giiciinii arttiran 6nemli bir etkendir.

Ozellikle gida iireticileri, yiiksek kalite ve biiyiik rahathk veren uyumlu bir
ambalaj-iirtin bilesimi i¢in daha fazla para vermeye istekli goriinen tiiketicileri
etkilemek amaciyla ambalaj1 bir rekabet araci olarak kullanmaktadirlar.

Ambalajli mallarin satildig1 bir yer ihtiyaci ile ayni miktar ambalajsiz malin
satilabilecegi yer ihtiyaci karsilastirmayacak kadar farklidir. Ambalajli bir {iriin satig
yeri ihtiyacini biiyiik dlciide azaltmaya yardimci olmaktadir.

Ambalajl1 giday1 satan perakendeci daha az isci calistiracagindan emek tasarrufu
saglamis olacaktir.

Ayrica ambalajli gida reklam1 miimkiin iiriin demektir. Ambalajsiz gidalar i¢in
bunu diisiinmek zordur. Boylece tiiketici bir takim markalar1 taniyabilecegi gibi
saticilarda pazarlama tesviklerine sahip olmus olacaklardir.

Sonug¢ olarak ambalaj, isletmeler icin vazgecilmez bir rekabet aracidir. Bunun
farkinda olan isletmeler, ambalaj silahin1 en iyi sekilde kullanarak, rakip iiriinlerle
giristikleri savasta daha basarili olacak ve pazar pastasindan daha fazla pay elde

edeceklerdir (Duran 1990).

5.1.3. Geri Doniisiim Acisindan Onemi

Ozellikle son yillarda iilkemizde geri kazamlabilir atiklarin ekonomik deger
kazanmasi ve bu konudaki yasal zorunluluklarin yiiriirliige girmesiyle, bu tiir
malzemeleri toplayan yada geri doniisiimiinii yapan isletmeler ve sanayi kuruluslar
olusmaya baslamistir.

Tiirkiye’de yilda yaklasik 1 milyon ton civarinda kagit-karton, cam, metal ve
plastik toplanarak geri doniistiiriilmektedir. Ozellikle son yillarda bu konuda yapilan
yatirimlar ve de bunlarin kapasiteleri gdz Oniine alindiginda mevcut geri doniisiim
endiistrisinin  kapasitesinin Tiirkiye’de geri kazanlabilir atiklarin  %40-50’sinin
degerlendirilebilecegi anlasilmaktadir. Avrupa’da ise, 22 Mayis 2003 tarihinde yapilan

son toplantida AB {iyesi iilkeler i¢in yeni geri doniisiim i¢in minimum %350 ve geri



21

kazanim i¢in %60 hedefleri ongoriilmiis olup malzeme bazinda ulasilmasi gereken en

diisiik geri doniisiim oranlar1 belirlenmistir (Cizelge 5.1.).

Cizelge 5.1. On Goriilen Geri Doniisiim Hedefi %

Kagit / Karton 60
Cam 60
Plastik 22.5
Metal 50
Ahsap 15

Kaynak: Anonim, 2003d. Tiirkiye ve Diinya’da Doniisiim say1:13 2003/3.

On goriilen geri doniisiim hedefleri kagit-karton ve camda %60, plastikte
%?22.5, metal de %50 ve ahsapta %15 olmaktadir.

Geri doniisiim; bir malzemenin dogrudan dogruya fiziksel yada kimyasal bir
siirecten gectikten sonra tekrar kullanilmasi olup; geri kazanim ise daha genel bir
kavram olmakla birlikte geri doniisiimii de kapsamaktadir. Ornegin yakilarak enerji
saglanmas1 geri kazanim olup ortada tekrar kullanilabilecek bir iiriin yoktur.
Ambalaj ve Ambalaj Atiklarinin Kontrolii Yonetmeligi’nin getirmis oldugu %60’ ik
geri kazanim orani, bizde yakma olmadigi icin bazi1 sektorlerde (6rnegin plastik
sektoriinde) ulasilmasi zor bir hedef olarak ortaya ¢ikmaktadir (http://www.recycling
istanbul.com).

Geri doniisiimde ilk adimi 1970'erin basinda atmis olan Sisecam, 2000 yili
sonuna kadar 1 milyon ton cam ambalaj atigin1 iiretime katarak yeniden sise/kavanoz
haline getirmistir. Adet olarak 2 milyarin {izerinde cam ambalaj ile ifade edilebilen bu
deger, dogal kaynaklardan 45 trilyon TL degerinde 25 bin ton fosil yakit ve 1.2 milyon
ton hammadde tasarrufu saglanmistir.

Sisecam’in fiyat politikasiyla neredeyse tiim yurda yayilan “Cam Ambalaj Atig1
Toplama ve Isleme Bolge Bayilikleri” yada diger ticari kanallar araciliiyla toplanan bu
atiklar bolge bazinda satin alinmakta ve camin geri doniisiimiiniin %901 bu yontemle
gerceklestirilmektedir.

Sisecam’in 4000'e yakin cam toplama kumbarasi goniillii toplama islemine
hizmet etmekte olup, Istanbul, izmit, Bursa, Izmir, Ankara, Antalya, Mersin, Adana,

Eskisehir, Konya olmak iizere 10 Biiyiiksehir 176 belediyedeki kumbaralarda biriken
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sise/kavanozlar, 0Ozel araglarla toplanip islenmekte, yeni bir cam ambalaja
doniistiiriilmektedir.

Cevreye yarari ise; her tiir madde ve enerji kullaniminin kaynaginda azaltilmasi
ve kullanim sonrasi atik haline doniisen kismin geri kazanilmasi yolu ile doganin ve
dogal kaynaklarin korunmasi saglanmaktadir. Belediyeler ac¢isindan, kumbaralar ile 45
bin ton kadar cam ambalaj atig1 toplanarak belediyelerin ¢op toplama ve bertaraf
giderlerinde 720 milyar TL azalma saglanmistir (http//www.cevko.org.tr).

Tetrapak ambalaji geri doniisiim agisindan degerlendirdigimizde; Tetrapak
ambalajlart pek cok acidan ‘“cevreci ambalaj” sifatim1 haketmektedir. Tetrapak
ambalajlari, %100 geri doniistiiriilebilen malzemelerden iiretilir. Kullanilmis tetrapak
icecek kartonlar1 genel olarak iki temel yontemle geri doniistiiriiliir. Bunlardan ilki kagit
geri kazanimi yontemidir ve tetrapak karton ambalajlarin icerisindeki kagit elyafinin
geri kazamlarak degisik kagit iiriinleri elde edilmesi anlamina gelir. kinci yontem ise
yonga levha yontemidir. Bu yontemde kullanilmis tetrapak icecek kartonlari 10-15 mm
boyutunda kiigiik parcalara ayrilarak 1s1 ve basing altinda preslenir ve cesitli kullanim

alanlar1 olan yonga levhalar iiretilir.

Bos tetrapak ambalajlar1 dolum icin sevk edildiklerinde rulo halindedir. Ornegin
200 ml'lik tetrapak ambalajlarinin bir rulosunda 20.000 paket vardir. Bu nedenle bir
kamyonla rulo halindeki bu ambalajlardan 1 milyon adedini tasimak miimkiindiir. Oysa
ayn1 miktarda bir bagka hazir sise tiirii ambalaj bos olarak sevk edildiginde yaklagik 58
kamyon gerekmektedir. Tetrapak ambalajlar1 dolu olarak sevk edildikleri zaman agirlik
olarak %97'si iiriin ve %3'ii ambalaj malzemesidir. Sise tiirli ambalajlarda bu oran
%60'a kadar cikabilmektedir. Benzer sekilde, kullamlmis tetrapak icecek kartonlari
kulaklar1 acilarak yassi hale getirilerek normal hacimlerinin altida biri kadar yer
kaplayabilmektedir. Bagka bir deyisle, tetrapak ambalajlarinin bos, dolu yada
kullanilmis olarak sevk edilmesi fosil yakit kullanimi, egzoz gazlarinin emisyonu ve
sera etkisi gibi c¢evreyi olumsuz etkileyen Ogeleri en aza indirmektir

(http://www tetrapak .com.tr).

Metal ambalajlarin geri kazanimi; teneke (kalay) ve aliiminyum, ambalajlarda
yaygin olarak kullanmilmaktadir. Bu metallerin kullanildiktan sonra atik olarak

degerlendirilmesi hem cevre kirliligine hem dogal kaynaklarin tiikenmemesine neden
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olmaktadir. Geri kazanimla olusan ¢evre kirliliginin 6nlenmesinin yaninda hammadde,
enerji ve su gibi dogal kaynaklar daha az tiiketilmektedir.

Teneke geri kazanimi; kalaylanmis c¢elik bulundugundan beri geri
kazanilmaktadir. Hurda alim satimi diinyadaki en eski geri kazanim sektoriidiir. Hurda
tenekeler hicbir kayba ugramadan istenilen sekilde tekrar kullanilabilecek
hammaddelerdir. Sonu¢ olarak, hurda hammaddeler her yil 18 milyon ton maden
cevherinden ve 6 milyon ton komiirden tasarruf edilmesini saglar. Almanya'da ham
celik iiretiminin iicte biri hurda celikten iiretilmektedir. Ayirma tesisine diger geri
kazanilabilen ambalaj atiklar1 ile karisik halde gelen tenekelerin ayirma teknigi yaygin
olan miknatislardir. Kalay, demir {iiriinii oldugu icin magnetiktir. Tasiyic1 bant iizerinde
tenekelerin ayrilmasi icin iist kistmdaki miknatislar kullanilir. Bu sekilde kaldirilan
teneke ambalajlar, miknatis etrafinda hareket eden bantla magnetik alandan disar1 atilir
ve desarj oluguna diiser.

Ayrilan teneke kutular 200 kiloluk balyalar halinde preslenir ve ¢elik iiretiminde
kullanilmak iizere c¢elik fabrikalarina gonderilir. Sarjlama tablasi olarak adlandirilan
bityik miknatis bantlarla celik konvertorlerine doldurulur. Hurda celik 1600°C' de
eritilir ve kaliplara bosaltilir. Proses sonunda 1.20 m uzunlugunda, 15 cm kalinliginda
ve 23 ton agirliginda kalin dilimler iretilir. 300.000 teneke konserve kutusu bu kalin
dilimden iiretilebilir.

Aliiminyum giinlimiizde ¢ok yonlii kullanilan ve en Onemli ambalaj
materyallerinden biridir. Her ev ve isyerinde yiizlerce farkli formu bulunan bir metaldir.
Aliiminyum c¢ok olmasina ragmen, dogal olarak bulunmamasi nedeniyle iiretimi
pahalidir.  Aliiminyumun c¢esitli  bilesikleri yerkabugunun %8'inden fazlasim
olusturmaktadir. Geleneksel olarak aliiminyum, maden ocaklarindaki boksit
cevherlerinin iyilestirilmesi ile elde edilir. Boksitten aliiminyum eldesinin kimyasal ve
biiyiik miktarda elektrik enerji ihtiyaci, aliiminyum tesislerinin genellikle hidroelektrik
santralleri yaninda bulunmasini agiklar. Yaklasik olarak 1 ton aliiminyum iiretmek icin

4 ton boksit kullanilmaktadir (Oztiirk, 2005).
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5.2. Ambalaj ve Kullannminin Gelisme Nedenleri

Ambalajlamanin bu kadar biiyiik bir giic haline gelmesinin nedenlerini soyle
siralamamiz miimkiindiir.

1. Self servis magazalari ile siiper marketlerin gelismesi ve sayilariin artmasi,

ii. Bayanlarn artan oranda is hayatina katilmasi,

iii. Tiketicilerin satin alma aliskanliklarindaki degismeler,

iv. Teknolojideki gelismelerin etkisi,

v. Ulusal gelir ile kisi basina gelirdeki artislar,

vi. Cevreci baskilar (Anonim, 1992 b).

Modern perakendeciligin gelismesini self servis ile diisiinmek gerekir. Self
servis, ambalajli gidalarin tiretimi ile ortaya cikan bir gelisme olup, siiper marketciligin
karli ¢aligmasim imkan dahiline sokmustur. 1990 yilinda Ingiltere’de yapilan bir
arastirmada ambalajli gidalarin %85’inin ¢oklu magazalarda, yani siiper marketlerde
satildig1 belirlenmistir.

Siiper marketler birbirleri ile rekabet ederken pazar payr elde etmenin en iyi
yolunun piyasaya yeni Uriinler sunmak oldugunu gormiislerdir. Ancak piyasaya cok
fazla miktarda yeni iirlinler sunulamamaktadir. Bunun yerine siiper marketler iiriine
yeniymis imaj1 verecek yeni ambalaj arayisi i¢ine girmislerdir.

Eski yada yeni, hangi yontem ile materyal kullanilirsa kullanilsin, giiniimiiz
saticilar1 daha taze ve daha uygun, aynt zamanda daha dayanikli ve daha hafif sekilde
ambalajlanmis iiriinleri talep etmektedir. Bu durum hem yeni ambalajlarin gelisimini
hem de halen piyasada mevcut olan ambalajlarin iyilestirilmesine katkida bulunaktadir.

Giiniimiizde artik self servisin bir sonucu olarak, tiiketiciye bilgi verme ve
reklam yapma rolii, magaza gorevlilerinden ambalajin kendisine ge¢cmistir. Siddetli
rekabet nedeni ile iirlinlerin ambalajlanmas1 eskiye gore ¢ok daha Onemli bir hale
gelmistir. Ambalaj tiiketiciyi cezbederken, onu almaya yonlendirmekte, reklamini
yaparak kendini tanitmakta fakat ayni zamanda bilgi verme fonksiyonunu da yerine
getirmektedir (Anonim 1992 a).

Bayanlarin is hayatina girmesi ve onemli bir rol oynamaya baslamasi1 bir¢cok

ilkede 1950’11 yillarda olmustur.
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Ornegin 1900’lerin biiyiik bir boliimiinde Amerikan yasam tarzi basit ve diger
ilkelere benzemekteydi. Erkek calisir, kadin evde oturur ve zamaninin ¢ogunu yemek
hazirlamakla gecirirdi. Hazir yemek kullanimu, kiiltiirel agidan kabul gérmezdi.

Bayanlarin i hayatina girmesiyle beraber hazir konserve haline getirilmis, iyi ve
saglik sartlarina uygun ambalajlar i¢inde piyasaya arz edilen gidalar tercih edilir
olmustur. Yemek hazirlama siiresi yerine calistigi takdirde, bir yandan kendi aile
biitcesine katkisi, diger yandan da ulusal ekonomi agisindan bir gelir yaratmis oldugunu
sOyleyebiliriz.

Giintimiizde bircok bati ailesinde, kadin ve erkegin ikisi de caligmakta ve
aligverislerini haftalik olarak yapmaktadirlar. Daha 6nceki gibi ihtiyaglarim giinliik
olarak karsilamamaktadirlar. Ayrica bir¢ok ailenin otomobile sahip bulunmasi
aligveriglerini toplu halde siiper marketlerden yapabilmelerine imkan tanimaktadir.

Bu arada toplum icindeki ailenin boyutlar1 da kiiciilmiistiir. Buda tek kisilik
porsiyonlara yoOnelmesine, zamanin kisith olmast da hazir yiyeceklerin 6nem
kazanmasina neden olmustur.

Tiiketici kalitenin bilincine varmis durumdadir. Niifusun belli siniflar1 artik
giderek yemegini disarida yemektedir. Bu aligkanlik Fransa ve Italya gibi gelismis
tilkelerle sinirli kalmamakta iilkemizde de yayginlagmaktadir.

Tiiketicilerin satinalma davraniglarinda meydana gelen bu tiir degisiklikler
mallarin ambalajlanmasina yon vererek degismesini saglarken, ambalajlama da
tilkketicilerin satin alan arzularina etki ederek iki tarafli bir etkilesimin meydana
gelmesine neden olmaktadir (Anonim 1992 b).

Ozellikle gida teknolojilerindeki yenilikler, ambalajlamada yeni talepler
yaratmakta ve yeni ambalajlarin gelismesini hizlandirmaktadir. Bu hizli gelisimle
birlikte grafik tasariminda ve materyal teknolojilerinde de Onemli gelismeler
yasanmaktadir. Siirekli bir sekilde ambalajlarin  tasarrm ve materyallerinde
kullanilabilecek yeni imkanlar yaratilmaktadir.

Yenilik yapan ambalaj tasarimlari, pek cok materyali secebilme imkanina
sahiptirler. Ozellikle cam ve plastik ile bunlarin bilesiminden olusan ambalajlar ve yine
kagit ve aliminyum folyonun birlikte kullanilmasindan olusan, miikemmel sonuclar
elde etmektedirler. Her gecen giin kullanim alami genisleyen ambalaj malzemelerinin

kullanilmaya baslanmasi, derin dondurucularin ve mikrodalga firinlarin evlere kadar
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yayllmasi, ambalajin 06zellikle gida maddelerindeki yerini ve Onemini arttirmis
bulunmaktadir.

Ornegin Amerika’da restaurant ve kafeterya gibi yerlerin disinda her iki evden
birinde mikrodalga firin mevcuttur. Mikrodalga firinlarin bu kadar yayginlagsmasi
mikrodalgaya uygun ambalajlar1 olan talebi de arttirmaktadir.

Dondurulmus, sogutulmus, pastorize ve sterilize edilmis, konsantre edilmis,
kurutulmus, filtre edilmis, gaz verilmis, vakumlanmis, basin¢ altinda depolanmis,
1sindan gecirilmis gida maddelerini, bunlara uygun ambalaj folyolarinda paketlemek
suretiyle, iireticiden tiiketiciye kadar, kaliteli bir sekilde korumak miimkiin hale
gelmistir (Alpakin 1992).

Daha once de ifade ettigimiz gibi ambalaj, bir iilkenin geligsmislik diizeyinin ve
yasam standartlarinin bir gostergesidir. Tiiketicilerin satin alma giiciinde meydana gelen
artislarin ambalajlamaya ve ambalajli hazir mallarin yapilmasina katkist oldukca
fazladir.

Tiiketicilerin yasam diizeyleri yiikseldikg¢e, hizmet sektorii icin daha fazla pay
ayirdiklarimi sdylememiz miimkiindiir. Zira tiiketiciler kisi bagina gelirlerindeki artisa
paralel olarak, biiyiik miktarlarda kalitesiz ve ambalajsiz tiikketim mallar1 yerine, kiiciik
dozlarda, kullanigh ve gosterisli ambalajlar i¢indeki mallart tercih ederek bunu
kanitlamaktadirlar.

Tiirkiye’de son yillarda gelir diizeyindeki artiglara paralel olarak ambalajl
gidalarin tiiketimi gittikce yayginlasmaktadir. Ozellikle 1980 sonrasinda uygulanan
liberal politikalarin bir sonucu olarak {iilkemize uluslararasi sirketlerin kaliteli
ambalajlara sahip iirlinlerinin girmesi, bu egilimi koriiklemistir. Cok uluslu magazalar
zincirinin Tirkiye pazarina girmesi Tiirk tiiketicisinin gelismis, kaliteli ambalajlarla
tanigmasin saglarken, Tiirk girisimcilerinin de yabanci {iriinlerle rekabet edebilecek
kaliteli ambalajlari iiretime zorlamustir.

Fakat yine de iilkemizde kisi basina diisen gelir diizeyi, gelismis iilkelerden ¢ok
daha geridedir. O yiizden bu hizli gelismelerin, kisa bir zaman igerisinde iilkemizde
yayginlasmasini beklemek dogru olmamaktadir.

Ambalajlamanin gelismesine etki eden son etken de c¢evreci baskilardir. Bu
baskilar ambalajlamanin gelismesine olumlu yonde katkida bulunmaktadir. Ambalajin

cevre kirliligine yol agtig1 diisiincesinden yola cikarak, cevreye daha az zarar veren yada
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hi¢ zarar vermeyen ambalajlar iiretmek hedef alinmis ve bu amacla yeni materyal
bilesimlerinin bulunmasina ve ambalajlarin hafifletilmesine ¢alisilmistir.

Ikame ambalaj tiplerinin ortaya ¢ikmasi, rnegin icecek, tuvalet malzemesi ve
soslarda camdan plastik siseye, sabunda teneke kutudan esnek posetlere, tarimla ilgili
kimyasal sivilarda metalden pet ambalaja, boya kutularinda metalden polipropilene,
sekerlemelerde tutkallanmis kagit ambalajlardan sizdirmaz plastik film yapilaria
gecilmesi, ambalajda azalma ile sonuclanmustir.

Hafiflestirme yolunda carpici gelismeler yasanmig, son 10 yil icinde teneke
kutularda, oluklu kutularda ve cam kaplarda kullanilan malzemelerde %30’a varan

agirlik azalmasi olmustur (Anonim,1992).

5.3. Gida Sanayinde Ambalajin Fonksiyonlari

Genel olarak ambalaj, fonksiyonlarina gore, sekline gore ve ambalaj1 yapilacak
iiriin cinsine gore siniflandirilir.

Fonksiyonlarina gore siniflandirilan ambalaji; koruma, depolama, pazarlama ve
tasima fonksiyonu olarak 4 gruba ayirmak miimkiindiir. Ambalajin sekline gore
siniflandirmada kendi icersinde 2’ye ayrilmaktadir. Bunlar; paketin sekline gore
ambalaj ve lriiniin paketlenmesinde dikkate alinacak hususa gére ambalajdir. Ambalaj
yapilacak {iiriiniin cinsine gore siniflandirmay1 da iiriiniin 6zelliklerine gore ambalaj ve
iriiniin ait oldugu sanayi dalina gore ambalaj olarak ayirmak miimkiindiir. Koruma
fonksiyonunda yer alan ve gazlarda patlamayi Onleyici ambalaj tiirii ayn1 zamanda
tiriiniin kimyevi 6zelliklerine gore yapilan gaz icin ambalaj ile birlikte ele alinmaktadir.
Ulasim yoluna gore yapilan ambalaj ihracat icin yapilan ambalaj ile birlikte yine ele
alabilir.

Bir gida ambalajinin hazirlanmasinda, ihmal edilecek tek bir etken ambalajin
fonksiyonunu yitirmesine neden olabilir. Tiim diinyada tasarim ve renk secimi igin
tilkketici arastirmalar1 yapilmakta ve gida ambalaji i¢in en uygun renk se¢imi konusunda
ortak zevkler saptanmaktadir. Gida ambalaji i¢in yapilan arastirmalarda en etkin iki
rengin yesil ve turuncu oldugu saptanmistir. Ambalaj iirliniin satisini, ona sagladigi
albeniyle artirabilecegi gibi yanlis tasarlanmis bir ambala;j {iriine iticilik katar (Anonim

1997).
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Genel olarak gidalarin ambalajlanmasinda, farkli 6zelliklere sahip olan kagit,
karton, teneke, aliminyum, cam, tahta ve plastik malzemeler kullanilmaktadir. Gida
sanayinde kullanilan ambalajlardan beklenen fonksiyonlar ve bu fonksiyonlarin
gerektirdigi nitelikler aslinda ¢ok kapsamlidir. Tarimsal iiretim, gida sanayi, imalat
sanayi, isletmecilik ve tiiketicinin korunmasi agisindan s6z konusu islev ve nitelikleri
ortak ve kesin ayricalik gosteren istekler halinde belirtmek giiclesmektedir. Bu nedenle,
detaya inmeksizin ambalajdan beklenen fonksiyonlar genel bir cerceve icinde

gruplandirilarak su sekilde 6zetlenebilir.

5.3.1. Koruma Fonksiyonu

Gidalar agikta satildigr takdirde fiziksel, kimyasal ve mikrobiyel bir takim
etkilere maruz kalmakta, kaliteleri bozulmakta ve insan sagligina zararli hale
gelmektedir. Ambalajin tiiketiciye sagladigt en Onemli hizmet, icindeki gidayr dis
etkenlerden korumasidir. Ambalajin sagladigi koruma derecesi cesitli gidalara gore
degisiklik gosterir. Ornegin, pastorize yada sterilize edilmis konserve gidalarda ambalaj
bir zorunluluktur. Bu olmadig takdirde konserve gidanin muhafaza edilmesi s6z konusu
degildir.

Koruma saglanirken ambalaj maddesinin kendisinin de gidaya bir zarar
vermemesi gerekir.

Koruma fonksiyonu;

1. Mikrobiyolojik yonden koruma,

ii. Nem ve diger etkilerden koruma,

iii. Bocek v.b. zararlilardan koruma seklindedir.

Koruma saglamak icin 6zenle dizayn edilen ambalajin dogru cesidi olmadan pek
cok gida maddesi bozulmaktadir. Gida maddesi tamamen kuruyabilir ya da nem ve su
varliginda bakteri ve enzimler i¢in bir gelisme ve faaliyet alan1 hazirlanabilir.

Ambalaj sayesinde bu bozulmaya engel olunmakta ve zarara ugrama
durdurulmaktadir. Ancak dagitim sirasinda, magazalarda ve evde iken c¢ok farkli
cesitteki iirtinlin bozulmasina engel olmak olduk¢a karmasik bir durum olmaktadir.
Ambalaj malzemesi iireticileri bu amag i¢in degisik yapilardaki 6zel iiretilmis malzeme

ve ambalaj c¢esitlerini gelistirmek zorundadirlar. Bunlar;
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i. Uriinleri icerdigi suyun tamamen kurumasma karsi korumak icin nem
muhafaza eden ambalaj,

ii. Kuru gidalarin bozulmasina engel olmak icin nem gec¢irmez ya da oksijen,
karbondioksit gibi ¢esitli gazlara kars1 bariyer 6zellik gosteren ambalaj,

iii. Bazi iiriinlerin nefes alip vermesine izin veren ambalaj ya da oksijen gecisine
yada bakteriye maruz kalmasini durduran ambalaj,

iv. Baz1 1518a kars1 duyarli {iriinleri zararli 1s1nlardan koruyan ambalajdir.

Modern ambalaj, bir gidadan digerine gecebilen iyi ya da kotii kokulara kars1 da
koruma gorevini yerine getirmektedir.

Diinya Saghk Orgiiti (WHO), gelisen diinyamin bir boliimiinde depolama,
dagiim ve ambalaj yetersizligi yiiziinden gidanin %30-50 arasinda bozuldugunu
tahmin etmektedir. Buna karsilik gelismis iilkelerde, Ingiltere gibi bu oran %2-3’ii

gecmemektedir.

5.3.2. Depolama Fonksiyonu

Gidalarin bir ambalaj i¢cine konmasi ¢ogu kez bir isleme faaliyetinden sonra
olmakta ve ambalaj islenmis gidayr bulundurmaktadir. Bu gibi durumlarda ambalaj,
giday1 zaman iginde saklayici bir islev goriir. Islenmis gidalar ambalajlarin icinde, tek
tek yada yigin halinde depolandiginda saklama yoniinden hem daha etkin olmakta ve
hem de siire uzamaktadir (Yiicel 2000).

Belirli hacimden en yiiksek oranda yaralanilarak depoya yerlestirilebilmesi, depo
ve igletme i¢inde kolay tasinabilmesi, yerlesmis gruplarin kolay ayrilabilmesi, ambalaj
materyalinin depo kosullarina dayanikliligi gibi nitelikler malin ucuz ve kolay
depolanabilmesi yoniinden 6nemlidir.

Depolama ile ilgili islevler;

i. Ustiiste yigilabilme,

ii. Depo i¢inde kolayca yer degistirebilme,

iii. Ayirt edilebilmesinin kolay olmasi seklinde olmaktadir.
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5.3.3. Tasima Fonksiyonu

Tiiketicilerin, isletmelerin iirettigi bir ¢ok iiriin yada gida iiriinlerinin bir ¢cogunu
ciplak veya dokme olarak tagimasi miimkiin degildir. Bu miimkiin olsa bile pratik bir
yol degildir. Bunlarin mutlaka bir kap yada sargi i¢ine konmasi gerekir.

Ambalajin tasima fonksiyonu kendisini, iiriiniin yer faydasini artirmak seklinde
gosterir. Ayrica ambalaj koruma fonksiyonu ve ozellikle ambalajin agirlig ile birlikte
diistiniilmeli, hem {iiriinii korurken hem de giderlerini minimuma indirebilmelidir.

Ambalajin tagima ile ilgili fonksiyonlart sunlardir:

i. Uriinleri bir arada tutma,

ii. Ulasgim aracina kolaylikla yiiklenip bosaltilabilme,

iii. Akma, dokme, patlama vb. yonlerden giivenceli olma,

iv. Hafif olma,

v. Bir yada birden fazla kullanilabilme (Yiicel 2000).

5.4.4. Pazarlama ile ilgili Fonksiyonu

Giiniimiizde gida perakendeciligi self-servis yoniinden ilerleme gostermis ve
ambalajli gida, self-servis sisteminin ayrilmaz bir parcast haline gelmistir. Siiper
marketler dogrudan aldiklar1 ambalajlar1 gidalara ek olarak, yas meyve ve sebze gibi
besin maddelerini kendileri merkezi tesislerinde ambalajlamakta ve miisteriye satis
aninda mal hazirlama yontemini pratik olarak ortadan kaldirmis bulunmaktadir.

Pazarlama Fonksiyonlari;

i. Satig sirasinda goze garpici ve alicinin dikkatini ¢ekici bir goriiniimde olmasi,

ii. Depolama sirasinda ve satig yeri rafinda az yer isgal etmesi,

i11. Tiiketiciye i¢inde bulunan mal hakkinda fikir veren bir goriiniimde olmasi,

1v. Tiiketiciye icinde bulunan mal hakkinda bilgi verici yazilar i¢cermesi,

v. Standartlara, yasal kural ve kisitlamalara uygun olmasi.

Yapilan tiim degerlendirmeleri ve islevleri bir arada Sekil 5.1.’de gorebiliriz.
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Ambalaj

'

Ambalaji1 Fonksiyonlarina Gore Siiflandirma

|

Koruma Fonk. Gore

- Havasi alinmis kavanoz
- Ty veya yastikla
beslenmis ambalaj

- Gazlarda patlamay1
Onleyici ambalaj

v
Depolama Fonk. Gore

|

Pazarlama Fonk. Gore

Ambalajin Sekline Gore Siniflandirma
Satis1 Tesvik Fonk. Gore
- Distan goriinen ambalaj

Kullanim1 Kolaylastirma
Fonk. Gore
- Kolay acilip, kapanan ambalaj
- Kiigiik dozlarda az yer tutan ambalaj

- Yerden tasarruf saglayan ambalay

- Ust iiste y1g1labilen ambalaj

Paketin Sekline Gore
- Standart ambalaj
- Siparige gore yapilan
Tasima Fonk. Gore

’

Tasima Yogunluguna Gore
- Bir defa kullanilan ambalaj
- Cok defa kullanilan ambalaj

|

Gonderme Yerine Gore
- Dahili piyasa i¢in ambalaj
- Thracat i¢in yapilan ambalaj

v

Tasima Yoluna Gore

Ambalaji Yapilacak Uriin Cinsine
Gore Siniflandirma

Uriiniin Ozelliklerine Gore Uriiniin Ait
Ambalaj Old. sanayi
- S1v1 ambalaj Dalina Gére Amb.
- Kat1 ambalaj - Gida mad. amb.
- Yari sivi (krem) - Kimyevi mad. amb.
ambalaj - Makine sanayi
- Gaz ambalaj iirtinleri amb.

Uriiniin Paketlenmesinde
Dikkate Alinacak Hususa Gére Ambalaj
- Bircok kii¢iik par¢. bir araya getiren ambalaj
- Hacme gore yapilan ambalaj
- Agirliga gore yapilan ambalaj

- Kara ve demir yolu i¢in yapilan ambalaj
- Hava yolu i¢in yapilan ambalaj
- Gemii ile tasinacak ambalaj

Sekil 5.1. Ambalajin Simiflandiriimasi

Kaynak: Anonim, 1997. Gida Teknolojisi, Say1:4, Nisan,Istanbul.
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6. GIDA SANAYINDE AMBALAJ MATERYALLERI

Ambalajdan beklenen islevlerin hepsi, sanayilerde kullanilan her ambalaj
cesidinde saglanmasi dogal olarak miimkiin degildir. Bu durumda {iriinlerin kullanilig
amacina ve ambalajlardan beklenen fonksiyon ve niteliklere gore ambalaj malzemesi
cesidi, tipi ve biiyiikligli acisindan uygun bir se¢cim yapmak gerekir. S6z konusu
secimde dikkate alinmasi gereken pek cok etken bulunsa bile ambalaj malzemesinin
nitelikleri, ambalajlanacak iiriiniin 6zellikleri ve iiriiniin ambalajda kalacag siirenin
kesinlikle saptanmasinin uygun bir se¢im icin yeterli olacag: sdylenebilir.

Giintimiizde genelde kullanilan ambalajlart bir defa yada tekrar kullanilisina ve
kullanilis amacina gore farkli agilardan siniflandirma olanagir vardir. Konuya en

gercekei yaklasim, ambalajlar1 yapildigi malzemelere gore siniflandirmaktir.

6.1. Kagit, Karton ve Oluklu Mukavva Ambalajlar

Tiirkiye'de 1936 yilinda kurulan kagit sektorii, 1980'li yillara kadar talebi yurtici
tiretimle karsilama amaciyla faaliyet gostermistir. 1963-79 donemi Tiirk kagit sektorii
icin tam bir biiyiime ve gelisme donemi olmustur. Uzun yillar dis rekabete kapali olarak
gelisen sektor, Avrupa Birligi (AB) ile Tiirkiye arasindaki giimriikk duvarlarinin
kaldirilmasi ile yeni bir doneme girmistir.

Tiirkiye, yilda 1.5 milyon ton kagit iiretmekte, tiiketim ise 2 milyon tonu
bulmaktadir. 1999 verilerine gore diinya kagit karton iiretimi icinde Tiirkiye 28, kagit-

karton tiitketiminde ise 57. siradadir.

Avrupa Toplulugu Ulkeleri'nde 1985 yilinda 28.3 milyon ton/yil atik kagt,
yakma veya depolama tesislerinde bertaraf edilirken 1996 yilinda bu deger 32.5 milyon
ton/yila ¢ikmustir. Yine Avrupa Toplulugu Ulkeleri’nde 1983 yilinda 41 milyon ton/yil
kagit tiiketilirken 1996 yilinda bu deger 64 milyon ton/yila ¢ikmistir. 2010 yilinda bu
degerin 105 milyon ton/y1l olacag tahmin edilmektedir. A.B.D’de yillik kagit tiikketimi
100 milyon tondur. Cin’de kagit tiiketimi 26 milyon ton, Kanada’da 18 milyon ton ve

Almanya’da 16 milyon tondur.
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198011 yillarda Tiirkiye’de kagit-karton iiretimi 600.000 ton/y1l civarinda olup
bunun %70 Seka tarafindan iiretilmekteydi. 1990’11 yillarda kagit iiretiminde 06zel
sektoriin pay1 %50’ye, 1999’1u yillarda ise %75’ e ulagmistir.

1980’11 yillardan 2004’lii yillara kadar Tiirkiye’de kagit-karton iiretimindeki
yillik artis Cizelge 6.1.’de verilmigtir.

Cizelge 6.1. Tiirkiye’de Kagit-Karton Uretimi ( ton)

Uretimde Artis
Yillar Toplam (ton/yil)

(%)
1980 455.729 -
1985 696.810 35
1990 927.889 25
1995 1.239.500 25
1999 1.350.746 8.23
2004 1.900.000 28.9

Kaynak: M.Oztiirk.2005. Kullanilmis Kagitlarin Geri Kazanilmas1 Kullamlnus Kagittan Kagit
Uretimi, Cevre ve Orman Bakanlig1, Ankara.

Tiirkiye kagit karton iiretimi yillar itibariyle artis gostermekte ve 2004 yilinda
1900.000 ton olmakta ve Tiirkiye’de kagit tiretiminde ki artis ise ortalama yillik %7
olmustur.

Uriinlere gore Tiirkiye kagit karton iiretimi cizelge 6.2."de verilmistir.
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Cizelge 6.2. Uriinlere Gore Tiirkiye Kagit-Karton Uretimi (Ton)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Yazi-baski kagidi |  209.694 191.306 235.830 250.047 236.010 248.708
Gazete kagidi 137.158 78.149 59.960 98.116 78.161 70.583
Sargilik kagitlar 29.152 27.086 26.470 28.844 25.383 23.345
Temizlik kagitlar 58.466 65.377 72.454 82.744 88.037 116.009
Kraft torba kagidi 74.762 57.081 58.872 53.756 54.004 49.235
Oluklu mukavva 494.429 493.113 550.993 585.415 682.228 717.794
Kagitlan

Kartonlar 226.629 189.090 234.234 249.879 239.330 249.941
Sigara ve ince 0.k 4.748 4.307 6.255 7.550 5.000 7000
TOPLAM 1.235.038 |1.105.509 |1.245.068 |1.356.351 |1.408.153 |1.482.615

Kaynak: Seliiloz ve Kagit sanayi Vakfi

1995/2000 yillar1 arasinda Tiirkiye’deki kagit-karton iiretimindeki degisim sekil

6.1.’de incelenmektedir. 2000 Yilinda toplam kagit-karton tiretimi 1.482.615 ton olup

en fazla iiretim 2000 yilinda yaklasik 240.000 ton ile oluklu mukavva kagitta olmakta

bunu karton ve yazi baski kagitlar: takip etmektedir.
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2000

Ulkemizde kagit iiretiminin iiriinlere dagilimi ise Cizelge 6.3.”de belirtilmistir.
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Cizelge 6.3. Ulkemizde Kagit Uretiminin Uriinlere Dagilimi (%)

Sargilik Kagit 3
Oluklu Mukavva kagit 44
Kartonlar 18
Yaz ve Tab Kagitlar 19
Gazete Kagitlar 5
Kraft Torba Kagit 5
Temizlik Kagitlar: 6
Sigara kagitlar ve 6zel ince kagitlar 0,5

Kaynak: Anonim,2002.PlastikAmbalajTeknolojisi.Nisan,say1:68

Sargilik kagit, ambalajlama da en fazla kullanilan ve temel 6neme sahip
materyallerden biridir. Bu gruba kraft, kraft taklidi, siilfit, saman, parsémen, mumlu ve
ipek kagitlar girmektedir. Bu kagit cesitlerinin Ozellikleri ve fonksiyonlarindaki
degisiklikler nedeniyle cesitli maddelerin ambalajlanmasinda farkli sekillerde, tek
baslarina yada diger materyalle bir arada olmak iizere kullanilmaktadir.

Karton kutularin yapilan cesitli uygulama ve deneyler sonucunda sagladig
avantajlar soyle siralanabilir:

i.  Uriiniin besin degerini, tat ve aromasini korur,

ii. Uriinii dis etkenlere kars1 korur, bozulmasini engelleyerek iiriin kaybin1 6nler,
iii. Uriinlerin uzun mesafelere ulasmasini saglar,

iv. Tasima, depolama islemlerinde verimliligi arttirir,

v. Dagitim maliyetini diisiiriir,

vi. Perakende satislarda kolaylik saglar,

vii. Tiiketiciye kolay kullanim ve uzun saklama imkanin1 yaratir,

viii.Uzerine iiriinii tanitic1 bilgi ve resim basma imkanini saglar.

Karton kutular1 katlanabilir olup olmadiklarina gore iki grupta ele almak
miimkiindiir.

Katlanabilir karton kutu endiistrisi, 6zellikle sanayilesmis iilkelerdeki gelisimini,
self servis magazalarin ve siiper marketlerin perakende ticarette giderek artan bir paya
sahip olmasina bagh olarak gerceklestirmistir. Tiiketicilerin kullanigh ambalaj1 tercih

etmeleri de bu gelismeyi hizlandirmistir. Boylece karton kutu, i¢cindeki mali koruma ve
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tasima fonksiyonlarinin yani sira sessiz satict olma fonksiyonunu da istlenmistir.
Karton kutularin karton kutu imalathanesinden kesilmis, katlanmis ancak kutu haline
getirilmemis bir durumda c¢ikmalarina bagh olarak tasima ve depolamada ¢ok az yer
tutmalar1 6nemli bir avantaj olusturmaktadir. Yapilan bir arastirmaya gore, bir milyon
bos karton kutu iki adet kamyon ile tasinabilmektedir. Bos kutular miisterilere rulolar
halinde sevk edilmektedir. Ayn1 miktarda metal kutu yada cam sisenin tasinabilmesi
icin en az 52 adet aym tiirde kamyon gerekmektedir. Bir baska deyisle, bos cam yada
metal kaplarin tasinmasinda, bos karton kutulara oranla 26 kat daha fazla benzin
tilketimi ve buna bagh egzoz gazi emisyonu ortaya cikmaktadir. Buna karsilik karton
kutularin tasinmasi %35 daha az enerji gerektirmektedir.

Giiniimiizde, gelisen ambalaj makineleri sayesinde istenen boy ve bicimde
karton kutularin biiyiik bir siiratle yapilabilmeleri miimkiin olmaktadir. Tiiketiciye
kolaylik saglamak bakimindan c¢esitli sekillerde acilan, tekrar kapanabilen, igine
konulan mal kullanildiktan sonra baska amaclarla yeniden kullanilabilen tiplerde karton
kutular da yapilabilmektedir (Anonim 2003 a).

Tiirkiye’de kagit-karton yurti¢i satiglar1 incelendiginde 2000 yilindaki tiiketim
miktarmin yaklagik 2 milyon ton oldugu goriilmektedir. Oluklu mukavva iiretimde

oldugu gibi tiiketimde de 6nemli yer tutmaktadir (Cizelge 6.4).



Cizelge 6.4. Tiirkiye Kagit-Karton Tiiketimleri (Ton)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Yazi-baski kagidi | 290.337 326.828 369.876 382.156 374.292 395.891
Gazete kagidi 340.111 327.338 378.957 331.034 366.590 380.941
Sargilik kagitlar 33.713 60.186 64.289 66.488 54.277 55.193
Temizlik kagitlar1 | 44.658 52.314 58.217 73.494 64.234 68.591
Kraft torba kagid1 | 141.679 107.931 108.905 116.139 114.443 114.819
Oluklu mukavva | 518.594 586.712 688.033 686.663 673.578 710.243
Kagitlar

Kartonlar 282.895 297.073 373.589 357.428 356.030 379.426
Sigara ve ince 0.k 9.589 9.975 10.842 12.310 10.734 11.032
TOPLAM 1.661.576 | 1.768.357 |2.052.708 |2.025.712 | 2.014.177 |2.116.136

Kaynak: Seliiloz ve Kagit sanayi Vakf1

1995/2000 yillar1 arasinda Tiirkiye kagit-karton tiiketimindeki degisim sekil

6.2’de incelenmektedir.
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Toplam tiikketim 1999 yilinda yaklasik 2 milyon iken 2000 yilinda yaklasik 2.1

milyon tona yiikselmistir. Toplam tiiketim icerisinde bulunan oluklu mukavva
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tilketiminde yillar itibariyle dalgalanmalar goriilmektedir. 1999 yilinda yaklasik 673 bin
ton olan oluklu mukavva 2000 yilinda yaklasik 710 bin tona yiikselmistir.

Tiirkiye'nin kagit sanayi verilerine bakildiginda, diinya siralamasinda kagit-
karton iiretiminde 28., tiikketimde ise 20., kisi basina diisen tiiketimde 38 kg/yil ile 57.
sirada olup; bu rakamlarla tiiketim siralamasinda Malezya, Macaristan, Arjantin ve
Yunanistan gibi iilkelerin gerisinde oldugumuz goriilmektedir.

Ulkemizde devlet ve 6zel sektore ait fabrikalarda toplam kurulu kapasite yillik
1.822.000 ton olup, 2003 yilindaki kagit-karton tiiketimi 2.500.000 ton olarak
gerceklesmistir. Uretimin tiiketimi karsilama oram1 %73 seviyesinde kalmistir. Bu
rakamlar Tiirkiye'nin ithalat¢ bir iilke oldugunu gostermektedir (Beukering ve Bouman
2003). Ulkemizde en fazla iiretimi yapilan oluklu mukavvalar ya bir malin
ambalajlanmasinda dogrudan dogruya kutu veya kasa halinde yada perakende satis i¢in
ambalajlanan mallarin dis ambalaj1 olarak kullanilmaktadir. Bu nedenle ¢ok genis bir
kullanim alanina sahiptir.

Oluklu mukavva, ambalajlamada en ¢ok kullanilan materyallerden biridir. Kagit
esasli ambalaj materyalleri grubuna giren oluklu mukavvalar fluting ad1 verilen ondiileli
tabaka ile cesitli kalitelerdeki kraftliner tabakanin tek katl, tek tarafli veya dis yiizeyleri
kraftliner, aralar bir kat fluting bir kat kraftliner olmak tizere ¢ok katli olarak birbirine
yapistirilmasiyla elde edilmektedir.

Oluklu mukavva kutularin doldurmada mekanizasyona elverisli olmasi,
yapimlarinda fazla is giiciine ihtiyac gostermemeleri, dis kisimlarina baski yapilarak
cekici bir goriiniim verilmesi gibi nedenler, pek cok iiriiniin ambalajlanmasinda tercih
edilmelerini saglamaktadir. Nitekim, son zamanlarda Avrupa pazarlarinda yas meyve ve
sebzelerin ambalajlanmasinda tahta sandiklar yerine biiyiik ol¢iide oluklu mukavva
kutular kullanilmaktadir.

Oluklu mukavva kutularin tahta sandiklara oranla iistiinliikleri, hafif oluslari,
yiizeylerinin diizgiinliigii nedeniyle i¢lerine konan mali zedelememeleri, kullanildiktan
sonra atildiklarinda ¢6p sorunu yaratmamalar ile agiklanabilir. Sakincali yonleri ise,
ozellikle soguk ve nemli hava kosullarinda istiflenme kabiliyetlerinin azlig1 ve iglerine
konan iiriiniin havalanmasina imkan vermemeleridir. Bu durum, sogutucu etkinliginin

azalmasina ve daha uzun bir siire sogutma siiresine ihtiya¢ duyulmasina neden



olmaktadir. Ancak oluklu mukavva kutularin yan yiizeylerine delikler agilarak bu

sakincanin belirli diizeyde giderilmesi miimkiin olmaktadir.

Dara agirligt ve iiriiniin zedelenmesi gibi iki konunun Onem kazandig

durumlarda oluklu mukavva kutu, alternatifsiz bir ¢o6ziim sekli olusturmaktadir.

Ozellikle, kiiciik boylardaki ambalajlarda solunum yetersizligi sicaklik yiikselmelerine

sebep olmayacagindan oluklu mukavvalar tercih edilmektedir.

Oluklu mukavvalarin gida ve tarim iiriinlerinde kullanimi c¢izelge 6.5. de

belirtildigi gibidir.

Cizelge 6.5. Oluklu Mukavvanin Gida ve Tarim Uriinlerinde Kullanim

Cesitli Ozel Toplam Ton %
Gida ve Tarim Uriinleri Kutular Kesimli
Kutular
Gida Maddeleri (Kat1 ve sivi yaglar dahil) 117.115 22.938 | 140.053 19,51
Yas sebze ve meyveler (Kurulari harig) 8.863 19.805 28.668 3,99
Et, balik, yumurta 10.069 17.378 27.447 3,82
Icki ve mesrubatlar (Su ve siit dahil) 14.920 25.138 40.085 5,58
Tiitiin tirtinleri 9.189 21 9.210 1,28
Cicek siis bitkileri 1.820 733 2.553 0,35
TOPLAM 161.976 86.013 |274.989| 34,53

Kaynak: www.omud.gov.tr

2000 yilinda oluklu mukavvanin gida ve tarim {iriinlerinde kullanim oram

%34,53 dir. 274.989 ton olan oluklu mukavva kullaniminin %32.9’u olan 236.235 ton

oluklu mukavva sadece gida iirlinlerinin ambalajlanmasinda kullanilmaktadir.

1990-2000 yillar1 arasinda Avrupa ve Tiirkiye’de oluklu mukavva ambalaj

pazarinda artislarin oldugu goriilmektedir (Sekil 6.3.).
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Almanya italya
m 1980 02000

Sekil 6.3. Avrupa Oluklu Mukavva Ambalaj Pazari

Kaynak: www.olmuksa.com.tr

Almanya’da %20, italya’da %55, Fransa’da 35, Ispanya %74, Ingiltere’de %27
ve Tiirkiye’de %127’°1lik bir degisim oluklu mukavva pazarinda goriilmiistiir.

Tiirkiye oluklu mukavva iiretiminde yillik 720.000 tonla Avrupa'da 6.siradadir.
Tiirkiye su anda Avrupa'nn temel oluklu mukavva tiiketicilerinden biridir. Yillik bazda
650.000 tonluk tiiketimiyle altinci sirada yer almaktadir.

Sonug olarak oluklu mukavva kutular;

i. Cok amach kullanilabilir olmast,

ii. Hafifligi,

iii. Ambalajlamada kolaylig1 saglamasi,

iv. Diizgiin istiflenmesi,

v. Dayanikli olusu gibi Ozelliklerinden dolay1 vazgecilmez bir ambalaj

malzemesi olmustur.

UHT/ Aseptik Ambalajlama

UHT (Ultra High Temperature- Ultra Yiiksek Is1), 1961 yilindan bu yana sivi
gida islemesinde kullanilan en iistiin teknoloji olma o6zelligini korumaktadir. UHT
isleminde siit 2-6 saniye siireyle 135°C -150°C 1s1ya tabi tutulduktan sonra, hizla oda

sicakligina sogutulur. Boylelikle siit icindeki zararlt mikroorganizmalardan arindirilir.

UHT islemi son derece hizli bir sekilde gerceklestirildigi i¢in, siitiin tadinda,

goriiniimiinde ve besin degerinde bir kayip ya da degisim meydana gelmez.
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UHT islemi uygulanan siit daha sonra ambalajlanmak {izere aseptik ortama
aktarilir. Burada siitiin ambalajlanmast kapali ortamda, kesintisiz ve tek islem halinde
gerceklestirilir. Alti katmandan olusan aseptik karton ambalaj siitiin havayla ve 1sikla
temasini kesin olarak onler. Boylelikle uzun omiirlii olma 6zelligi kazanan siit, hi¢cbir
katki maddesi icermeksizin, aseptik karton ambalajda, oda sicakliginda dort ay boyunca
ilk giinkii tazeligini korur.

Gidalarin bozulma nedenlerinin basinda mikrobiyel bozulma gelir. Aseptik
ambalajlama, {iiriiniin bakteri ve bakteriyel shorlarinin (mayalar, kiif mantarlar1 ve
bunlarin sporlar: ile vejetatif hiicreleri ve bazi enzimleri) yok edilerek ambalajlanmasi
demektir. Bu ambalajlara bu amagla {iriinlere 1s11 islem uygulanir. Gidalarin
ozelliklerine ve bulunduklar1 farkli kosullara gore 1s1l islem uygulamasi daha farklidir.
Genelde 100°C’nin iizerindeki sicaklik derecelerinde uygulanan 1sil islemlere
‘sterilizasyon’, 100°C veya altindaki sicaklik derecelerindeki 1s11 islemlere
pastorizasyon denilmektedir. Aseptik ambalajlama, esnek ambalaj malzemesinin
sterilize edilmesi ve sterilize edilmis iiriinle biitiinlestirilmesi gibi iki ana konuyu kapsar
(Floros ve ark. 1998).

Tetrapak aseptik dolum sistemi: Tetrapak sistemi ambalaj agilmadigi siirece
iriinlin besin degerini ve Ozelliklerini en az 4 ay korur ve bozulmasini onler. Tasima,
stoklama islemlerinde is giicii ve mekandan tasarruf sagladigi icin diger sistemlere
istiinliik saglamis olan sistemin ana malzemesi kartondur. Bu teknolojiyle tiiketiciler
hafif, kullamish, ucuz ve saglikli ambalajda siit ve diger sivi igecekleri
tilketebilmektedirler. Genelde UHT teknigi ile islenmis olan iiriinlerin aseptik
ambalajlamalarinda kullanilan tetrapak sistemi 1, Y2 ve % ‘likk kutu yapan, dolduran ve
kapatan makinalardir. Makinalar UHT {initesine hermetik olarak baglanmistir.
Devredeki plakali 1s1 degistiricileri, seperatorler, pompa, boru ve vanalar aseptik olarak
calisirlar ve otomatik temizleme sistemi (CIP) ile temizlenirler. Ambalaj malzemesi
olarak kraft kagidi plastik karistmi katmanli malzeme kullanilir. Bu malzeme, rulo levha

halinde bu konuda imalat yapan fabrikalarca 6zel olarak hazirlanir (Saldarali 1990).
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6.2. Madeni Esash Ambalaj Materyali

Bu grubun icine teneke ve aliiminyumdan kutular basta olmak iizere aliiminyum
tiip, fi¢1 ve folyolarla, metal kaplar girmektedir. Madeni esasli ambalaj materyalleri sert
olmast bakimindan i¢indeki mali miikemmel bir sekilde koruyabildiginden ulagimda,
depolamada dayamikliligi ve istiflenebilme kabiliyeti agisindan genis bir kullanim
alanina sahiptir. Ulkemizde kagit ve cam ambalajdan sonra en fazla kullanilan ambalaj
materyalidir.

Aliiminyumun sektorlere gore kullanim alanlar Cizelge 6.6’da gosterilmistir.

Cizelge 6.6. Aliiminyumun Kullanim Alanlari

Insaat %25
Ulasim %24
Ambalaj %15
Elektrik/Elektronik %10
Genel Miihendislik %9
Mobilya, Ofis Esyalari %6
Demir ¢elik %3
Kimya ve tarim iiriinleri sanayi %1
Diger %7
%100
TOPLAM

Kaynak: N.Kili¢. 2004. Bol ve Kullanigh Bir Madde: Aliiminyum, A&G Biilten, Subat,
sf:16.

Aliiminyumun sektorler arasindaki dagilimi incelendiginde en fazla aliiminyum
kullanimi1 gerceklestiren sektoriin %25°lik payla insaat sektorii oldugu goriilmektedir.
Uriinlerin paketlenmesi amaciyla kullanilan aliiminyumun pay1 ise %15°dir. Kullanilmis
aliminyum igcecek kutularinin yiiksek hurda degeri, geri kazanma i¢in kutularin
toplanmasin kolaylastirir. Kullanilmis aliiminyum kutularin tiiketiciden satin alinmasi

ile baglayan geri kazanma islemi sonucunda, yeni kutular iiretilmektedir.
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Diinya ekonomisinin 2004 ve devam eden yillarda, her yil %4 gelisme
gosterecegi tahmin edilmektedir. Diinya ekonomisinin en temel Ol¢iisii diinya ticaret
hacmidir. Ihracat ambalajli iiriinle gerceklesmek zorundadir. Ozellikle Avrupa
ilkelerinde gida ambalaj1 ve icecek ambalajlar1 toplam ambalaj kapasitesinin %60’ 1n1
olusturmaktadirlar. Bu iki sektordeki gelismelerin varligi ambalaj tiretimini de kuskusuz
artiracaktir. “Packaging Outlook 2001” raporuna gore, 1997 yilindan beri ambalaj
pastasinin an biiyilk kismin1 Bati Avrupa merkezleri olusturmaktadir. Toplam Pazar
pay1 %28 ve pazar biiyiikliigii 111 milyar 858 milyon dolardir. ikinci sirada Kuzey

Amerika %27 pazar payma ve 105 milyar dolar pazar biiyiikliigiine sahiptir.

Oniimiizdeki 20 yil icinde bireysel iiretim ve tiiketimin artis hizina paralel olarak
ambalajlanacak gida ve endiistriyel iiriinlerin 6niinde en az %30-40’1lik ilave bir ambalaj
kullanim1 potansiyeli bulunmaktadir. Ekonomik hareket icinde diinya ambalaj iiretim
degerinin 600 milyar dolar oldugu hesaplanmaktadir. Teneke ambalajin payi, 600
milyar dolarin %20 kadari, yani 120 milyar dolar kadaridir. ABD’de toplam ambalaj
degeri 120 milyar dolar, AB iilkelerinde ise 100 milyar dolar civarindadir (Kayez,
2003).

Teneke kutular, gerek gida maddelerinin gerekse gida maddeleri disinda boya,
makine yaglari, kozmetik v.b.’nin ambalajlanmasinda kullanilmaktadir. Fakat, i¢lerine
konan mali dis etkenlerden cok iyi bir sekilde koruyabilmeleri ve dayanikliliklari
nedenleriyle oOzellikle konserve gida maddelerinin ambalajlanmasinda genis olciide
kullanilmaktadirlar. Kutu yapiminda kullanilan teneke, sa¢ levhalarin sicak daldirma
veya daha modern bir yontem olan elektrolitik kaplama yontemlerinden biri kullanilarak
kalayla kaplanmaktadir.

Teneke kutularin yapimi, gida maddelerinin konserve edilerek pazar arzina
paralel bir gelisim gostermisti. Giiniimiizde teneke kutular, 6zel fabrikalarda ve
dakikada 650 adet kutu yapabilen makinelerle imal edilmektedir. Ulkemizde
fabrikalarin teneke levha ihtiyacini biiyiik dl¢iide Eregli Demir ve Celik Fabrikalari
karsilamaktadir.

Aliiminyum Ambalajlar ise; Aliiminyum, ambalaj ve ambalajlama uygulamalari
icin sagladig1 avantajlar nedeniyle cok dnemli bir ambalaj malzemesi konumundadir.

Aliiminyum ambalajlama hafifligi, isleme kolayligi, korozyona mukavemeti, eritilerek
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yeniden kullanilabilmesi ve ¢ekici kullanimi gibi nedenlerle genis bir kullanim alanina
sahiptir. Aliminyumdan yapilan baslica ambalaj tipleri fi¢ilar, kutular, tiipler, kapaklar
ve folyolardir.

Aliiminyumun ambalajlamada teneke kutu yerine kullanilmasini Onleyen en
Oonemli faktor, pahali bir metal olusudur. Fakat yapilan caligmalarla aliiminyumun
maliyeti miimkiin oldugunca azaltilmaya calisilmaktadir. Aliiminyum kutularin
olusturulmasi icin gerekli enerji 1972’den beri %47 oraninda azaltilmistir. Bugiin
aliiminyum kutular, metal olmayan kutulara gore %13 ile %20 arasinda daha az
enerjiyle iiretilirken, teneke kutulardan da %16 oraninda daha az enerji kullanilirken
tiretilmektedir.

Bunun yaninda, aliminyum ambalaj kaplarinin ¢ok kiiciik ilag tiiplerinden, sivi
maddelerin depolanmasinda kullanilan silindirik tanklara kadar ¢ok cesitli
biiytikliiklerde {iretilmeleri, aliiminyum lehinde ©6nemli bir unsurdur. Aliiminyum
ficilarin hafif olusu ve korozyonda etkilenmeyisi pek cok sivinin ambalajlanmasinda
alliminyum figilarin tercih edilmesini saglamaktadir.

Aliiminyum folyolar ise 151k, nem, gaz ve yag gecirgenligi olmayan kokusuz,
toksit etkisi bulunmayan icine konan bir mali miikemmel bir sekilde koruyan ve
dekoratif goriiniige sahip bir bagka aliiminyum esasli ambalaj materyalidir. Diger
ambalaj materyallerine gore iistiin Ozelliklere sahip olmasi 6zellikle gida iiriinlerinin
ambalajlanmasinda yaygin bir sekilde kullanilmasina neden olmustur. Bu 6zelliklerini
kisaca soyle siralayabiliriz:

1. Glimiis esdegeri parlaklik,

i1. Elastik yap1 ve katlanabilirlik

iii. Zehirleyici etkisi olmayis1 ve iiretim teknigi geregi son 1s1 isleminde yiizeyin

yag vb. artiklardan arinmis olmasi,

iv. lyi 1s1 iletkenligi,

v. Laklama sonucu ge¢irmezlik,

Aliiminyumun bu sayisiz avantajlar1 nedeniyle, bugiin artik diinyada tenekeden,
aliiminyuma dogru bir kayis vardir. Bunun en canli 6rnegini Avrupa gazli mesrubat
pazarinin = %45’ini elinde bulunduran Coca-Cola firmasi, tiim kutu {iretimini

aliminyuma cevirmeye karar vererek gostermistir.



45

6.3. Cam Ambalaj Kaplar

Cam iiretiminde kullanilan en 6nemli girdiler, kum, soda, dolomit, kuvartz gibi
maddelerdir. Ulkemizin bu kaynaklar acisindan zengin olmasi nedeniyle, Tiirk cam
sanayl %98 oraninda yerli hammadde kullanmaktadir. En ¢ok kullanlan girdilerden
birisi olan soda iiretiminde Tiirkiye'nin payr diinyada %1.7, Avrupa Birligi'nde ise
%10'dur. Diger taraftan, Tiirkiye'de cam hammaddeleri yeterince bulunmakla birlikte,
hammadde rezervleri ¢ok fazla kaliteli degildir. Ayrica, fiziksel ve kimyasal 6zellikleri
bakimindan istenen 6zelliklere uygun hammadde rezervleri giderek azalmaktadir.

Tiirk cam sanayinde, T. Sise Cam Fabrikalar Toplulugu monopol olusturmustur.
Cam elyaf, topluluk disinda Toprak Holding A.S. tarafindan da iiretilmektedir. Sektoriin
yillik toplam iiretiminin yaklasik % 90'ndan fazlasini bu topluluk tiretmektedir.

Tiirk cam sanayi gerek iilke imalat sanayi 6l¢eginde, gerekse diinya cam sanayi
esas alindiginda gelismis bir sanayi dalidir. Tiirk cam sanayi diinya tiretiminde iigiincti,
Avrupa'da ise toplam iiretiminde ise ikincidir.

Sektorde kurulu toplam kapasite i¢inde diizcam birinci sirada, cam kaplar ikinci
sirada, cam ev esyast ise li¢lincii siradadir. T. sise Cam sirketler Toplulugu, 25 kadar
biiylik uluslararasi sirketin bulundugu diinya cam sanayinde iiretim miktar agcisindan 10.
sirada yer almaktadir.

Cam ambalaj kabin 6zellikleri,

i. Cam ambalajlar seffaftir. Malin goriinerek alinmasini saglar.

ii. Cam notr bir malzemedir. Icerisine konan herhangi bir maddeyi etkilemez.

Cam, icine konulacak mamul karakterine gore tiretilebilmektedir.

iii. Cam kaplar yeniden kullanilabilmektedir.

iv. Cam cevre kirlenmesi yaratmaz.

v. Cam kaplar kolaylikla pastorizasyon islemlerinde kullanilabilir.

vi. Cam kaplar, teknigine uygun bir sekilde imal edilen, kapaklarla hermetikli

(yani disaridan iceriye, igeriden disariya sizdirmayacak sekilde) olarak

kapatilabilir ve bu takdirde mutlak bir sizdirmazliga sahip olur.

vii. Cam ambalajin en O6nemli Ozelliklerinden birisi de ek yeri olmamasi

nedeniyle mikroorganizmalar tireme i¢in uygun yer bulamamaktadir
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viii. Cam imalinde kullanilan kum, soda, kalker gibi hammaddeler iilkemizin

dogal kaynaklarindan olup imalatinda avantajlar saglanmaktadir.

Dezavantajlar ise;

i. Cam kaplarin kolaylikla kirilabilmesi ve dolayisiyla doldurma, tasima,
depolama asamalarinda dikkatli ve titiz davranilmasinin gerekmesidir.

ii. Camin diger ambalaj materyallerine gore daha agir olmasi

iii. Camin 15181 gecirmesinden dolayr icindeki {irliniin 15181 olumsuz

etkilerinden koruyamamasi

Sonug olarak cam ambalajlar, gida teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak
stratejik tstiinliikler saglamaktadir. Son yillarda rekabet artis1 ve ikame ambalajlarin
yerini almasi nedeni ile arastirmalara biiylikk onem verilmekte, hafif, dayanikli ve
albenisi olan cam kaplar iiretilmektedir. Ayrica gelecekte kullanilma sans1 bakimindan,
en az cevre kirlenmesi yaratan ambalaj malzemesi olmasi ve iiretimde ¢cevrime girmesi

biiyiik avantajlar olarak goriilmektedir.

6.4 Plastik Ambalajlar

Plastikler tekrar kullanilabilmesi, diger materyallere gore daha az enerji
gerektirmesi, sicak ve soguk hava kosullarina, kimyasal ve fiziksel 6zellikleri sayesinde
dayanabilmesi, mekaniksel acidan giiclii ve hafif olmasi ve bir cok alanda
kullanilabilmesi dolayisiyla ambalaj materyalleri arasinda saglam bir yere sahiptir.

Ayrica giiniimiiz pazarlama sartlari, ambalaj materyallerin saglamlik ve insan
saglhigina zararsizligir yaninda, ¢apici renk ve yazilar ile ayn1 zamanda i¢cinde muhafaza
ettigi iirtiniin reklamin1 da yapmasin gerektirmektedir. Plastik bu imkani saglama
acisindan ¢ok uygun bir materyaldir. Kétii gériinlimlii bir ambalaj, ne kadar saglam ve
sthhatli olursa olsun malin satilmasina engel olabilir.

Ulkemizde plastik isleme sektorii 1940’1 yillarin sonuna dogru enjeksiyon ile
kaliplama yontemi ile ilkel kosullarda baslamistir. Giintimiizde ise bir ¢ok kurulus
hammadde, yar1 mamul ve mamulleriyle diinya pazarlarinda teknoloji, kalite, fiyat gibi

her bakimdan rekabet edebilecek durumdadir. Sektorde hammadde temini %60 yerli
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iiretimle karsilanmakta ve hammaddelerin biiyiikk bir kismi PETKIM (Petrokimya
Holding A.S) tarafindan iiretilmektedir. Geri kalan miktar ise ithal edilmektedir.

Plastik sanayi diger sektorlere ¢ok kolay entegre olabilen bir yapida oldugu icin
bazen bu sektorlerin i¢inde de degerlendirilmektedir. Plastikler biitiin diinyada demir,
tahta, cam yerine alternatif malzeme olarak kullanilmakta ve her giin yeni uygulamalara
imkan saglamaktadir. Gerek ekonomiklik, gerekse kolay uygulanabilirlik plastigin diger
maddelere gore tiiketimini artirmakta ve plastik tiiketiminin fazlaligi {ilkelerin
gelismisliginin bir gostergesi olarak degerlendirilmektedir. Plastiklerin yurti¢i tiretim ve

tilketimine ait veriler cizelge 6.7.’de verilmektedir.

Cizelge 6.7. Toplam Plastik Uretim ve Tiiketimi (Ton)

Yillar Plastik Mamiil Uretimi | Plastik Mamiil Tiiketimi
1995 1.158.587 1.230.324
1996 1.398.601 1.488.441
1997 1.734.684 1.889.715
1998 1.781.129 1.933.417
1999 1.869.287 2.024.407

Kaynak: www. http://ekutup.dpt.gov.tr/imalatsa/plastik/oik563.pdf

Plastik maddenin toplam iiretimi 1999 yilinda 1.86 milyon tondur. Alt sektorlere
ait veri yetersizliginden dolay1 toplam iiretim ve tiikketim miktarlar1 dikkate alinmistir.
Aym y1l igersinde tiiketilen plastik miktar1 ise yaklasik 2 milyon tondur. Son bes yildaki

toplam iiretim ve tiiketime ait gelisim sekil 6.4’de verilmektedir.
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Sekil 6.4.Toplam Plastik Uretim ve Tiiketimi (Ton)

Plastik  iiretiminin = 1995-1999  yillarnn arasinda diizenli olarak arttif1
goriilmektedir. Aymi yillar arasinda da plastik tiikketimi de iiretime paralel olarak artis
gostermektedir. Plastik ambalajlarin zaman igersinde artis gostermesinin bazi nedenleri

vardir. Bu nedenlerden 6nemli olanlar sdyle siralanabilir:

i. Plastik ambalajlar artan tiiketici taleplerini karsilamaktadir (Uygun ve
elverisli olma kolayca tekrar kapatabilirlik, seffaflik, kirilmazlik gibi).

ii. Plastik ambalajlar, tiiketici aligkanliklarinin modifikasyonu ve demografik
degisimlerinden hi¢ geri kalmamaktadir (Servise hazir tabaklar,
dondurulmus gidalar, mikro dalga firinda kullanim, kii¢iik ambalajlarda
geleneksel porsiyonlar).

iii. Ambalaj alaninin icinde ve disinda plastiklerin yiiksek teknoloji islemleri
plastik ambalajlarin goriiniisiinde olumlu etkilere sahip bulunmaktadir

(www.ambalaj.org.tr/Ekim2001htm).

Plastik ambalajlar ya film halinde ya da rijid olmaktadir. Rijid plastik kaplar
tepsi, kase, kavanoz, sise, kova, tiip bidon bicimlerinde olmaktadir. Filmler ise torba,

kese, canta veya poset bi¢iminde yapilabilmektedir.
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Ambalajlamada kullanilan baslica dnemli plastik materyallerinden bazilar 6zetle
sunlardir.

i. Polietilen: Naylon Torba diye adlandirilan torbalarin biiyiik bir kismi
polietilendir. Ambalajlamada en fazla kullanilan plastik cesitlerinden biridir. Bu
plastikler; cesitli sekillerde isleme girebilen, kolay egilebilir, ¢cok hafif ve arzuya gore
sekil verilebilen maddelerdir (Cakict 1973). Bu plastikleri cok ince kagit haline
getirilmis naylon (folyo) ambalaj malzemelerinde ve sise, damacana gibi maddelerin
yapiminda gOrmek  miimkiindiir.  Polietilen, alcak (AYPE=HDPE), orta
(OYPE=MDPE), ve yiiksek yogunluklu (YYPE=LDPE) olmak iizere iic gruba
ayrilmaktadir. Algcak yogunluklu polietilenler; parlak, seffaf ve ucuz olduklarindan
islenmeleri daha kolaydir. Bunlarin su ve buhar gecirgenlikleri diisiik olduklarindan,
neme karst cok hassas olmayan kurutulmus gida maddelerinin ambalajlanmasinda
kullanilmaktadir. Yas sebze ve meyvelerin, et ve balik mamiillerinin, pirin¢, makarna ve
undan yapilan mamiillerin ambalajlanmasinda kullanildiklarinda ise solunuma imkan
verebilmek icin iizerine delik agmak gerekmektedir (Yiicel 2000)

Yiiksek yogunluklu polietilenler; daha az 151k gecirgenligi olan, su ve buhara
kars1 daha dayanikli olan ve kagit yerine kullanilan maddelerdir. Bu polietilenler kagit
yerine gectikleri icin yiyecek paketlenmesinde, siitlerin, meyve sularinin, yogurt, hazir

corbalarin ambalajlanmasinda yaygin olarak kullanilmaktadir.

ii. Polipropilen: Gida ambalajlanmasinda genelde kiigiik plastik sise imalatinda
yaygin olarak kullanilir. Bu plastik cesidi parlak, sert ve ozellikle 1s18a karst icindeki
mamiilii cok iyi korudugundan soguk hava tesislerinde saklanmasi zorunlu iiriinlerde
basariyla kullanilabilmektedir. Erime sicaklig1 yiiksek ve iizerine baski yapilarak torba
haline getirilebilen plastiklerdir. Bu tiir plastikler Ingiltere’de biskiivi ve sandvi¢ gibi
kuru gida maddelerinin ambalajlanmasinda kullanilmaktadir. Bu plastik malzemesi
ekmek ambalajinda da kullanilmaktadir. Lezzetini daha iyi muhafaza etmek icin sucuk,
balik ve etin kagittan sonra ikinci defa sarilmasinda, makarna ve makarnadan yapilan
irinlerin ambalajlanmasinda ve plastik altliklara konulan taze sebze ve meyvelerin

izerini 6rtmede kullanilmaktadir (Cakict 1973).
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iii. Pet: Polietilentereftalat, giinlimiizde gazli ve gazsiz iceceklerin siselerinin
hammaddesi olarak en yaygin kullanilan plastiktir. Gaz gecirgenliginin diisiik olmasi,
siratli imalat imkani, insan sagligina zararli bir kimyevi madde ihtiva etmemesi, ¢cok
ince ve hafif, dolayisiyla goreceli olarak ucuz olmasi, bu ham maddenin yaygin

kullanimini agiklamaktadir.

iv. PVC: Diinyada ilk kesfedilen plastiklerden biridir. Bu plastikler; cam gibi
parlak, su ve gaz gecirgenligine, ultraviole 1sinlara, kimyasal maddelere daha dayanikli
ve esnektir. Bu Ozelliklerinden dolayr bu plastikler tuzlanmig et iriinleri, kiimes
hayvanlar1 etleri, biskiivi, pasta, siit ve siit mamiillerinin ve peynirlerin

ambalajlanmasinda kullanilmaktadir

v. Polistiren: Polistiren gida ambalaj1 olarak en fazla kullanildigr yer “kullan at”

tipi yogurt kaplar1 ve bardaklardir.

vi. Poliamid Fimler (Naylon): Ticari olarak naylon adini da alan poliamid
filmler, ambalajlamada kullanilan filmler arasinda onemli yer tutar. Bu maddenin su,
gaz ve koku gecirgenligi diisiik, makinede islenme kabiliyeti iyi oldugundan et
mamiillerinin, peynirin, 6nceden pisirilmis olarak satilan ve yenmeden once ambalajiyla
suda kaynatilmasi gereken bazi et yemeklerinin ve baliklarin ambalajlanmasinda
kullanilmaktadir.

Ozellikle gida maddelerinin ambalajlanmasinda plastiklerin kullanilmasi, insan
saghig ve gida maddelerine olabilecek bulasmalar agisindan iizerinde durulmaktadir.
Ancak c¢esitli plastik ambalajlar bir ¢ok gida maddesinin ambalajlanmasinda
kullanilmaktadir. Polistirenden yapilan ambalajlar genelde tereyag, recel, peynir, ve
sirkenin ambalajlanmasinda kullanilmaktadir (Yiicel 2000). PVC siseler ozellikle
yaglarin ambalajlanmasinda saglamligi, kimyasal dayanikliligi ve ucuzlugu acisindan

uygun bir maddedir.
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6.5. Tahta Ambalajlar

Tahta, mallarin ambalajlanmasinda cok eskiden beri kullanilan bir materyaldir.
Tahta ambalajlar, kereste ve kontraplaktan yapilmak kaydi ile en fazla sandik, kutu,
kasa ve palet seklinde kullanilmaktadir.

Giintimiizde sanayilesmis iilkelerde agir makinalarin ve makine parcalarinin
ambalajlandig1 sandiklarla paletlerin yapiminda kullanilmasina karsilik, gelismekte olan
ilkelerce yas meyve ve sebzelerin ambalajlanmas1 amaciyla kullanilmaktadir. Ancak,
sanayilesmis iilkelerin tahta sandiklarin yiiklenmesi, bosaltilmasi, agilmasi ve bos
sandiklarin imha edilmesi ile ilgili islemleri, kendi iilkelerinde gelistirdikleri sistemlere
uygun bulmamalari, bu tiir ambalajlarin ihracatta kullanimlarin1 sorun haline
getirmektedir.

Bunlardan bagka jiit cuvallar vardir. Jiit cuvallar gida sanayinde hammadde nakli
ve yardimc1 maddelerin pazarlamasinda yararlanilan ambalaj tipidir.

Fakat son yillarda jiit ¢uvallar yerlerini, maliyet, goriiniis ve haserelere karsi
daha avantajli sentetik malzemelerden ve kagittan yapilmis c¢uvallara birakmaya

baslamistir (Anonim 2003b).

6.6. Leanpac Ambalaj

Son yillarda pastorize siitte kullanilmaya baslayan ve neredeyse siitte cam
ambalaj kullanimini bitiren leanpac ambalaj %90’lara varan kalsiyum karbonat igerigi
ile yumurta kabugundan esinlenerek yapilmaktadir. Isvec’ten ithal edilen iiriinde kirilma
ve yirtilma olmamasi ve ¢evre dostu olmasi nedeniyle kullanimi yayginlagsmaktadir

(http//www.eker.com.tr).
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7. GIDA SANAYIDE AMBALAJ KULLANIM EKONOMISI

Ambalaj hakkinda “‘iiriinler, ambalaj olmadan daha ucuz olmaz mi1” sorusu en
cok tartigilan bir konudur. Bununla beraber iiretici, dagitici, perakendeci ve tiiketici igin
masraflart azaltmak bakimindan, ambalajin destek verdigi pek cok yol vardir.

Otomatik dolum hatlar1 i¢in dizayn edilen ambalajin kullanimi ile iiretim
asamasinda 6nemli iscilik masraflar1 tasarruf edilebilmektedir. Iyi ambalajlanan iiriinler
nadiren hasara ugrarlar ve acik¢a belirlenen atiklar1 yoktur.

Teslimatin yapildig: nakil vasitalar1 ve depolardaki alanlarin optimal kullanimini
gerceklestiren bir ambalajin sonucu olarak dagitim, akaryakit ve enerji masraflarinda
onemli tasarruflar saglanmaktadir. Akaryakit ve enerji tasarruflari siiphesiz cevremizi de
diizenlememize yardim etmektedir.

Ambalaj sanayileri ambalajin agirligimi azaltmakta, “minimalize etme” diye
tanimlanan bir yontem ile ileride tasarruflarin sevkiyat ve akaryakit masraflarinda da
olacagr anlamini tasimaktadir. Son 40 yil zarfinda ambalaj sanayi, belirli bir isin
diizenlenmesi i¢in gerekli ambalaj miktarin1 azaltma suretiyle 6nemli bir iyilestirme
yapmak iizere sik sik yeni teknolojiler ve yeni malzemeler sunmaktadir. Bu ¢alismalar
dogal olarak masraflarin ve miiteakiben de atiklarin azaltilmasina neden olmaktadir.

1950’11 yillarda yarim kilodan daha agir olan siit siseleri yarisindan daha fazla,
235 grama indirildi, gida kaplar1 hafifletildi bazilarinda 20 yil 6nce ihtiya¢ duyulan
metal miktarindan %50-80 daha aza indirilmistir. Icecek kaplarinin agirhigi, modern
dizayn prensiplerinin uygulanmasi ile yirmi yil icinde % 80 gibi 6nemli bir oranda
diisiiriildii. Benzer dizayn prensipleri plastik siselerin agirligin1 ortalama {ligte bir
oraninda diigiirdii. Recel kavanozlarinin agirhiginda 30 gram indirim yapildi. Cam
yogurt kab1 orijinal ambalaj agirh@inin yarisindan daha aza diisiiriildii. Karton ve
mukavva kutuda kullanilan malzemelerin agirligin1 daha da azaltmak i¢in hala prosesler
gelistirilmekte, saglam olarak muhafaza etmek kosulu ile sanayi iiriinleri artik ¢ok daha
hafif kutularda ambalajlanmaktadir.

Rafa hazir ambalaj, perakendeciyi her aksam rafta istifleme yapma isinin
masrafindan korumaktadir. Modern ambalajla check-out ekipmanli (ambalaj iistiindeki
basilt “bar code” u okuyan) tiiketici servisi daha fazla elaman tasarrufu ile cok fazla

hizlanmis bulunmaktadir.
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Sonug, tiiketiciye yansiyan tasarruflardir. Tiiketici i¢in ilave bir tasarruf da, asirt
boyuttaki porsiyonlarda gereginden fazla sarfiyat: onlemek icin destek veren agirlik ve
masraf1 acik¢a gosteren “porsiyon ambalaji”’ndan gelmektedir.

Uzmanlarin goriisiine gore, aligveris yapanlar istenmeyen ambalaj i¢in daha
fazla 6deme yapmaktadir, hatali olan ve yanlis yonlendirilmis bulunan bir ambalaj,
islevlerinin anlagilmasinda agik¢ca bir noksanlik sergiliyor demektir. Ambalajin iicte
ikisi gidalar i¢in kullanilmaktadir, ancak hepsinde sebeplerin asgari diizeyde olmasi
gerekmektedir.

Uriinlerin ambalajsiz olarak daha az masraf istegi goriisii yanhistir. Cogunlukla
gidalar, ozellikle gida maddeleri aslinda daha fazla masraf isterler ve olagan dis1 bir
kosulda dahi tiiketiciye erismek zorundadir.

Ambalajlanan tiim {riinler igerisinde gida iiriinlerinin ambalaji ve satisa
sunulusu diger iiriinlere gore daha fazla dikkat gerektirmektedir. Gida islenmis olsun ya
da olmasin koku, 151k, oksijen, rutubet, mikroorganizma, bdcek gibi iiriiniin kalitesini
bozabilecek tiim dis etkilerden zarar gormektedir. Gida ambalaji sayesinde biyolojik
(mikroorganizma ve boceklerin girisini engeller ayrica gidadaki mikrobiyel gelismeyi
etkileyebilir), fiziksel (giday1 toz, 151k, kirlere ve mekaniksel zararlilara karst korur
ayrica fireyli Onler) ve kimyasal (su buhari, oksijen vb. diger gazlarin gecisini
engelleyebilir veya istenilen gazlarin gecisine izin verir) etmenlerden dolayr olusacak
kalite kayiplar1 biiyiikk Olciide Onlenecektir. Ambalaj bu etmenlere karst koruma
saglamakla birlikte olusabilecek nem ve aroma kayiplarini da Onlemektedir. Gida
sanayinin %56’sm1 un ve unlu mamiiller, %18’ini siit ve siit mamiilleri, %12’sini
meyve-sebze isleme, %4’ linii bitkisel yag ve margarin, %3’ sekerli mamiiller, %2.5°1
et mamiilleri, %4,5’leri alkolsiiz i¢kiler, su iiriinleri olusturmaktadir.

Gida sanayi {iriinlerinin ambalajlanmasinda kullanilan materyalin gaz ve su
buhar1 gecirgenliginin olmamasi, temas ettigi gida maddesiyle reaksiyona girmemesi,
gida maddelerini kimyasal ve mikrobiyolojik bulagmalardan korumasi, 1sil isleme
dayanabilmesi, toksit 6zelliginin olmamasi, kolayca doldurulup kapatilabilmesi, dis
etkilere dayanmikli olmasi, ucuz, siirekli ve devamli aym kalitede saglanabilmesi
gereklidir (Anonim 1999).

PVC stre¢ filmler; gida iirlinlerin satisinda gidalarin uzun siire kalmasim

saglayan, yapisindaki mikro gézenekler sayesinde gidanin hava ile temasini keserken
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oksijen ve su buharim gecirir. Gidalar1 tozdan ve diger etkilerden korur. Gidanin giizel
goriinmesini saglar. Gida kokulariin birbirine karismasinmi engeller. Stre¢ filmli iiriine
dokunulduktan sonra iiriin tekrar eski halini alir iizerinde iz kalmaz. PVC stre¢ filmler
pratik olup genelde kopiik tabak i¢ine konulan iiriin gerdirilerek sarilir ve kendi kendine
yapisir. Bu filmler taze sebze ve meyvelerin, pili¢, kirmizi etin, peynir ¢esitlerinin, hazir
yemeklerin, unlu mamiillerin, kuru kayisi, incir gibi iiriinlerin ambalajlanmasinda
yaygin olarak kullanilmaktadir. Sebze ve meyve gibi gidalarin sonbahar ve kis aylarinda
pahalilagsmasi bu iirlinlerin bozulmasini geciktirme sorununu ortaya c¢ikarmaktadir.
Boyle bir asamada PVC stre¢ filmlerin rolii 6nemlidir. Bu filmler sayesinde taze sebze
ve meyvedeki fire oranlarinda %6.5°1 varan tasarruflar saglanmaktadir. Biiyiik siiper
marketlerde, agik satilan sebze ve meyvelerdeki fire oranlar1 %8 seviyesinde iken strec
film ile sarilmig sebze ve meyvelerde bu oran %]1.5 civarinda olmaktadir. PVC streg
filmler gidanin hava ile temasini keser ve sadece nefes almasini saglar. Nem oran
yiilksek gidalar, ambalaj icindeki havanin nemine gore daha yiiksek olan kendi
icersindeki nemi disariya vererek gida igindeki ve disindaki nemi dengelemeye
calisgirlar.  Bu nedenle disariya atilan fazla nem, ambalaj film tarafindan
gerceklestirilemez ise terleme adi verilen su tanecikleri seklinde gidanin iizerinde
toplanir. Boyle bir durum bakteri olusumunu hizlandirirken gidanin vaktinden 6nce
bozulmasmna neden olur. Hi¢ ambalaj olmayan agik ortamlarda ise belirtilen nem
dengelemesi, gidanin su kaybederek kurumasina neden olur (Anonim 1995).

Taze sebze ve meyveler dalindan koparildigi zaman yasamsal faaliyetleri son
bulmaz. Eger ambalaj malzemesi oksijene karsi gecirgen degil ise ortamdaki
karbondioksit konsantrasyonu artarken oksijen konsantrasyonu azalir. Bu durum taze
sebze meyvenin olgunlagsma siirecini, durdurma noktasina getirerek gidanin
bozulmasina neden olur.

1999 yili itibariyle iiretilen toplam ambalaj miktar1 yaklasik 47 bin ton olup bu
miktarin yaklasik 39 bin tonunu yurtici kullanimi, 8 bin tonu ise ihracat

olusturmaktadir. Karton ambalaj iiretimine ait degisim Sekil 7.1.’de verilmektedir.
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Sekil 7.1.:Gida Maddeleri Ambalaji
Kaynak: http//www.tif.com.tr/standartlar/ambalaj/rotopark/pano2.html

Unlu gidalar, irmik gibi ambalajlar 1997 yilina kadar iiretimde artis gostermis
fakat bu yildan itibaren azalmaya baglamistir. Taze ve dondurulmus gidalar, et gibi
iiriinler icin ambalaj tiretimi 1998 yilina kadar diizenli bir artig gostermis olup bu yildan
sonra diisiise gecmistir. Cay, seker, corba gibi iiriinlerin ambalaj iiretimi 1995 yilinda
2720 ton iken 1996 yilinda onemli bir artisla 14690 tona ulagmistir. Bu yildan sonrada
diizenli diisiisler goriilmektedir. Cikolata ve sekerleme icin ambalaj tiretimi 1996 yilina
kadar artis sonraki yillarda ise azalis gostermistir. S1vi gida ambalaj iiretimi 1998 yilina
kadar diizenli bir artis goriilmekte olup 1999 yilinda ani bir diisiis yasamistir. Diger
yiyecek maddeleri i¢in ambalaj tiretimi ise yillar itibariyle diisiis gostermektedir.

Toplam ambalaj iretimi igersinde gida maddelerinin aldigi paylar
incelendiginde; her tiirlii zahire, biskiivi, irmik gibi iiriinler %10, taze ve dondurulmus
gida, et, sebze gibi iirlinler %9, yulaf, kahve, cay gibi iriinler %22, ¢ikolata, sekerleme
gibi driinler %38, sivi gidalar %14, diger yiyecek maddelerinin %7 oldugu

goriilmektedir.
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Gida sanayi tesislerinde bir genelleme ile maliyetlerin en biiyiik kisminin
hammadde masraflarindan olustugu onu gida sanayi alt dalinin 6zelligine baglh
olarak iscilik giderleri veya ambalaj giderlerinin izledigi sdylenebilir. Nitekim birim
basina fazla iscilik gerektirmeyen sofralik zeytin ve tursu isleme tesislerinde oransal
olarak hammaddeden sonra ambalaj giderleri daha yiiksek paya sahipken, donmusg
aida tesislerinde is¢ilik giderleri ambalaj giderlerine yakin olmaktadir (Cetin 1999).

Ambalaj sanayi iirtinlerini kullanim bakimindan 6nemli olan, secilmis bazi
gida sanayi alt kollarina iligskin degerlendirmeler ve aciklamalara bu boliimde kisaca

deginilecektir.

7.1. Et ve Et Uriinleri Sanayinde Ambalaj Kullanimi

Ambalaj materyallerinden et ve et iriinlerini kimyasal degisimlere, fiziksel
etkilere ve mikrobiyel bulagsmalara kars1 korumak, et ve et {iriinlerini tiiketicilere en
cazip sekilde sunmak amaciyla yararlanilmaktadir. Bu nedenle her et {iriinii i¢in uygun
ambalajin secilmesi gerekmektedir. Ambalajlama gereksinimi yoniinden etler; taze etler
ve islenmis yada konserve edilmis etler olmak iizere iki gruba ayrilmaktadir (Yiicel
2000).

Taze etler mutlaka seffaf, yiiksek oranda oksijeni ve diisiik oranda su buharim
geciren ambalaj materyalleri ile paketlenmelidirler. Etler normal kosullarda kirmizi
renklerini 72 saat koruyabilir fakat etler oksijen gecirme yetenegine sahip olan polivinil
kloriir, polietilen gibi plastik ambalaj materyalleri ile paketlenip hijyenik kosullarda
saklanirsa renklerini daha uzun siire koruyabilirler. Islem gérmemis taze etlerin
ambalajlanmasinda polietilen filmler yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu materyallerde
su gecirgenligi diisiik, oksijen gecirgenligi yiiksektir. Taze etlerin self-servis olarak
kullaniminda polietilen filmler oldukca sik kullanilmaktadir. Par¢ca ve kiyma etler
kopiikten yapilmis tabak ve tepsiler ilizerine yerlestirildikten sonra polietilen filmlerle
ambalajlanmak suretiyle satisa sunmaktadir. Soguk hava depolarinda dondurulmak
suretiyle saklanan parca etler mutlaka bir ambalaj materyali ile ambalajlanmalidir.
Donmus etlerin ambalajlanmasindaki énemli olan konulardan biri etlerde sublimasyon
(suyun kat1 halden buhar haline gecisi) yoluyla olusacak su kaybinin en aza indirilmesi

digeri ise donmus etlerin atmosferik oksijen ile temaslarinin kesilmesidir. Su kaybina
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ugramis dondurulmus etlerde oksijen temas: da yiiksek ise yagin oksidasyonu
hizlanmakta ve boylece etin goriiniim ve kalitesinde bozulmalar olmaktadir. Donmus
etlerin oksijen ve su buhar1 gecirgenligi diisiik olan plastikler ile ambalajlanmas1 ve bu
ambalajlara vakum uygulanmasi etlerin renklerinin muhafazasini olumlu yonde
etkilemektedir (Anonim1999).

Islenmis et iiriinlerinin ambalajlanmasinda {iriiniin parlak kirmizi renginin
bozulmamasi, su kayb1 ve kurumanin engellenmesi, icerdigi yaglarin oksidasyonunun
onlenmesi gibi durum goz Oniine alinmalidir. Islenmis iiriinlerin ambalajlanmasinda
kullanilacak materyal taze etlerde kullanilanlarin tersine mat renkli ve oksijen
gecirmeyecek  Ozelliktedir. Ciinkii  bu  irlinler renklerini iiretim sirasinda
kazandiklarindan paketlenecek ambalaj materyalinin oksijen ve 151k gecirmesi et
renginin bozulmasina ve etin acilagsmasina neden olmaktadir

(http://ekutup.dpt.gov.tr/gida/oik643.pdf).

Islenmis et iiriinleri icersinde; parca etler, cesitli sekillerde kurutulmus veya
prese edilmis etler, farkli isleme teknikleri uygulanip katki maddeleri eklenerek iiretilen
sucuk, sosis, salam v.b iiriinler yer almaktadir. Islenmis et iiriinleri icersinde yer alan
sucuk, sosis ve salam icin toplam iiretim maliyeti igersinde ayrilan ambalaj maliyetleri

1995/1998 yillart arasinda soyledir (Cizelge 7.1.).
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Cizelge 7.1. Baz1 Et Uriinleri icin Kullamilan Girdi Miktar1 ve Oranlar

Sucuk 1995 1996 1997 1998
TL/Kg | % | TL/Kg | % | TL/Kg | % | TL/Kg | %
Ambalaj 19600 | 5 | 31300 | 5| 64600 | 5 | 107.600 | 4
Degisen Gider Toplami 326.100 | 82 | 476.500 | 82 | 1.032.300 | 82 | 2.033.770 | 84
Sabit Giderler 30.500 | 8 | 47.800 | 8 | 96.000 | 8 | 168.500 | 7
Diger Giderler 21400 | 5 | 31200 | 5 | 73200 | 6 | 126.800 | 5
Toplam Maliyet 397.600 |100| 586.800 |100| 1.226100 | 100 | 2.436.670 |100
Sosis
Ambalaj 17400 | 6 | 21400 | 5 | 41200 | 4 | 68.600 | 4
Degisen Gider Toplanm 235200 | 77 | 341.100 | 77 | 731.100 | 79 | 1.342.490 | 79
Sabit Giderler 30.500 | 10 | 47.800 | 11 | 96.000 | 10 | 168.500 | 10
Diger Giderler 20800 | 7 | 29.800 | 7 | 63.900 | 7 | 116.500 | 7
Toplam Maliyet 303.900 |100| 440.100 |[100| 932.200 |100| 1.696.090 |100
Salam
Ambalaj 17500 | 6 | 20.100 | 4 | 43400 | 4 | 72.100 | 4
Degisen Gider Toplanm 245.400 | 78 | 366.600 | 79 | 783.100 | 80 | 1.445.370 | 80
Sabit Giderler 30.500 | 10 | 47.800 | 10 | 96.000 | 10 | 168.500 | 9
Diger Giderler 20600 | 7 | 28800 | 6 | 62.600 | 6 | 118.700 | 7
Toplam Maliyet 314.000 |100| 463.300 |100| 985.100 |100| 1.804.670 |100

Kaynak: http://ekutup.dpt.gov.tr/gida/oik643.pdf

1998 yil1 incelendiginde sucuk i¢in toplam maliyetin yaklasik 2.4 milyon TL/kg

oldugu goriilmektedir. Aym yil i¢inde sucuk i¢in gerekli ambalaj maliyeti ise yaklasik

108 bin TL/kg’ dir. Bu iiriiniin ambalaj maliyetinin toplam maliyet igerisindeki payi ise

%4’ diir. Ayni yil icersinde sosis ve salam miktarlar1 da incelendiginde; sosis ve salamin

toplam maliyetinin sirasiyla yaklagik 1.69 milyon TL/kg ve 1.8 milyon TL/kg oldugu,

ambalaj maliyetlerinin ise yaklagik 68 bin TL/kg ve 72 bin TL/kg oldugu goriilmektedir.

Bu iiriinlerin ambalaj maliyetlerinin toplam maliyet icerisindeki paylar1 ise %4’ diir.
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Et ve et liriinleri amacina gore vakumlu, vakumsuz ve kontrollii atmosfer i¢inde
olmak {lizere paketlenmektedirler. Vakum altinda paketleme ve gaz ile paketleme
giinimiizdeki onemli gida muhafaza teknolojilerindendir. Bu teknolojilerdeki ortak
ozellik, esit sicaklik kosullar1 altinda gida kalitesinin devamliligin1 saglamak amaciyla
cevresinde bulunan gazlarin dogal kompozisyonlarinin degistirilmesidir. Vakum
paketlemenin esasini; hava ve gaz gecirgenligi cok diisiik fleksibl torbalar igersine
yerlestirilmis olan iiriiniin etrafindaki havanin cihazlar ile bosaltilip, torba agzinin metal
klipsler ve 1s1 ile yapistirilarak sikica kapatilmasi olusturmaktadir (Anonim 1999).
Vakum paketlemede kullanilacak materyallerin fleksibl olmasi, seffaf olmasi, 1s1 ile
biiziiliip ¢ekilebilir olmasi, hava ve ¢esitli gazlar1 gecirmemelidir (Yiicel 2000).

Vakum paketlemeden kaynaklanabilecek problemleri en aza indirgemek veya
giderilmesini saglamak amaciyla cesitli gaz veya gaz karisimlart paketlemede
kullanilmaya baslanmistir. Koruyucu gazla paketleme genellikle kontrollii atmosferde
paketleme veya modifiye atmosferde paketleme (MAP) yontemiyle yapilmaktadir.
Kontrollii atmosferde paketleme dogal cevresel gazlarin degistirilmesi ve spesifik
kosullarda atmosferin devamliliginin saglanmasi islemidir. Bu yontem genelde sabit bir
atmosferin devamli kontrol altinda tutuldugu depolarda uygulanmaktadir (Anonim
1999).

Modifiye atmosferde paketleme ise giiniimiiziin en 6nemli gida ambalajlama
yontemlerden biridir. Bu ambalajlamada kullanilacak gaz karisiminin dogru olarak
secimi énemli bir faktordiir. Taze etlerin raf dmriinii uygun bir gaz karisimi ile artirmak
miimkiindiir. Gaz ambalajlamada; genel olarak azot, karbondioksit ve sinirli oranda
oksijen kullanilmaktadir. Ambalajlar kapatilmadan Once iiriinlerin tazeligini siirdiirmek
amaciyla kullanilan gazlar genelde karbondioksit ve azot gazlaridir. Gaz karisimi
icerisinde cok diisiik miktarda bulunan oksijen gazi ise ambalaj icerisinde nefes alma ve
olgunlagmay1 kontrol etmek i¢in kullanilmaktadir. Ambalajlanmis iiriiniin dogal olarak
bulunan cevresel gazlarinin degistirilmesi yaninda ambalaj i¢cinde sabit olmayan bir
atmosferin olusturulmast s6z konusudur (Anonim 1999). MAP iki asamali
gerceklestirilmektedir. Ik asamada, gida gaz gecirmeyen paketin havasi bosaltilarak
ambalajlama yapilmaktadir. Yapilan bu ambalaja ise vakum ambalaj denmektedir.
Ikinci asamada ise hava bosaltilarak icine kontrol altina alinmis gaz karisimi

konulmaktadir. Bu yonteme genel olarak gaz doldurmali ambalaj denmektedir (Anonim
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1996). Gaz ambalajlamada et ve iirlinlerinde mikroorganizmalarin inhibisyonu igin
ortamda en az %20 karbondioksit bulunmas1 gerekir. Taze etlerin parlak ve kirmizi
renginin korunmasi agisindan ise ortamda %70 oraninda oksijen bulunmasi gerekir.

Diinyada MAP teknigi ile yapilan taze et ve et iiriinlerinin ambalajlanmasinda
Ingiltere basta gelmekte olup onu Fransa takip etmektedir. Pisirilmis pirin¢ (pilav)
Japonya’da ambalajli olarak pazarlanmaktadir. Norvec siipermarketlerinde MAP teknigi
ile paketlenmis taze som baliklar1 satilmaktadir. Norvec¢’te kullanilan bu sistem
sayesinde balik, deniz iiriinleri ve kabuklu deniz hayvanlarinin saklama Omiirlerini
%150 nispetinde uzatmaktadir. Amerika’da taze sebze, hamur isleri ve hazir salata
stiper marketlerin en lezzetli ve en aranilan maddeleri olup bunlar ya dogrudan yenmek
ya da belirli hazirliklardan sonra yenilmek iizere paketlenmektedir. Yapilan arastirmalar
sonucunda modifiye atmosferde paketleme teknikleri kullanilarak et ve et iirlinlerinin
raf iirlinlerinin %50-400 arasinda uzatilabildigi bulunmustur (Anonim 1999).

Kanatlhh hayvan etlerinin ambalajlanmast da belirli miktarda su buharn
gecirmeyen, neme karsi direngli olan, iiriinii sikica sarabilen materyaller se¢ilmeli ve bu
nedenle vakum paketleme tercih edilmektedir. Polietilen filmler ve PVC’ler
kullanilmaktadir. Yumurtalarin ambalajinda plastik kopiik viyoller kullanilmaktadir.
Yumurtalar mevcut olan viyollere dizildikten sonra PVC ile sarilmakta ve bu islemin
sonucunda da Uriiniin dayaniklilig1 artmaktadir. Yumurtalar1 ambalajlamanin diger bir
seklide, iki parcadan olusan PVC kaplara yumurtalar yerlestirilir ve azot gazi
pliskiirtiilerek basing ile kapatilir (Yiicel 2000).

Ulkemizde vakum ambalajlama tekniginde nemli ilerleme s6z konusudur. Buna
karsin gaz ambalajlama son yillarda kullamlmaya baslanmistir. Ambalajlama
konusundaki bilgi noksanligi nedeniyle iilkemizde bazen yanlis uygulamalara da

rastlanmaktadir. Yontemin seciminde {iriiniin cinsi ve raf omrii esas alinmalidir.

7.2. Bitkisel Uriinlerde Ambalaj Kullanim

Yas sebze ve meyveler kolay zarar gorebilen iiriinlerdir. Bu {iiriinlere gerek
toplama gerekse tagima ve satis esnasinda ayri bir 6zen gosterilmelidir. Ufak bir darbe,
sarsint1 veya diger etkenlerden (iklim) dolayr ekonomik ve ticari degerinden cok sey

kaybedebilirler. Bu nedenle toplanan iiriinlerin tiiketiciye ulasincaya kadar en uygun
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ambalaj materyali ile ambalajlanmasi gerekir. Bu dlriinler i¢in hazirlanan ambalaj,
tasima ve depolama sirasinda yas sebze ve meyveyi iyl korumali, insan saglhigina zarar
veren madde icermemeli ve reklam etkisi yaratmalidir.

Yas sebze ve meyveler, yasayan organizmalar olmasi nedeniyle biinyelerinde
meydana gelen metabolik olaylar, hasattan sonrada devam etmektedir. Hasattan sonra
olusabilecek bozulmalar1 6nlemek icin de uygun ambalaj materyalleri kullanilmalidir.
Sebze ve meyvelerin icermis olduklari su orani bir ¢ok tarim iiriiniine gore yiiksek olup,
%75-95 civarindadir. Uriiniin %10 u kadar suyun buharlasmasi sonucu 6nemli derecede
solgunluk meydana gelir. Bu nedenle ambalaj, iiriiniin solmasini Onleyerek depo
Omriinii uzatabilir.

Yas sebze ve meyvelerin bozulmasina etkili olan diger faktor
mikroorganizmalardir (bakteri, kiif v.s). Bu organizmalar i¢ dokulara gecerek ciiriimeye
neden olabilirler. Hasada bagli olarak dikkatlice yapilacak ambalaj bozulmay1 6nleyerek
veya geciktirerek kalite ve tazeligin korunmasma yardimci olur (Anonim 1993).
Sebzeler hasat edildikten sonra bahce kasalari, paletli kasalar veya 6zel tasiyici kaplar
ile paketlenecek alanlara taginirlar. Bahge kasalar1 genelde yesil domates ve biber i¢in
kullanilmaktadir. Paletli kasalar havug, turp, salgam ve yesil-olgun domates i¢in 6zel
tasiyic1 kaplar ise marul, kereviz, lahana, karnibahar gibi sebzelerin tasinmasinda
kullanilmaktadir.

Sebzeler, ambalajlanma ozelliklerine goére 7 gruba ayrilmaktadir. Bunlar;
meyveleri yenen sebzeler, kokii yenen sebzeler, yaprak veya cigekleri yenen sebzeler,
sap kism1 yenen sebzeler, sapkasi yenen sebzeler, kurutulmus ve dondurulmus
sebzelerdir.

Domates, biber, patlican gibi meyveleri yenen sebzelerin pazara
gonderilmelerinde ambalaj materyali olarak oluklu mukavva kaplar kullanilmaktadir.
Bu tip ambalajin olmadig1 durumlarda ise tahta kasa ve sandiklar tercih edilmektedir.
PVC filmler bugulanma yapmadiklarindan depolama kosullar1 i¢in uygun ambalajlardir.

Havug, patates, sogan, sarimsak gibi kokii yenen sebzeler ozelliklerinden dolay1
cabuk bozulmamakta ve daha uzun siire depolanmaktadir. Ancak bunlarin rutubet
kaybina kars1 korunmalar1 gerekli oldugundan ambalaj kabmin bu oOzellige gore
secilmesi gereklidir. Patatesler fazla giines 15181ina maruz kaldiklar1 zaman solanin adi

verilen zehirli bir maddeyi olusturduklarindan ambalajin 15181 gecirmeyecek Ozellikte
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olmasi gereklidir. Patateste gerceklesen bu durumu onlemek i¢in de genelde kahverengi
filmler kullanilmaktadir. Polietilen filmler diisiik yogunlukta ve 1siyla kapatilabilen
malzemelerdir. Bu nedenle portakal, patates, sogan ve havug i¢in en uygun ambalaj
materyalidir. Fakat fazla solunum oldugunda delinmesi gereklidir. Ufak meyvelerin
ambalajlanmas1 icin ise tahtadan, kartondan ve plastikten yapilan kutular
kullanilmaktadir.

Lahana, 1spanak, marul ve karnabahar gibi yaprak ve cicekleri yenen sebzelerin
solunum hizlan yiiksek olduklarindan cok hizli nem kaybina ugrayip solmaktadirlar. Bu
triinler icin ambalaj materyali, havalanma deligine sahip polietilenler ile i¢ yiizeye
mum, yag veya re¢ine siiriilmiis mukavva kaplar kullanilmaktadir.

Kurutulmus sebzeler ve meyvalarda su miktart %50-60 arasinda olup yiiksek
sicaklik, nem, oksijen, mikroorganizmalar, bocekler ve yabanci kokulardan
etkilenmektedir. Bu iiriinlere zarar veren mikroorganizmalar maya ve mantarlardir. Bu
organizmalarin insan sagligina zararli olmasi nedeniyle bu iiriinler i¢in secilecek
ambalaj malzemeleri hava ve 151k rutubetine karsi dayanikli olmalidir. Kurutulmusg
iriinler kiiciik 6zel ambalaj kaplar1 i¢inde, nakliyelerinde ise biiyiik varil, sandik veya
cesitli torbalar kullanilmaktadir. Bu iirlinlerin satisinda cesitli tipte metal kutular ile
vakuma dayanikli plastikler kullanilmaktadir (Anonim 1993). Bunun disinda ambalaj
nemin gecirgenligini de onlemelidir. Kurutulmus meyva tozlar: teneke kutularda, vidal
kapakli siselerde veya folyo karistmli biikiilebilir ambalajlarda pazarlanir (Anonim
2000).

Donmus sebze ve meyvalari, tazelerinden ayiran bazi 6zellikler bulunmaktadir.
Bu iiriinlerin soguk depolama giderleri diisiiniilmesi nedeniyle fazla kisimlar1 kesilip
ayiklanirlar. Diger bir ifadeyle bir on islemden gecirilirler bazilari biitiin olarak
dilimlenmis sekilde bazilar1 da piire halinde dondurulurlar (Anonim 1993).
Dondurulmus sebze ve meyvelerin paketlenmesinde kullanilan ambalaj malzemeleri
oksijen, 151k ve koku gecirmez nitelikte olmali ve su gecirgenliginin de diisiik olmasi

gerekmektedir.
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7.3. Dondurulmus ve Konserve Uriinlerde Ambalaj Kullanim

Konserve iiriinlerde perakende satis icin cam ambalaj kullanilmakta toplu
tilketimdeki biiyiik ambalaj icin teneke kutular tercih edilmektedir. Teneke kutuda olan
baz1 konservelerde cam ambalajda iiretilmis ve tiiketiciden olumlu tepkiler alinmistir.
Konserve i¢in kullanilan teneke ambalajda, iirlinlerin ¢esidine gore de kalaylama ve
laklama islemleri uygulanmakta iiriiniin rengi degismemesi i¢im kalaylama yada renk
problemi yoksa laklama islemi yapilmaktadir

Dondurulmus perakende de genellikle plastik ambalaj kullanilmakta (saklama
kab1 gibi) sebze, meyve ve unlu mamiiller Ornegin visne, enginar, frambuaz, manti,
plastik icinde ambalajlanmakta toplu tiikketimde ve yurtdis1 agirlikli ¢alisan isletmelerde
ise {iiriinler polietilen naylon torba i¢inde daha sonra oluklu mukavvaya konularak
sevkiyat yapilmaktadir (Anonim 1999).

Kullanim kolayligi sunan, ¢evre dostu karton ambalajlara siit ve meyve suyu
disinda gidalarin girmesi biiyiik bir yeniligi olusturmaktadir.

Tetra Pak’in “konserve gidalar” icin gelistirdigi karton ambalaj Tetra Recart,
Ambalaj Profesyonelleri Enstitiisii  (Institute of Packaging Professionals-IOPP)
tarafindan dagitilan Ameristar Odiilleri’nde, gida alaninda “En Iyi Ambalaj Odiilii"ne
layik goriilmiistiir. Tetra Pak’in konserve gidalar icin gelistirdigi karton ambalajlama
sistemi Tetra Recart, sebzeler, corbalar, hazir yemekler, meyveler ve soslar icin metal
konserve kutularina ve cam kavanozlara ¢evreci, kolay agilabilir ve giivenli bir alternatif
olusturmaktadir. Tetra Recart simdiye kadar teneke kutularda veya cam kavanozlarda
paketlenen konserve sebze ve meyveler, domates iiriinleri ve hazir yemekler icin
alternatif bir paketleme ¢oziimii olarak 2003 yilinda italya’da piyasaya sunuldu.

Italya’y1 takiben Almanya, Avusturya, Isvicre, ABD ve Meksika’da tanecikli
domates iiriinleri, hazir yemekler, kiip patates, kabak, havug gibi sebzeler Tetra Recart
ambalajda tiiketiciyle bulustu. Giivenli, konserve acacagr gerektirmeden kolay
acilabilen, keskin kenarlar1 bulunmayan, geri doniisiimlii, cevre dostu olmasinin yani
sira Tetra Recart agilmadig siirece, buzdolabina gerek olmadan icindeki {iiriinii oda

1s1sinda saklayabilmektedir (http:// www.tetrapak.com.tr).
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7.4 Siit ve Siit Uriinleri Sanayinde Ambalaj Kullanim

Bu arastirmada, gida sanayi igerisinde ambalaj kullanimi agisindan son derece
biiylik 6nemi ve payr olan siit isletme sanayinde ambalaj kullaniminin 6zellikleri ve
ekonomik yonii ele alinacaktir. Tiirkiye siit pazarinin 6nemli bir kism1 (%62) sokakta
acikta satilan siitten olusmaktadir. Islenmis ve paketlenmis siit pazar1 2004 yilinda
%18’lik bir biiyiime gostermekte 2005 yilinda ise %16’lik bir hizla biiyiimeye devam
edecegi ongoriilmektedir. UHT segmentinde yillar itibariyle artan bir trend, pastorize
siitte ise tersi gozlenmektedir. Toplam siit pazarinda gegen yilki ilk 6 aylik doneme gore

bu yilki ilk 6 aylik donemde %18 oraninda biiyiime gerceklesmistir.

Toplam siit pazarindaki bu biiyiime, UHT siitten kaynaklanmaktadir. UHT siit
toplam siit tiiketimi i¢indeki paymi %?24 oraninda artirirken pastorize siitiin payr %23

oraninda daralmistir.

Tiirkiye’deki siit pazarinda segmentlere gore tiikketim yaklasik olarak soyledir:

(http://www.acnielsen.com)

Sade siit ~ 610 milyon litre
Aromali siit ~ 15 milyon litre
Zenginlestirilmis siit ~ 9 milyon litre

Light siit ~ 11 milyon litre.

Siit sektoriindeki ambalaj; iirliniin muhafazasi, tasinmasi, korunmasi bakimindan
iriiniin 6zelliginden dolay1 en az diger sektorler kadar 6nemli ve sarttir.
Siit ve siit tiriinleri sanayinde yillar itibariyle iiriinlere gore kapasite kullanim

oranlar1 Cizelge 7.2.’de gosterilmistir.
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Cizelge 7.2. Siit sanayinde Kapasite Kullanim Oram (%) (8 saat/giin)

Uriinler 1994 1996 1998 2000
Pastorize Siit 35 33 12 19
Sterilize Siit 88 117 38 60
Beyaz Peynir 16 19 16 15
Kasar Peyniri 39 17 9 22
Yogurt 14 32 34 37
Dondurma 9 12 33 27
Tereyagi 28 12 31 21
Diger Peynirler - 8 20 23
Siittozu 61 48 1 41

Kaynak: DPT, 2000b.Cesitli Yillarda Yaymnlanan Siit ve Uriinleri Ozel Ihtisas

Komisyonu Raporlari, Ankara.

Genel olarak sektorde kapasite kullaniminin en yiiksek oldugu iiriin ¢esidi
strelize siit, en diisiik oldugu iiriin cesidi ise peynir ¢esitleri ve dondurmalardir. Kapasite
kullanim oranlar1 yildan yila dalgalanma gostermekle birlikte 6zellikle pastorize siit,
kasar peyniri ve siit tozunda son yillarda kapasite kullanim oranindaki diisiis dikkat
cekicidir.

Siit isleme sanayinde toplam teorik kapasite yiiksek olmasina ragmen kapasite
kullanim %65 civarindadir.

Tiirkiye’de toplam sanayiye giden siit miktar1 17.000 ton/giin’diir. Bunun 1200
tonu UHT Siit (Ultra High Temperature-Yiiksek sicaklik altinda iiretim) 350 tonu
pastorize siit olarak islenmekte geri kalan siit, diger iirtinler icin kullanilmaktadir. UHT
siit 138-141 °C de sterilize edilmekte giinliik pastorize siit 85-90 °C de pastorilize
edilmektedir.

UHT siit iireten firmalar; Ak Gida, Siitas, Pinar, Yorsan, Nestle, Sek, Danonesa,
Kay Siit (Mar Gida), Giiney Siit, Dimes Siit, Mamsan (fason imalat) Harran Ova Siit vs.
vardir. Bu da Kog¢ Ata ciftliginin Urfa’daki ciftliginde iiretilip Dimes’in fabrikasinda
paketlenir.

Firmalar kendi markalariyla iiretim yapmalarinin yaninda siiper marketlere fason

tiretim de yapmaktadirlar. UHT siit ve {riinlerinin satislarinda markanin etkisinin
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yaninda tiiketici kalitesinden memnun oldugu, fiyati uygun olan bu iiriinleri
siipermarketlerin kendi markalariyla almaktadirlar. Boylece Fabrika-Distribiitor-Bayi-
Satis noktasi seklinde zincir ilerlerken fabrikadan direkt satis noktalarina {iriiniin
gelmesi ve dolayisiyla fiyatlarin daha ucuz olmasi ve tiiketimin de artirilmasi saglanmis
olur.

Omegin Real Market-Tip Markasiyla, Metro-Altinel, Bim-Dost, Gima-Gima
markasiyla, Dia Magazalari-Dia,Tansas-Tansas markalariyla fason iiretim yaptirmakta
ve satisa sunmaktadir.

Bunlardan Bim, Tansas, Real,Aytac Ak Gida’ya Gima Siitas’a fason iiretim
yaptirmaktadir.

Siit isleme sanayinde kullanilan ambalaj tiirii firmalarin kapasitelerine, iiriiniin
ozelligine gore degisiklik gostermektedir. Kullanilan ambalajlar; plastik, cam, tetrapak,
metal, karton (elopak)‘dir. Oluklu mukavva ve kasa, tasima ambalaji olarak
kullanilmaktadir.

Arastirma verilerinin elde edildigi siit isletme firmalarindan toplanan bilgilere
gore, iiriin ¢esitlerine gore ambalaj raf omiirleri Cizelge.7.3.’de gosterilmistir.

Bir iirliniin, satilabilir veya kabul edilebilir kosullarda kalabilecegi siireye Raf
Omrii denir ve raf dmrii;

i. Uriiniin 6zelliklerine

ii. Ambalaj malzemesinin 6zelliklerine
iii. Ambalajlama islemlerine

iv. Depolama ve dagitim ¢evresine

v. Hizmet edilen pazara baghdir.

Cizelge 7.3. Yaygmn Olarak Kullanilan Ambalajlarin Uriinlere Gore Raf Omiirleri

Siit Siit Ayran Ayran Peynir Peynir Yogurt
(UHT) | (Pastorize) | (Pastorize) | (UHT) (Klasik) | (Kiiltiirlii)
Metal _ _ _ _ 3 yil 3 ay _
Plastik 4-5 ay 2-3 giin 7 glin _ 3yl 3 ay 7 glin
Tetrapak 4 ay _ _ 3ay _ _ _
Cam _ 2-3 giin 7 glin _ _ _ 7 Giin

Kaynak: Firmalardan alinan bilgiler ile hazirlanmistir




67

Cizelge’den de goriildiigii gibi UHT siit; plastik ve tetrapak ambalajda ve raf
omrii 4-5 ay arasinda degismekte pastOrize siit; plastik ve cam ambalajda ve raf dmrii 2-
3 giin arasinda, pastorize ayran; plastik ve cam ambalajda raf omrii 7 giin, UHT ayran
tetrapak ambalajda ve raf omrii 3 ay, Peynir (klasik); metal ve plastik ambalajda raf
omrii 3 yil, Peynir (kiiltiirlii); metal ve plastik ambalajda ve raf émrii 3 ay, Yogurt;
Plastik ve Cam ambalajda raf omrii 7 giindiir. Raf dmiirlerinin uzun olmasindan dolay1
firmalar UHT iirunleri tercih etmektedirler. Pastorize uriinler, raf oOmriiniin kisa olmasi,

toplama maliyetleri gibi nedenlerle firmalar tarafindan ¢ok tercih edilmemektedir.

Cizelge 7.4. Cesitli Firmalarda Ambalaj Kullanim Oram (%)

Ambalaj Tiirleri A Grup Firmalar * B Grup | C Grup Firmalar
Firmalar ** ok

Kagit-Karton ve Oluklu 25-30 20-25 5-10

Mukavva

Metal 5-10 40-45 5-10

Plastik 25-30 25-30 25-30

Tetrapak 30-40 5-10 | -

Cam 2-3 2-3 25-30

Leanpac 15-20

Diger 34 | e 10

Kaynak: Firmalar alinan degerlendirmelerin ortalamasi alinmigtir
*  Siit isleme kapasiteleri giinde 500 ton iizeri olan, i¢gme siitii ve ayran agirlikli ¢calisan
**  Siit isleme kapasitesi 300 ton ve iizeri olan ve peynir agirlikli ¢alisan

*4% Siit isleme kapasitesi 100 ton ve alt1 olan ve tetrapak kullanmayan

Firmalarin kullandig1 ambalaj yogunlugu, iiretim yaptiklari iiriin cinsine gore ve
firmalarin ambalaj konusunda yapmis olduklar1 yatinma baglh olarak degismektedir. Siit
isleme kapasiteleri giinde 500 ton {iizeri olan, icme siitii ve ayran agirlikli calisan
firmalarda kullanilan ambalaj c¢esidi acisindan yogunlugu plastik, tetrapak, nakliye
ambalaji olarak da kagit-karton ve oluklu mukavva almakta, cam ve metal kullanimi1 az
olmaktadir. Siit isleme kapasitesi 300 ton ve iizeri olan ve peynir agirlikli calisan

firmalarda metal ve plastik ambalaj kullanimi fazla olmakta, Siit isleme kapasitesi 100
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ton ve alti olan ve tetrapak ambalaj yatirimi olmayan firmalarda plastik, cam, ve
kalsiyum karbonat hammadde bazli ambalajlar kullanilmaktadir. Siitte leanpac, ayranda
cam, peynirde vakum ambalajli torbalar yogun olarak kullanilmaktadir.

Arastirma sonucu firmalardan elde edilen verilere gore, birim {iriin i¢in ambalaj

maliyetleri Cizelge.7.5.”de gosterilmektedir.

Cizelge 7.5. Siit isleme Sanayinde Uriinlere Gore Birim Ambalaj Maliyeti (%)

Siit Peynir Yogurt Ayran
Plastik 15 6-7 18-20 12
Tetrapak 22 -- -- --
Cam 20-25 -- 20-25 13
Metal -- 10-12 - --
Leanpac 15

(*) 1 It/kg tirin baz alinmistir.

Kaynak: Firmalar alinan degerlendirmelerin ortalamasi alinmistir

Siitte cam ve tetrapak, maliyeti en yiilksek ambalaj tiiriidir. Ancak cam
ambalajin maliyeti %20 olmasina ragmen firmaya geri doniisiimii olursa maliyeti
diisebilmektedir. Plastik ambalaj maliyeti diisiik olmakla birlikte plastik ambalaj yatirim
maliyetinin fazla olmasi nedeniyle {iriin satis fiyat1 artmaktadir. UHT siitte tetrapak yada
plastik ambalaj kullanilmakta pastorize siitte leanpac ve cam ambalaj kullanilmakta
olup son zamanlarda maliyet olarak daha uygun olan leanpac ambalaj kullaniminin
arttign gozlenmektedir. Peynirde plastik ambalajin maliyeti %6-7 metal ambalaj %10-
12, yogurtta cam ambalaj maliyeti %20’dir ki buda tiiketicinin ambalaji daha sonra
kullanmas1 ve geri doniisiim olmamasindandir. Plastik ambalajin maliyeti %18-20
civarindadir. Ayranda plastik maliyeti %12 geri doniisiimii olan cam %13 ‘diir.

Ote yandan ele alman firmalardan ele alan firmalardan elde edilen verilerin
degerlendirilmesi ile ambalaj materyallerinin farkli kriterlere gore degerlendirilmesi

(puanlama yontemi ile) tablo 7.7, 7.8 ve 7.9°da 6zetlenmistir.
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Cizelge:7.6. icme Siitii icin Kullamlan Ambalaj Tiirlerinin Cesitli Kriterlere Gore

Degerlendirilmesi (10 Uzerinden)

Ambalaj Ambalaj | Saghk | Cekicilik | Pratiklik | Tasima Uriin
Tiirleri Dayamkhihig: Kolayhg1 | Dayamikhgi
Plastik 10 10 10 10 10 10
Tetrapak 9 9 9 9 8 9
Cam 9 10 8 8 7 -

Kaynak: Firmalarin yaptig1 degerlendirmelerin ortalamasi alinmistir.

Siit sektoriinde son zamanlarda biiyilk bir artis gosteren plastik siselerin
ambalaj dayanikliligi, saglik, tiiketicinin ilgisini ¢ekme, kapakli olmasindan dolayi
kolay kapanabilmesi, tasima kolaylig1 ve iirlin dayaniklilig1 acisindan son zamanlarda
tetrapak ambalajin siki rakibi olmaya baslamistir.

Tetrapak tiiketicilerin yillardir tercih ettigi ambalaj cesididir. Herhangi bir
noktadan kirilma tehlikesi olursa, hava almasi ve uruniin bozulmasi riski az da olsa
vardir. Cam sise kirilma riski, digerlerine gore daha agir olmasi, diizgiin bir kapaginin

olmamas1 nedeniyle digerlerine gore ¢ok pratik olmamaktadir.

Cizelge: 7.7. Peynir Icin Kullanilan Ambalaj Tiirlerinin Cesitli Kriterlere Gore

Degerlendirilmesi (10 Uzerinden)

Ambalaj Ambalaj | Saghk | Cekicilik | Pratiklik | Tasima Uriin
Tiirleri Dayamikhihig: Kolayhg | Dayanmkhigi
Plastik 8 10 9 10 10 10
Metal 9 8 10 8 9 9

Kaynak: Firmalar alinan degerlendirmelerin ortalamasi alinmistir

Giiniimiizde peynir tiretiminde daha ¢ok metal kullanimi1 tercih edilmektedir.
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Cizelge: 7.8. Yogurt ve Ayran licin Kullamlan Ambalaj Tiirlerinin Cesitli

Kriterlere Gore Degerlendirilmesi (10 Uzerinden)

Ambalaj Ambalaj Saghk | Cekicilik | Pratiklik | Tasima Uriin
Tiirleri Dayamikhihig: Kolayhg Dayamkhgi
Cam 9 10 10 8 8 10
Plastik 10 10 9 10 10 10

Kaynak: Firmalar alinan degerlendirmelerin ortalamasi alinmistir

Yogurtta cam ambalajin tiiketicinin  kullanabilmesi a¢isindan avantaji vardir.
Diger 6zellikler i¢in plastik 6ne gecmektedir.

Siit ve siit iiriinleri sanayinde kullanilan ambalajlarin tedariginde; cam ambalaj
tim firmalarda %100 Tiirk mali olarak kullanilmakta, Sise Cam ve Pasabahce’den
alinmaktadir.

Tetrapak ambalaj Tiirkiye’de tek iiretici olan Tetrapak firmasindan alinmakta
fakat plastik ambalajin tedarigi yine yurticinden saglanmakta olup Ak Gida sadece siit
Plastigin hammadesini tamamen Fransa’dan ithal etmektedir.

Pastorize siitte kullanilan leanpac ambalaj ise Isve¢’den rulo olarak ithal edilip
isletmede ambalaj haline getirilmektedir.

Tedarik konusunda termin siiresi  gibi problemler disinda cok fazla problemle
karsilasiilmamakta bunun disinda da yurtdisindan temin edilen malzemeler icin belirli
miktarda stok tutma gerekliligi olmaktadir. Bu da yurtdisinda tatil donemlerinde
(Christmas) firmalarin ¢alismamasi yada giimriikte malin gelis siiresinin uzamasi

ihtimaline karsilik olarak belirli bir miktar malzeme stok tutulmaktadir.

8. GIDA URUNLERi SANAYININ AMBALAJLAMA iLE IiLGIiLi
SORUNLARI

Tiirkiye’de ambalajlama etkinlikleri diger iilkelerde oldugu gibi, biiyilik Ol¢iide
gida endiistrisi icerisinde yer almakta ve besinlerin degerlendirilip, saklanabilir ve
kullanilabilir hale getirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Ambalajin, gidanin bozulur nitelikte olmas1 nedeniyle gida kayiplarina yol agcmasi ve

insan sagligina zarar vermesi yaninda, ekonomik ve sosyal bir icerige sahip olmasiyla
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da sanayide 6nemli gorev ve sorumlulugu vardir. Ancak Tiirkiye’de ambalaj sanayine
ve uygulamasina bakildiginda, bu sektoriin giiniimiize kadar yeterince benimsenip
gelismedigini ve diizenli bir iiretim icinde bulunmadigini, ayrica ambalajin diger
tilkelerden ¢ok daha pahali oldugu goriiliir.

Ulkemizde gida iiriinleri sanayinin ambalajlama ile ilgili olarak karsilastigi sorunlart
sOyle siralamamiz miimkiindiir:

i. Kalitenin yetersizligi

ii. Maliyetlerin yiiksekligi

iii. Istenilen ol¢iilerde, nitelikte ve zamanda temin giicliigii

1v. Standartlarin yetersizligi

v. Uretimin.cesit ve miktar olarak sektoriin ihtiyacim karsilayamamasi

vi. Yetismis eleman eksikligi

vii. Tiiketicilerin bilingsizligi

viii. Orgiitlenme eksikligi.

Ambalaj sanayinin kullandig1 temel hammaddeler cam, kagit,aliiminyum, teneke
levha ve petrokimya iiriinleri, iilkemizde genellikle kamu kuruluslarinca tiretilmektedir.
Cam disinda kamu sektoriiniin giinlimiiz sartlarinin gerisinde kalmasi sonucu, yiiksek
maliyet, yetersiz kalite ve ilke talebini karsilayamayan yetersiz iiretim diizeyiyle,
sektoriin gelismesini olumsuz yonde etkilemistir. Buna bagli olarak gida maddelerinin
ambalajlanmasinda da {iilkemiz kalite, hammadde tedariki, maliyet ve standartlar
konusunda bir ¢ok sorunla kars1 karsiya geldigi bir gercektir. Diger taraftan iilkemizin
hizli bir sekilde ekonomik ve demografik yapisi gelistiginden, ambalajlamaya olan

ihtiyaci giderek artmakta ve sorunlar1 agirlik kazanmaktadir.

8.1. Ambalaj Ekonomisiyle Tlgili Sorunlar

Ambalaj ekonomisiyle ilgili sorunlar direkt olarak gida sanayini olumsuz yonde
etkilemektedir. Bunlar;
1. Maliyetlerin Yiiksekligi
. Yetigmis eleman yetersizligi

iii. Orgiitlenme eksikligidir.
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i. Maliyetlerin Yiiksekligi

Gida iiriinlerinin toplam maliyetler icerisinde ambalaj maliyeti 6nemli paya
sahiptir.Bunun ¢esitli nedenleri vardir.
Kagit, teneke ve plastik ambalaj malzemelerinde ithal mali olan girdi kullanimi
zorunlulugu darbogaz yaratmaktadir. Hammadde enerji ve ithal mali girdi kullanimu ile,
kapasiteden tam olarak yararlanilmamasi sonucunda ambalaj maliyetleri rakip iilkelere
oranla yiiksektir. Giinlimiizde cesitli gida maddelerinin ambalajlama maliyetleri %40 ya
cikmaktadir.

Ornegin, domates salcas1 sanayinde bir kutu ambalaj maliyeti, mamul salca
maliyetinin %18’ini olusturmaktadir. Bu oran AET iilkelerinde %8’in altindadir.
Ulkemizde 2002 yilinda yapilan bir arastirmada meyve ve sebze ambalajlamasi

konusunda karsilagilan sorunlarin ylizde dagilimi asagidaki gibidir.

Cizelge 8.1. Ambalaj Sorunlarinin Yiizde Dagilin

Ambalajlama Sorunlari %

Malzemenin Pahali Olusu 474
Temin Giigligii 15,8
Malzeme Kalitesinin Diistikligii 15,8
Odeme Sartlar 15,8
Ambalaj Tasarimi 5,2

Kaynak: Saym,G., Ambalaj Sorunlar1. Ambalaj Dergisi, 2002

Cizelgeden de gorebilece§imiz gibi ambalajlama konusunda Kkarsilagilan
sorunlarin en oOnemlisi %47.4 oraniyla malzemelerin pahali olusudur. Malzeme
fiyatlarinin yani sira 6deme sartlar1 da maliyetleri olumsuz yonde etkilemektedir.
Tirkiye’de gerek yakit, gerekse elektrik maliyeti diinya ortalamalarinin iizerinde, ileri
Batil1 iilkelere yakin diizeydedir. Bu ambalaj sanayimiz i¢in Onemli bir sorun

olusturmaktadir.
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Ozellikle ambalaj sanayi yogun bir sekilde enerji kullanilan bir sanayi dalidir.
Ulkemizde elektrik enerjisinin fiyati cok yiiksektir. Ambalaj fiyatlarinin yiiksek
olmasinin nedenlerinden biri de budur.

Besin maddelerinin korunmasi i¢in ambalaj girdilerindeki malzemelerin
kalitesinin biiyiik énemi vardir. htiya¢ duyulan hammaddelerin bir boliimii istenen
kalite ve miktarda yurtigcinden saglanamayinca ithalat yoluna gidilmektedir. Fakat
ithalatta uygulanan fonlar ve giimriik vergileri nedeniyle hammadde maliyetleri
yiikselmektedir.

Ulkemizde arz, talep dengesizligi de ayrica bir problemdir. Ozellikle son yillarda
ambalaj sektoriine taninan yatirm tesvikleri dengeyi bozmus bir anda biiyiik bir
ambalaj arzina karsilik talep canlandirilmamis, bu da sektérde yogun bir rekabet
ortaminin dogmasina ve igsetmelerin kurulu kapasitelerinin ¢ok altinda caligmalarina,
dolayisiyla maliyetlerin sigsmesine, fiyatlarin ise diigmesine neden olmustur (Senkardes
1990).

Son olarak da iilkemizde kullanilan teknolojinin batili iilkelere oranla daha eski
ve disa bagimli olmasi, Avrupa iilkelerinin iizerinde bir maliyetle ambalaj liretmemize
neden olmaktadir. Fakat buna ragmen iilkemizde de yeni teknolojileri takip etme
konusunda 6nemli bir caba gosterilmektedir.

Ornegin meyve-sebze isleme sanayinde onemli bir ambalaj maddesi olan teneke
kutu iiretim teknolojilerindeki gelismeler teneke ambalaj girdi maliyetlerinde diisiis
saglamistir. Bu, simdiye dek diger iilkelere gore olduk¢a dezavantajli durumda bulunan
ambalaj girdisi maliyetlerinin yiiksekligi sorununun daha ileri teknoloji ile kullanilarak

asilabilecegini gostermektedir.

ii. Yetismis Eleman Yetersizligi
Ambalaj sektoriindeki diger bir sorun yetismis eleman eksikligidir. Sektorde
otomasyon diizeyinin giderek artmasi gereksinim duyulan isgiiciiniin niteligini de
siirekli artirmaktadir. Tiirkiye’de ambalaj sektoriinde calismak iizere eleman yetistiren
bir kurulus olmadigindan, uzmanlagsmis isgiicii yiiksek maliyetlerle piyasadaki diger
kuruluglardan saglanmaya calisilmaktadir. Ya da isletmeler aldiklar1 elemanlari kendi
biinyelerinde, kendi imkanlariyla yetistirerek bu acig1 kapatmaya calismalarina ragmen,

yine de soruna koklii bir ¢coziim getirememektedirler (Duran 1994).
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iii. Orgiitlenme Eksikligi

Bugiin ambalaj sektoriiniin en 6nemli sorunu, sektor olarak taninmak ve sanayi
siniflandirmasi i¢inde yerini almaktir. Ancak bu saglandig1 takdirde diger sorunlarin
coziim calismalarina baglamak miimkiindiir.

Bu amagla ambalaj sanayimizde ilk olarak oluklu mukavva iireticileri
derneklesme yoluna giderek OMUD’ii kurmuslardir. Ardindan karton ambalaj
sanayicileri dernegi ASD faaliyete ge¢mistir.

Ancak plastik¢iler, kagit karton ambalajcilart camcilar ve diger ambalaj
ireticilerinin olusturmaya c¢alistiklar1 oOrgiitlerin, bir {ist Orgiitlenmeye gitmeleri

gerekmektedir.

8.2. Ambalaj Hammaddesinin Neden Oldugu Sorunlar

Kagit-karon ambalaj malzemelerindeki sorunlar; Agirlikli olarak oluklu
mukavva kullanilmaktadir. Bugiin diinyada basta gida maddeleri olmak {iizere,
paketlenebilir maddelerin %90’ 1nin  ambalajlanmasinda oluklu mukavva kutular
kullanilmaktadir. Oluklu mukavva kagitlari, kutuyu gerekli direnci ve saglamligi
kazandirmadaki en biiyiik unsurdur. Ulkemiz dogal kaynaklar1 bakimindan en uygunu
olmast yoniinden yillik bitki selillozuna dayali fluting tipi kagitlar gerek kamu ve
gerekse Ozel sektor kagit tesislerinde iiretilmektedir. Fakat kamudan saglanan fluting
tipi kagidin kalitesi siirekli degisiklik gostermektedir.Bu kalite degisiklikleri de oluklu
mukavva kutu {iretimini direkt olarak etkilemektedir. Dolayisiyla bu kagitlarda iiretilen
oluklu mukavva kutularin kalitesi siirekli degismekte ve standart bir iiretim s6z konusu
olmamaktadir.

Teneke Ambalaj ile ilgili olarak yasanan sorunlar;

Ulkemizde teneke iireten tek kurulus Eregli Demir-Celik Isletmeleri’dir. Son
yillarda Tiirkiye teneke ihtiyacinin %70’1 Erdemir tarafindan karsilanmakta, %30’u ise
ithal edilmektedir.

Erdemir talebe cevap veremedigi i¢in siirekli olarak baski altinda kalmakta

kaliteden c¢ok iiretime agirlik vermektedir. Bunun sonucu olarak da kutu iireticileri
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ondiileli degisik kalinlikta, kalay kaplamasi homojen olmayan teneke ile caligmak
zorunda kalmaktadir. Bati iilkeleri ayarinda bir teknolojiye sahip bir cok modern kutu
tesisi, diisiik kaliteli teneke ile iiretim yapmaya calismakta, bunun sonucu olarak da
randiman ve kutu kalitesi diismekte, maliyetler artmaktadir. Tiirkiye’de modern kutu
hatlarina sahip olan tesisler, miimkiin oldugu siirece, ithal tenekeyi tercih etmektedirler.

Plastik ve Tahta Ambalaj Hammaddelerinin Neden Oldugu Sorunlar ise,Plastik
hammadde saglamada da zaman zaman darbogazlarla karsilasildig1 gibi, i¢ piyasayla dis
piyasa arasinda fiyat farkliliklar1 da olusabilmektedir. Bu gibi durumlarda ambalaj
isletmeleri ithalat yoluna gitmekte, ithal edilen hammadde de fiyat faktorii ve politik
nedenlerden dolayr Dogu Bloku iilkelerinin mallart tercih edilmektedir. Bu malzemeler
kullamim amaclarma uygun ve kaliteli olmadigt icin bircok sorunlarla
karsilasilmaktadir.

Ozellikle iilkemizde bu tip malzemeleri isleyen plastik ambalaj iireticileri ¢cok
basit teknolojilerle calistiklarindan kalite faktorii daha da olumsuz yonde
etkilenmektedir.

Kalitenin bozulmasina neden olan bir diger faktor de Tiirkiye’deki mevcut talep,
plastik ambalaj iiretim kapasitesinin ancak %40-50’sini doldurabilmesidir. iste bu eksik
kapasite ile ¢alisilmasinin sonucunda kaliteden vazgecilebilmektedir.

Ahsap ambalaj sanayimiz de hammadde kaynaklarimizin kit olmasi nedeniyle benzer
sorunlarla kars1 karsiya bulunmaktadir.

Biitiin ahsap sanayinde oldugu gibi ozellikle palet ve ambalaj sanayinde odun
ham malzemesi mamul malin maliyetinde en biiyiik unsuru olusturmaktadir. Bu nedenle
kiiciik atolyeler ve imalathaneleri hicbir zaman kaliteli ve pahali agac tiirlerine
yonelememis, daima diisiik kaliteli, yakacak odun seviyesindeki ham malzemeden
kullanilmustir.

Ayrica yapilan ambalaj sandiklari istenilen dayanmikliligi saglayamamakta,
miisterinin istemedigi kadar agir olmakta ve de uluslararas1 palet l¢iilerinin katmanlari
olacak sekilde iiretilmediklerinden ek manipiilasyon giderlerine neden olmaktadirlar.
Sonu¢ olarak cam sanayi disinda kalan tiim sanayi kollarinda hammadde sorunu
bulunmaktadir. Kagit, metal ve plastik ambalaj sanayilerinde yerli iiretim, ambalaj
sanayinin bazi gereksinmelerine tam olarak cevap verememekte, bu nedenle de

hammadde talebinin bir kismimi ithalat yoluyla karsilama zorunlulugu ortaya
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cikmaktadir. Yasamlarini planlayarak yiiriitmek durumunda kalan kiiciik ve orta olgekli
isletmelerde bu sorun, geciken terminler, isletmenin durmasi vs. gibi aksakliklar1 da

beraberinde getirmektedir.

8.3. Tiiketici Bilingsizliginden Kaynaklanan Sorunlar

Tiiketicilerin satinalimlarda ambalaja gereken ©Onemi vermemesi ve yeterli
bilgilere sahip olmamasi, beklenen faydanin elde edilmemesine ve ekonomik kayba yol
acmaktadir. Bu bakimdan tiiketicinin korunmasi 6nemli bir sorunu olusturmaktadir.
Ambalaj etiketindeki bilgilerin degerlendirilmemesi ve kullanilmasinin yeterince
bilinmemesi de tiiketicinin korunmasini engellemektedir.

Aym ihtiyac1 karsilamak iizere, ¢esitli marka, etiket ve ambalaj i¢inde birbirine cok
benzer mallarin gittikce artmasi, tiiketicileri sasirtmakta ve mallarin degeri hakkinda
kusku yaratmaktadir. Oysa cogu kez bu mallar bir isletmenin ayni malimin degisik
markali yada ambalajli iiriinleri olabilmektedir. Aslinda ambalajlama, gidalarin
markali, iiretici yada saticinin ismi ile satinalinmasi imkanini saglamaktadir. Bu sekilde,
aldatic1 saticilik, sisirilmis fiyatlar ve saldirganlik biiyiik dlciide ortadan kalkar, tiiketici

giivenli bir ortamda aligveris imkani1 bulur.

8.4. Cevre Kirliligi ile ilgili Sorunlar

Diinyada 20 yil yasamis bir agactan 60 kg kagit elde edilmektedir. Oysa geri
donen 140 kg atik kagittan 100 kg’1n1 geri kazanmak miimkiindiir.

Bir cam siseyi geri kazanmak 100 wattlik bir ampiilii 4 saat yakacak enerjiyi tasarruf
etmek demektir.

Hangi tiir amaca yonelik olursa olsun, ambalaj malzemeleri dayaniklidir.
Toplam kat1 atiklarin %?2’sini olusturur, ¢opliiklerde ve toprak dolgu alanlarinda kolay
kolay ayrigmazlar. Plastikler yakildiklarinda dioxin ve furan gibi zehirli maddelerin
atmosfere yayilmasiyla sorun yaratirlar. Kagitlarin yakilmasinda da benzeri zehirli gaz
emisyonu sorunlar1 olabilir. GOmmekle ortadan kaldirilamayan, yakmakla hava
kirliligine neden olan bu atiklar giiniimiizde 6nemi hizla artan bir ¢evre problemidir.

Denizlerdeki sularin kirlenmesi dahil, hava kirliligi ile ilgili sorunlar, kaynaklarin
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azalmasi ve kotii kullanilmasi, atik yonetimi, miimkiin oldugunda yeniden kullanim ve
uygun yerlerde geri kazanma icin kullanilan malzemelerde azalma konular1 ambalaji
ilgilendiren cevre sorunlaridir.Bunun sonucu olarak tiiketiciler ¢evreyle dost ambalaj
talep ettikce ve imalatgilar1 kaynak azaltimma ve geri dondiiriilebilir ambalaj
malzemelerinin kullanimina yoneltmeyi ©Ongoren yasalar taslak haline getirildikge,
isletmeler cevre konusunda daha bilingli ambalajlama yontemleri aramaya
zorlanmaktadirlar.

Ulkemizde atik kagit karton, ozellikle ambalaj kartonu iiretimi icin geri
kazandirilmaktadir ve atik kagit geri kazanim ve geri doniisiimil i¢in calisan, orta ve
biiylik o©lgekli 30'un iizerinde isletme mevcuttur. Yilda yaklasik 600.000 ton
kagit/karton geri kazandirilmaktadir. Atik kagit geri kazanim oranmi %32'dir (Anonim

1999).

9. SONUC VE ONERILER

Cagdas pazarlamanin en onemli rekabet araclarindan birisi olan ambalajlama,
tilkketicinin yasamindaki yerini giin gectikce arttirmaktadir. Gergekten de tiiketiciler her
gecen gilin yeni bir ambalajla karsilasmakta ve bu durum tiiketicilerin satinalma
kararlarin1 etkilemektedir.

Tiiketicinin bir mali almasina karar verirken, onu etkileyen etkenler ¢ok farkli
olup, bunlar1 ihtiyaglar, beklentiler ve bu ihtiya¢ ve beklentileri karsilayan vasitalar1 da,

hizmetin takdim edilmesi seklinde ifade edebiliriz.

Ulkelerin gelismislik derecesi, teknolojik gelismeler ve niifus artigma paralel
olarak gida ambalaj atik miktar1 da siirekli olarak artmaktadir. Sonucta her tiir tiiketim
iriiniindeki ambalaj malzemesi miktarinin giinden giine artmasi, ambalaj malzemeleri

ile tika basa dolu ¢6p alanlarinin olusmasina neden olmaktadir

Ambalajin ¢evre kirliligine yol actig1 diisiincesinden yola ¢ikarak, cevreye daha
az zarar veren yada hi¢ zarar vermeyen ambalajlar iiretmek hedef alinmis ve bu amagla
yeni materyal bilesimlerinin bulunmasina ve ambalajlarin hafifletilmesine calisilmistir.
Hafiflestirme yolunda carpici gelismeler yasanmis, son 10 yil i¢inde teneke kutularda,
oluklu kutularda ve cam kaplarda kullanilan malzemelerde %30’a varan agirlik azalmasi

olmustur. Ekonomik ag¢idan, géz ardi edilemez bir deger olan ambalaj atiklari, ¢cop
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olmaktan c¢ikarilip, yeniden degerlendirme yoluna gidilmesi hem ekonomik yodnden,
hem de ¢evre kirliliginin giderilmesi a¢isindan son derece yarar saglayacaktir.

Tiirkiye’de son 10 yilda, ambalaj ve benzeri iiriinlerin geri doniisiimii projeleri
sayesinde ekonomiye 100 milyon dolarlik katki saglanmistir. Ambalaj yonetmeligine
gore, AB direktifleri de dikkate alinarak 2014 yilina kadar malzeme bazinda geri
kazanim hedefleri, 2005 yilinda plastik ve cam ambalajda firmalarin piyasaya
sunduklarinin yiizde 32’sini, metal ambalajda yiizde 30’unu, kagit-kartonda ise yiizde
20’sini geri doniistirmekle yiikiimlii olmakta, firmalarin 2014 yilina kadar piyasaya
sunduklar1 ambalajli  Uriinlerin  ylizde 60’mm geri kazanimimm saglamalari
hedeflenmektedir.

Ambalaj hi¢cbir sanayi dalinda gida sanayindeki kadar biiyiilk oneme sahip
degildir. Gerek insan saghigi ve iiriiniin kalite giivenligi gerekse satis ve gida israfinin
azaltilmasia yardimci olmasiyla genel olarak bugiiniin diinyasinda yasam seviyesinin
artirllmasinda her gecen giin biiyiik rol iistlenmektedir. Endiistriyel bir gidanin istenilen
kalite ve oOzelliklerde iiretilmesinin yaninda bu o6zellikleri bozulmadan tiiketiciye
ulastirilmasi istenir. Besin maddeleri en iyi sekilde hazirlansa bile yanlis ambalajlama
iretimi bozacagi gibi insan sagligini da tehdit edecektir. Bu durum hem iilke ekonomik
kaynaklariin hem de iiretici ve tiiketicinin maddi ve manevi kaybina neden olmaktadir.
Genel olarak ambalajlama iilkelerin ekonomik ve teknolojik alanlardaki gelismeleri ve
yasam standartlarindaki yiikselmeye paralel olarak gelisme gostermektedir. lkel
ekonomilerde {iriinler c¢ogunlukla dokme olarak pazara sunulmaktayken pazar
ekonomisinin gelismesiyle ambalajlama giderek 6nem kazanmustir.

Gida maddelerinin ambalajlanmamasi halinde %30 dolayinda kayba ugradigi,
ancak ambalajlandiginda bu kaybin yiizde 2-3 arasinda degistigi tespit edilmistir. Bu
verilerden de ambalajlamanin toplumlarin gelismesiyle yakindan ilgili oldugu
goriilmektedir

Gida teknolojisinin gelismesinin yani sira ambalaj malzemesi ve ambalajlama
makinelerinin gelismesi pazarlama olanaklarimi arttirmis, bu artis dolayli olarak gida
sanayini olumlu yonde etkilemis, gida sanayi ve ambalajlama sanayi siirekli olarak

birbirlerini aktive etmislerdir.



79

Gida sanayi i¢inde ambalajin en 6nemli oldugu sektor ise siit isleme sektoriidiir.

Bazi gida maddelerini ambalaji olmadan alabiliyor olsak da iiriiniin 6zelliginden dolay1
siit isleme sektoriinde ambalaj iiriiniin vazgeg¢ilmez bir parcasi olmaktadir.
Siit isleme sanayinde engok tercih edilen ambalaj tetrapak ambalajlar olup bunu son
yillarda parlayan plastik ambalaj takip etmektedir. Ozelliklede siit i¢in kullanilan plastik
siseler pratikligi, ambalaj dayanikliligi, tasima kolayligi, yoniinden diger ambalajlarinda
Oniine ge¢cmeye baslamaktadir. Pastorize siitte cam ambalaj kullanimi son yillarda
maliyetinin yiiksek olmasi nedeniyle azalma gostermekte hatta kullanilmamakta
kalsiyum karbonat hammadde bazli ikame ambalaj1 olan leanpac ambalaj kullaniminin
arttig1 goriilmektedir.

Siit sektorlerinde toplam iiretim giderleri icinde ambalajin pay1 %15-20 arasinda
degismektedir. Nakliye ve satig sirasindaki fireler %1-2 olup en fazla cam ambalajda
olmaktadir. Siit isleme firmalarinda iiriiniin hassas ozellikleri nedeniyle 6zellikle son
yillarda ambalajin 6nemini fark eden firmalar tarafindan ambalajla ilgili ayr1 bir boliim
olusturulmustur. Ancak giiniimiizde ambalaj kullaniminin yani sira kullanilan ambalaj
materyallerinin nitelikleri ile beraber onlarin ekonomiklikleri de tartisilmaktadir.

Ambalaj sanayinde karsilasilan sorunlar ise genel olarak , maliyetlerin yiiksek
olmasi, kalite problemleri, temin giicliigii, Orgiitlenme eksigi, yetismis eleman
yetersizligi gelmektedir .En 6nemli sorun malzemelerin pahali olusudur. Tiirkiye’de
gerek yakit, gerekse elektrik maliyeti diinya ortalamalarinin iizerinde, ileri batili
ilkelere yakin diizeydedir. Bu ambalaj sanayimiz i¢in 6nemli bir sorun olusturmaktadir.

Ozellikle ambalaj sanayi yogun bir sekilde enerji kullanilan bir sanayi dalidir.
Ulkemizde elektrik enerjisinin fiyati cok yiiksektir. Ambalaj fiyatlarinin yiiksek
olmasinin nedenlerinden biri de bu olmaktadir.

Sonugta, dekoratif ambalajlama iiriiniin satilmasini kolaylastirmakta yasam tarzi
degisiklikleri, daha fazla iiriin farklilastirmasi ve rekabetci baskilar, ambalajin goriiniisii
ve kalitesi lizerine olumlu yansimaktadir.

Tiiketici cogu kez iiriinii ambalaji ile birlikte degerlendirir. Uriinii koruyamayan,
tiikketiciye yeterli bilgi aktarmayan bir ambalajin bu asamada basaris1 konusunda
tartismak gereksizdir. Bu nedenle iireticiler ¢ok iyi bilmelidir ki, bir ambalaj iiriini
sattiran {irlinden sonraki en Onemli etkendir. Reklam tek basina iiriinlin mesajini

vermeye yeterli olmamaktadir.
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