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OZET

Yiiksek Lisans Tezi

ORGANIK URUNLERIN TUKETIM EGILIMLERI VE TUKETICI PROFILININ
BELIRLENMESI: SAKARYA iLi ORNEGI

Selin Tugba GURSES

Uludag Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii

Tarim Ekonomisi Anabilim Dali

Damisman: Dog. Dr. Sule TURHAN

Bu calismada organik tarim triinlerinin Diinya’da ve Tiirkiye’deki durumu, pazar yapisi
ve tiiketici profili ele alinmaktadir. Arastirmada Sakarya Ili’nde tiiketicilerin organik
iirlin tiikketim egilimlerinin belirlenmesi ve bazi pazarlama 6zelliklerinin incelenmesi
amaglanmis, bu nedenle Sakarya ili’nde organik iiriin pazarlarinda toplam 250
tiikketiciye anket uygulanarak elde edilen veriler degerlendirilmistir.

Aragtirma verileri, tesadiifi 6rnekleme metodu, korelasyon katsayisi, shapiro-wilk
analizi ve khi-kare testi kullanilarak yorumlanmaya calisilmistir. Verilerin analizinden
elde edilen sonuglara gore, tiiketicilerin organik iiriinlere yonelik tutum ve davraniglar
belirlenmeye, Tiirkiye’de organik {iriinlerin pazar yapisinin ve tiiketici profilinin
gelistirilmesine yonelik potansiyel iyilestirmeler elde edilmeye caligiimistir.

Aragtirma sonuglarina gore, egitim seviyesi ve gelir seviyesi yiiksek, orta yas ve tizeri
tiiketici grubu organik {irlin tiiketmektedir. Organik {iriine olan giiven, organik
tirlinlerinin sagliga olan etkilerini 6dnemseme, geleneksel iiriinlerle olan fiyat farkinin
azaltilmas1 ve organik {riine ulagabilme kolaylig1 organik iiriin tiiketimini arttirici
faktodrler arasinda yer almaktadir. Ote yandan organik {iriin ¢esit sayisinin azlig1, kontrol
ve sertifikasyon ile ilgili olarak tiiketici bilincinin olusmamas1 ve pazarlama 6nemli
sorunlar arasinda yer almaktadir. Pazarlama marjinin tiikketici lehine olmasi, reklam
faaliyetleri ve tiiketicilerin bilgilendirilmesine yonelik yapilacak ¢aligmalar organik
tiriinlerin tiiketimini arttiracaktir.

Anahtar Kelimeler: Organik, tarim, tiiketim egilimi, tiiketici profili, pazarlama
2014, ix + 85 sayfa



ABSTRACT
MSc Thesis

CONSUMPTION TREND OF ORGANIC PRODUCT AND DETERMINATION OF
CONSUMER PROFILE: A CASE STUDY OF SAKARYA

Selin Tugba GURSES
Uludag University
Graduate School of Natural and Applied Sciences
Department of Agriculture Economics

Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Sule TURHAN

In this study of organic agricultural products in the world and the situation in Turkey ,
the market structure and consumer profile are discussed. Research in the province of
Sakarya in the determination of the consumption trends of consumers of organic
products and some marketing study of the properties intended , therefore, in the
province of Sakarya total of 250 consumers in the markets of organic products obtained
data were evaluated by a questionnaire .

Research data , random sampling method , the correlation coefficient , the Shapiro-Wilk
analysis and chi- square test is tried . According to the results obtained from the analysis
of data consumers to determine attitudes and behavior towards organic products ,
organic products in Turkey and the consumer profile of the structure of the market
potential for the development of improvements were made to obtain .

According to the survey , education level, and income level is high, middle age and
older consume organic products are consumer groups . Confidence in organic products ,
organic care about the health effects of their products , traditional products and organic
products to reduce the price gap with ease of access to and consumption of organic
products are among the contributing factors . On the other hand, the low number of
varieties of organic products , inspection and certification of consumer awareness
regarding avoid and marketing are among the major problems . Marketing margin to be
in favor of consumers , advertising activities and work to be done to inform consumers
of organic products consumption will increase .

Keywords: Organic, agriculture, consumption trend, consumer profile, marketing
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1. GIRIS

Yirminci ylizyihin ikinci yarisinda yasanan hizli sanayilesme, ¢evre sorunlarini da
beraberinde getirmistir. Buna paralel olarak diinyada yasanan aglik problemlerine
¢Oziim bulabilmek icin gelismis iilkeler tarafindan farkli politikalar iiretilmistir. Bu
politikalarin ana amaci yogun girdi kullanarak birim alandan daha yiiksek verim
almaktir. Tarimda {iretim artig1 saglama amaci ile tiim diinyada ¢ok ¢esitli kimyasal
girdiler kullanilmaktadir. Kullanilan kimyasal girdiler, topragin ve suyun kirlenmesine
ve buna bagl olarak insan sagliginin olumsuz olarak etkilenmesine sebep olmaktadir.
Bunun sonucunda basta gelir seviyesi yliksek gelismis iilkeler olmak iizere, bircok
tilkede tireticiler ve tiiketiciler dogal dengeyi bozmayan, ¢evreyi kirletmeyen, insanlarin

sagliklarin1 bozmayan organik tiriinler iretmeye ve tilketmeye baslamislardir.

Organik tarim iriinlerinin iretimi konusunda biiylik bir sorun olmamakla beraber,
organik iirlinlerin pazarlanmasinda sorunlar yasanmaktadir. Bugiine kadar organik
tirtinlerin tiretimi konusu birgok yoniiyle tartisilmis ve bu konuda bircok c¢alisma
yapilmis olmasina ragmen, pazarlama boyutunun incelenmesi ihmal edilmistir.
Ulkemizde oldugu gibi Diinyada da organik iiriinler konusunda bilgi sahibi olan ve
tikketen tiiketici sayis1 smirlt sayidadir. Heniiz genis tiiketici kitlelerine ulasilabilmis
degildir ve bunun en Onemli nedenlerinden biri organik {iriinlerin pazarlanmasi

konusuna yeterince 6nem verilmemesidir.

Organik tarim {triinleri pazar1 Ozellikle gelismis tlkelerde ve buna paralel olarak
tilkemizde de hizla biiylimektedir. Bu pazarin biiylimesinde en dnemli etken ise tiiketici
talepleridir. Bireylerin egitim ve gelir seviyelerinin ylikselmesi, tiikettikleri tirlinlerin
niteligi konusundaki gosterilen 6zenin ve hassasiyetin artmasi ve buna bagli olarak daha
fazla bedel 6deyerek daha dogal ve kaliteli {iriinler tiiketmeye baslamasi organik iiriin
talebini de arttirmaktadir. Her ne kadar diinya genelinde organik iiretim artmakta olsa
da, organik {iriinlerin satis1 gelismis ve endiistrilesmis lilkelerde yogunlagmaktadir.
Dogal olarak, ekonomik degeri bu denli yiiksek olan pazarda, pazarlama islevi ve

tiikketicilerin gosterdikleri egilimler son derece 6nem arz etmektedir.

Son yillarda Diinya’da organik iirlinler ticareti basli basina bir pazarlama alam
olusturmakta ve pazar her gecen gilin dnemini arttirmaktadir. Diinya’daki bir¢cok biiyiik

firmanin yani sira iilkemizde de biiylik ve kiigiik dl¢ekli birgok firma bu pazara yonelik



faaliyetlerde bulunmaktadir. Giinlimiizde gelinen noktada, pazar hacmi hizla biiyliyen
ve talebi giderek artan bir organik pazar ortaya c¢ikmistir. Nitekim Amerika Birlesik
Devletleri (ABD) ve Avrupa Birligi (AB) gibi gelismis tilkeler basta olmak iizere bir¢cok
iilke hizla organik tarimsal {iretime ve organik islenmis gida pazaria yonelmektedir.
Gelismis tlilkeler yogun tiiketim talebi nedeniyle iiretici ve ithalat¢1 olurken, gelismekte

olan tilkeler ise iiretici ve ihracat¢t konumundadirlar.

Bu ¢aligmada organik tarim iiriinlerinin Diinya’da ve Tiirkiye’deki durumu, pazar yapisi
ve tiiketici profili ele alinmaktadir. Tezin ilk boliimiinde; organik tarim ve organik
tarimla ilgili kavramlar agiklanmaktadir. Ikinci béliimde Diinya’da ve Tiirkiye’de
organik {iriinlerin iiretimi, ithalat ve ihracati ele alinmaktadir. Ugiincii béliimde
Diinya’da ve Tirkiye’de organik iiriinlerin pazarlanmasi ve tiiketici egilimleri
aciklanmistir. Son béliimde ise Sakarya Ili’nin sosyo-ekonomik &zellikleri incelenmis
ve Sakarya Ili’nde organik iiriin tiiketici profilini belirlemek amaciyla tiiketici analizi

yapilarak ve veriler incelenmeye caligilmistir.



2. LITERATUR TARAMASI

Wier ve ark. (2003), yaptiklart bir ¢aligmada, kisi basina diisen organik iiriinlerin
tilketiminin Danimarka’da en yiliksek degere sahip oldugunu agiklamislardir. Bunun
nedenlerini ise; Danimarka’da iyi isleyen ve giivenilir sertifikasyon ve etiketleme
sisteminin olmasi, organik yiyeceklerin ¢ogunlugunun siipermarketlerde satilmasi,
geleneksel gidalarla karsilagtirildiginda fiyatlarinda ¢ok biiyiik bir farkin olmamasi,
tiikketicilerin organik iirlinlere rahatca wulasabilmeleri ve fdrlinlerin orjinalligine

giivenmeleri olarak belirtmislerdir.

Pedersen (2003) “Organic Agriculture: The Consumers’ Perspective” isimli
caligmasinda, 6zellikle dogal kaynaklarin yok olmaya basladigi bolgelerde organik
tarim yontemlerine ilginin giderek arttigini, ciftcilerin sagliklarina yonelik ortaya ¢ikan
tehlikeler gibi iiretim dis1 sorunlarinin da organik tarim ydntemine gegis i¢in sebep
oldugunu belirtmistir. Tiketicilerin organik tarim {riinlerine yonelik ilgilerinin
nedenlerini, tiiketicilerde saglik ve c¢evre bilincinin gelismesi, ¢evresel maliyetlerin
artmasindan dolay1 ¢evreci gruplar tarafindan organik tarima dikkat c¢ekilmesi olarak
aciklamaktadir. Pedersen, tiiketicilerin taleplerinin artmasi giftgiler i¢in organik tarim

irlinlerini yiiksek fiyatlardan satmalarinda firsat oldugunu belirtmistir.

Mclver (2004), organik {iriinlerin tiiketiciler agisindan seg¢ilmelerinin nedenlerini
arastirmig ve cesitli sonuglar elde etmistir. Mclver, ¢calismasinda, tiiketicilerin organik
tirlinleri satin alma nedenleri; sagliklarin1 korumak istemeleri, zirai ilag ve kimyasallarin
zararlarindan korkmalar1 ve daha az kullanilmalarinin istemeleri, organik tirlinlerin
kendileri ve ¢evre icin daha iyi olduklarini diistinmeleridir. Mclver ayni zamanda
tiikketicilerin organik {irtinleri son giinlerde popiiler olmalarindan dolay1 da sectiklerini

belirtmistir.

Turhan (2005), yaptig1 bir calismada; siirdiiriilebilir tarim i¢in gerekli olan organik
tarim ile; PDO, PGI, TSG sistemleri ve temel prensipleri agiklamig, bu konuda
tilkemizde de yapilmasi gereken uygulamalar1 vurgulamistir. Turhan, Avrupa Birligi
iilkelerinde bazi tarimsal iiriinleri tanimak ve korumak amaciyla se¢ilmis tiriinlerin kayit
altina alindigini belirtmis olup, bu sistemde se¢ilmis olan iiriinlerin PDO, PGI ve TSG
olarak adlandirilan ve 6zel logolar1 bulunan bir takim standartlar altinda toplandigin

vurgulamistir. Bunun sonucu olarak tarimsal iirlinlerde ¢esitliligin korunarak {iriin



icerikleri saptanip, gidalarin kaliteleri belirlenmekte ve bu yolla da tiiketicilere gida

giivencesi saglandigini belirtmistir.

Stepherd ve ark. (2005), “Determinants Of Consumer Behavior Related To Organic
Foods” isimli calismalarinda tiiketicilerin organik gidalara karst tutum ve
davraniglarindaki tutarsizliklarini ele alinmiglardir. Yaptiklar1 ¢alismada, tiiketicilerin
organik gidalar hakkinda olumlu diisiincelerinin oldugunu fakat onlar1 satin
almamalarinin sebeplerini belirlerken, organik gidalarin ¢ok yiiksek olan fiyatlari

tiikketicilerin bu gidalara olan olumlu algilarin1 geride biraktiklarini agiklamiglardir.

Cetin (2005) “Diinya’da ve Tiirkiye’de Organik Tarmm Uriinleri Dis Ticareti ve
Tiirkiye’nin AB’ye Uyumu” isimli ¢aligmasinda, gelismekte olan iilkeler icin gelir artigi
ve yurt i¢i gida iiretiminin gelistirilmesi hedeflerini bir arada gercgeklestirecek organik
tarimsal politikalarin  olusturulmasi gerektigi sonucuna ulasmistir. Cetin’e gore;
Tirkiye’de organik iiretim desteklenmeli ve organik tarim iireticileri dogrudan gelir
desteginden yararlanmali, pazarlamaya yonelik kurumsal yapilanma giderilmeli, {iretici
orgiitlenmesi tesvik edilmeli, egitim, yayim ve danigmanlik agi yaygin olmali ve
onemsenmelidir. Ayrica, Tiirkiye’de AB’ye uyum ¢ergevesinde organik tiretimle ilgili
saglikli bir kayit sistemi olusturulmali, kontrol ve sertifikasyon olanaklari

genisletilmelidir.

Kurt (2006) “Organik Tarim Uriinleri Pazarlamas1 ve Uygulamalar” isimli ¢alismasinda,
son yillarda daha fazla 6nem kazanan organik tarimin Diinyadaki ve Tirkiye’deki
gelisimini ve organik tarim {irlinlerinin pazarlanmasini incelemistir. Bu calismada;
organik tarim tirlinlerinin pazarlanmasi sirasinda once pazarin boliimlendigi ve hedef
pazar belirlendigi, daha sonra hedef pazara uygun pazarlama bilesenlerinin (iiriin, fiyat,
dagitim, tutundurma) olusturuldugu ve {iriiniin pazara sunuldugu sonucuna varmistir.
Ayrica, organik tarim iriinlerinde farkli tiiketicilere ulasmak ve pazari genisletmek
amaciyla {iriin ¢esitliliginin arttirilmasi ve triinlerin tiiketiciler tarafindan benimsenmesi

i¢in {irtin standardinin korunmasi gerekliligini savunmustur.

Yurdakul (Bal) (2006), yaptig1 bir calismada; organik iiretimde uzmanlasmis insan
kaynaklarinin, diger bircok iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de yetersiz oldugunu

belirtmistir. Tiirkiye’de treticilerin ¢ogunun kiiciik ve pargali parsellerde {iretim



yapmakta oldugunu ve kaynaklar1 yeterli olmadig1 i¢in danigmanlik ticret 6demelerinin
mimkiin olmadigini, kontrol ve sertifikasyon masraflari1 karsilayamadiklarini
belirtilmistir. Yurdakul bu calismasinda; organik tarim alaninda basarili olunabilmesi
icin, organik iretimin desteklenmesi, i¢ ve dis pazarlama olanaklarinin arttirilmasi,
tiretici Orgiitlenmelerinin desteklenmesi, saglikli kayit sisteminin olusturulmasi geregini

vurgulamaistir.

Pezikoglu (2006) “Tiirkiye’de Siirdiiriilebilir Tarim Uygulamalar1 Ve Ydnlendirilmesi
Icin Gerekli Politikalarin Belirlenmesi” isimli ¢alismasinda, siirdiiriilebilir tarim
kavramiin ¢evresel degisimlerin iiretim tlizerindeki baskilar1 {izerine ortaya ¢ikan ve
dort farkli (ekolojik seslilik, ekonomik olarak devamlilik, sosyal adalet ve insancilik)
ilkenin es zamanl olarak dikkate alinmasini dngoéren bir sistem oldugunu agiklamistir.
Diinya’da ki uygulamalarda oldugu gibi Tiirkiye’de de organik {iirline fiyat primi
uygulamasinin yapildigin1 belirterek, Tiirkiye’de fiyat primini ¢ift¢ilerin aldiklari risk
karsiligt 6denen bir arti deger olarak aciklamistir. Yaptigi calismada, fiyat primini
%11,57 civarinda bulmus, prim miktarinin {iriine, firmaya ve ydrelere gore farkliliklar
gosterebildigini de belirtmistir. Pezikoglu, ayn1 zamanda {ireticilerin organik {iretimi
arttirma isteklerinin isletmeler genelinde ortalama %723,93 oldugunu tespit etmistir.
Yaptig1 calismada, Tiirkiye’de uygulanan organik tarimin siirdiirtilebilir tarim
uygulamasi i¢indeki yerinin sorgulanabilmesi amaciyla, SWOT analizi yaparak sistemin

giiclii ve zayif yonleri ile firsatlar1 ve tehditlerini belirlemistir.

Bal ve ark. (2006) yaptiklar1 bir calismada, diinyada organik tarim {iretiminin artmasina
karsin mevcut talebin karsilanamamasinin Tiirkiye i¢in 6nemli bir firsat oldugunu
belirtmislerdir. Ihracatin biiyiikk bdliimiiniin markasiz olarak gerceklestirilmesi, bu
rtinlerin yurt digina ¢iktiktan sonra Avrupa‘da ki firmalarin etiketleriyle diinya
pazarina sunulmasinin Tiirkiye’nin potansiyelini gdlgede biraktigini ve markasiz ¢ikigin
Tirkiye’nin organik tarim iiriinlerindeki gelecegini riske attigini belirtmisleridir.
Tirkiye’de organik tarimin kapsamli bir sekilde ele alinmasi, orgiitsel bir yap1 ve uygun
politikalarin olusturulmasi, AR-GE faaliyetlerinin gelistirilmesi, {iiretici ve tiiketici

bilincinin saglanmasi gerektigini ortaya koymuslardir.



Otar ve ark. (2006) “Organik Tarim Potansiyelinin Ve Organik Uriin Tiiketim
Egiliminin Belirlenmesi: Kocaeli Ornegi” isimli ¢aligmalarinda yaptiklari ankette
tiketicilerin % 86’s1 organik iirlin kavrami hakkinda bilgi sahibi olduklarini
bulmuglardir. Egitim seviyesi ve gelir seviyesi yiiksek olan tiiketicilerin, diisiik olan
tiketicilere gore organik {rlinler hakkinda daha fazla bilgi sahibi olduklarini
belirlemiglerdir. Yapilan c¢alismada organik tarim kavraminin heniiz tam olarak
taninmamasi, bilgi ve giiven eksikligi, iiretimin her asamasinda ayni kontrol
duyarhiliginin gosterilmediginin disliniilmesi, organik iiretimin Tirkiye’de yeterli
diizeyde yapildigima duyulan inangsizligin iilkemizde organik {iriin tiikketimini

sinirlandiran nedenler arasinda oldugu sonucuna vartlmistir.

Erkal (2006) yaptig1 bir caligmada, organik tarimin gelistirilmesi ve yayginlagtirilmasin
saglayacak yasal diizenlemelerin yapilmis olmasina karsin, iireticiyi harekete gecirecek
destekleme politikalarinin - olmadigini  belirlemistir. Calismada, dogrudan gelir
desteklerinin, konvansiyonel tarimdan organik tarima geg¢isi etkileyecek nitelikler
tasimadigini destekleme politikalar1 uygulanmasinda iilke genelinde dagilmis binlerce
liretici yerine, {Uretim-pazarlama ve digsatimda gorev alan aract kuruluslarin

desteklenmesi, bu konuda iiretici birliklerinin aktif rol oynamasi gerektigini belirtmistir.

Gresi (2006), arastirmasinda Avrupa’daki organik gida pazarini inceleyerek bu pazarin
giderek artan ve biiyliyen bir yapiya sahip oldugunu belirtmistir. Tiirkiye’de bu
biiyiikliikkte bir pazarin kisa vadede olusmasinin zor oldugunu, Tiirkiye’de organik
sektorliinde hizmet veren tiim isletmelerin kalkinabilmeleri i¢in kisa vadede i¢ pazar

kadar dis pazarlara da yonelmeleri gerektigini belirtmistir.

Sarikaya (2007), yaptig1 bir ¢alismada organik {irlinleri kullanan tiiketicilerin organik
tirinlere yonelik tutumlarini ve tercihleri etkileyen faktorleri incelemistir. Sarikaya
tiikketicilerin organik iiriin satin alma davranislar1 ve tutumlar1 agisindan dort boyutun

one ¢ikt1g1 ve bunlarin sorumluluk, giiven, deger ve fayda oldugunu belirtmistir.

Gok (2008) “Organik Tarim Isletmelerinin Pazarlama Faaliyetleri Ve Sorunlara Y&nelik
Yaklagimlar1” isimli calismasinda, 6 adet isletme ve 3 adet kontrol ve sertifikasyon
kurulusu ile goriismeler yapmis ve ¢esitli sonuglara varmistir. Calismasinda, iilkemizde

organik tarim faaliyetlerinin yurtdisindan gelen taleplerle baslamis olmasinin,



isletmelerin talep yaratma faaliyetlerinin Oniine gegtigini, yurtdis1 pazarlarda organik
tarim Uriinlerinde Tiirk markasinin yaratilmasinin tiim Tiirk isletmeleri agisindan faydali

olacagini belirtmistir.

Anlar (2008), Tiirkiye’de ekolojik tarim uygulamalarini inceleyerek kiiresel 1sinmayla
hizlanan buzul erimesiyle denizlerin yilikselmesinin kiyilardan igeri ekolojik gocii
baslattigini, ilerledikce i¢ kisimlardaki baskiy1 arttirarak, ve denizlerin suyunun yer alti
sulariyla karigmasiyla, nehirlerinde tasinmasina neden olarak ¢dllesmeyi hizlandirmakta
oldugunu vurgulamigtir. Anlar, Tiirkiye’de erozyonu ve ¢ollesmeyi Onleyecek
yontemlerden biri olan organik tarim yaklasiminin topraklar1 koruma acgisindan c¢ok

onemli oldugunu belirtmistir.

Ritson ve Brennan (2008) “What Does Consumer Science Tell us About Organic
Foods” isimli ¢aligmalarinda, tiiketici algilarinin ¢evreye ve beslenme tercihlerine gore
farklilik gosterdigini, bunun organik gida tiikketimlerine yansidigim1 bdylece organik
gida pazarimi da etkiledigini belirtmislerdir. Calismada, tiiketici davraniglarinin, kisilerin
psikolojik, sosyolojik ve hatta antropolojik durumlarindan olustu§unu ve bunun da

organik gida se¢iminde biiylik bir etkisi oldugu agiklanmustir.

Akin ve ark. (2010), yaptiklar1 bir ¢aligmada bilingli ve yiiksek gelir sahibi tiiketicilerin
hastaliklara yol agcan organik olmayan ve iizerinde ilag kalintilar1 goriilen sebze, meyve
ve hayvansal gidalar nedeniyle organik gida tiikketimine ydneldiklerini belirtmistir.
Yapilan bu ¢alismada, organik gidalara yonelen bireylerin ¢evreye duyarli, kendiyle
barisik, hosgoriilii, manevi degerlere sahip, yardimsever, sorumluluk sahibi, dogayla

biitiinliik i¢erisinde olduklar1 sonucuna ulagilmistir.

Turhan ve Giirses (2011) “ Organik Tarim Sektoriiniin D1g Satim Potansiyelinin SWOT
analizi ile Degerlendirilmesi” isimli yayinlarinda Tirkiye’nin organik tarim friinleri
pazarinin gelisme potansiyelini iyi degerlendirebilmek ve ihracatini arttirabilmek igin

yapilmas1 gerekenleri tartismislar, sektoriin SWOT analizini yapmislardir.

Arslan ve Ersun (2011) “Tiirkiye'de Organik Tarim ve Iyi Tarim Uygulamalar1 Uretim
Ve Pazarlama Esaslar1” isimli kitaplarinda, organik tarimi ve iyi tarim uygulamalarini
sistemik bir bicimde ele almis ve organik tarim {riinlerinin i¢ ve dis pazar firsatlarini

degerlendirerek, bu iriinlerin pazarlanmasi ve pazarlanma stratejileri {izerinde



durmuslardir. Arastirmacilar bu eserde, organik tarimsal iiriin ihracat1 ve Tiirkiye i¢in
onem arz eden dis pazarlart degerlendirmis, Ozellikle AB organik {irlin pazarinin
Tirkiye agisindan ¢ok onemli bir potansiyele sahip oldugunu belirtmislerdir. Kitap ta
organik tarim driinleri pazarlamasi agisindan SWOT analizine de yer verilmis, bu
analizde en biiylik firsat olarak; yeni ve karli yabanci pazarlar da ticaret firsatlarinin
stirekli artmasi olarak tespit edilmis ve 6zellikle AB, ABD ve Japonya gibi pazarlarin
hizla biiyiimekte oldugu ve bu pazarlara yonelik ihracatin her gecen yil arttigi
belirtilmistir. Bu pazarlarin istedigi iirlin ¢esitlerini karsilayabilmek i¢in Tiirkiye nin bu

baglamda iiriin deseninin olusturulmasi gerektigi ortaya koyulmustur.

Cakmak¢1 ve Erdogan (2012), organik tarim konusunu cok genis bir tabanda ele
almiglardir. Calismada; organik tarimin tarihgesi, temel ilkeleri, amag¢ ve uygulamalari
ile yasal mevzuat incelenmistir. Ayrica bitkisel ve hayvansal {iretim uygulamalari ayri
ayr1 ele alimmis, organik tarimda hastalik ve =zararli yOnetimi konularina da
degerlendirilmistir. Calisma ile organik tarim genis kapsamli bir bicimde akademik
olarak ele almmakta saglikli, dogaya zarar vermeyen ve mevzuatlara uygun iiriin

tiretiminin yollar1 ortaya koyulmaktadir.

Karabulut (2013) yaptig1 bir calismada; hem Tiirkiye’nin mevcut durumu ve iiretim
potansiyelini degerlendirmis hem de AB pazarinin mevcut durumunu ve ihtiyaclarini
irdelemistir. Calisma ile AB genelinde var olan 19,7 milyar €’luk organik iiriin
pazarindan, Tirkiye’nin mevcut potansiyelinin ¢ok altinda pay alabildigini belirtmistir.
Organik iiriin Uretici sayis1 agisindan Avrupa genelinde 1. sirada yer alan Tiirkiye’nin,
tretim miktarlar1 acisindan yine Avrupa genelinde ilk 10 siraya giremedigini
sOylemistir. Tiirkiye’de AB standartlarina uygun {iriin iiretiminin denetlenebilmesi i¢in
akredite laboratuvar ve takip kurumlarinin sayisinin yetersiz olmasini da Onemli
sorunlar arasinda saymaktadir. Bu durumun {ilke i¢inde {iretilen iiriinlerin kiiresel
pazarda ticareti olumsuz yonde etkiledigini iireticiler i¢inde yurt disinda yaptirilan
testler nedeni ile ek maliyetler getirdigini belirtmistir. Bu nedenle {ilke ¢apinda akredite
laboratuvar ve takip kurumlarinin sayisimin arttirllmast saglanmasi gerektigini

vurgulamaistir.

Willer ve Lernoud (2013), Diinya genelinde organik tarimi; tiretim alanlari, iiretici

sayilari, iretim miktarlar1 ve pazar degerleri agisindan degerlendirilmislerdir.



Caligmalarinda diinya genelinde organik tarim yapilan iilkelere ait veriler, sertifikasyon
kuruluglar1 verileri ve organik tarim ¢aligmalarina aktif katilim saglayan iiretici orgiitleri
verileri kaynak teskil etmistir. Bu verilere gore 2011 yilinda Diinya genelinde 162
iilkede sertifikal1 organik tiretim yapildigi, organik iiretim alaninin 37,2 milyon hektara
ulastigi, 1,8 milyon {iretici ile pazar degerinin toplam 62,9 milyar $’a ulastig1 ortaya

koyulmustur.

Willer ve ark. (2013), Avrupa genelindeki organik {irlin pazarin1 degerlendirmiglerdir.
Caligmada Avrupa genelinde 10,6 milyon hektar alanda organik iiretim faaliyetlerinin
gergeklestirildigi, yaklasik 290 bin {ireticinin var oldugu belirtilmistir. Avrupa genelinde
iiretimde en fazla pay1 2 milyon hektara yakin alan ile bugdaygillerin aldigi, en biiytlik
pazar payina ise 6 milyar 590 € ile Almanya’nin sahip oldugu belirtilmistir.



3. MATERYAL VE YONTEM
3.1. Materyal

Aragtirma 3 ana boliimden olusmaktadir. ilki, organik tarim ve organik tarimin genel
kavramlar ile Tiirkiye ve Diinya’daki genel durumu, ikincisi organik tirtinlerin Tiirkiye
ve Diinyadaki pazar yapisi, lglinciisii ise organik Ttriinlerin tiiketim profilinin
belirlenmesi amaci ile yapilan tiiketici analizi bdliimiidiir. Ele alinan iki ana bolim
literatiir arastirmasina dayanmaktadir. Literatiir arastirmasinda ¢ok sayida yerli ve
yabanci kitap, dergi ve istatistiklerden yararlanilmistir. Ugiincii ana boliim olan Sakarya
[li'nde organik iiriin tiiketim egiliminin belirlenmesi kisminda, veri toplama araci olarak
anket uygulamasi gerceklestirilmistir. Literatiir arastirmasi sonrasinda edinilen bilgiler
1s1g¢inda anket sorulart olusturulmustur. Arastirma i¢in hazirlanan anket sorularinin bir
kismi konuyla ilgili ¢esitli arastirmalara (Mclver 2004, Crucifix 1998) dayanilarak
hazirlanmig, bazi sorular ise arastirmanin amaci, konunun igerigi ve anketin
uygulanacagr ana kiitlenin Ozellikleri dikkate alinarak gelistirilmistir. Uygulama
anketinin gelistirilmesi siirecinde 6n test ve c¢ok sayida yiiz yiize miilakatlardan
yararlanilarak ve pilot uygulama yapilarak yer almasi1 gerektigi diisiiniilen maddelerin
de ilavesiyle ankete son hali verilmistir. Anket 28 sorudan olusmaktadir. ilk 7 soruda
tilkketicilerin demografik 6zellikleri incelenmistir. 8. ve 9. soruda tiiketicilerin organik
gidalardan haberdar olup olmadiklar1 belirlenmeye calisilmigtir. 10-28 arasindaki

sorularda ise tiiketicilerin organik gida satin alma davraniglari belirlenmeye ¢alisiimistir.

Arastirma baglaminda ana kiitleyi Sakarya Ili’ndeki tiiketiciler olusturmaktadir. Organik
iriin satis1 yapilan magazalarda ve pazarlardaki tiiketiciler {lizerinde bir anket
uygulamasi yapilmasinin amaca uygun oldugu disliniilmistiir. Saha calismasi i¢in

Subat-Mayis 2012 tarihleri arasinda ve 250 kisi lizerinde anket uygulamasi yapilmaistir.
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3.2. Yontem

Anket caligmasinda tesadiifi oOrnekleme yontemi kullanilmistir. Basit tesadiifi
orneklemede evreni olusturan her elemanin 6rnege girme sansi esittir. Dolayisiyla
hesaplamalarda da her elemana verilecek agirlik aymidir (Gilines ve Arikan 1988).
Arastirmada %10 hata pay1 ile ¢alisilmis ve 6rnek biiytlikliigli en az 96 tiiketici olarak
belirlenmigtir. Fakat anket sonuglarinin giivenirligi acisindan 250 tiiketiciye anket
uygulanmasma karar verilmistir. Anket c¢alismasi Sakarya Ili Merkez Ilgesinde
yapilmistir. Orneklem biiyiikliigiine asagidaki formiilden yararlanilarak karar verilmistir

(Easwaran ve Singh 2006, Vural 2012).

n=Nt%pq/d?*(N-1) +t*pq

N: Hedef kitledeki birey sayist

n: Ornekleme alinacak birey sayisi

p: Incelenen olayin gerceklesme olasilig

q: Incelenen olayin gergeklesmeme olasilig

t: Belirli bir anlamlilik diizeyinde, t tablosuna gore bulunan teorik deger
d: Olayin goriiliis sikligina gore kabul edilen 6rnekleme hatasidir.

Calismada, sonuclarin yorumlanmasinda herhangi iki degisken arasinda iliski olup
olmadigin1 belirlemek amaciyla korelasyon analizi yapilmistir. Iki degisken arasindaki
dogrusal iliskinin derecesi “r” ile gosterilen korelasyon katsayisi ile Ol¢iiliir. Korelasyon
katsayist -1 ile +1 arasinda degisir. r: 0 oldugunda degiskenler arasinda bir iligki
olmadig1 sdylenir. r: +1 ise pozitif tam dogrusal iliski, r:-1 ise negatif tam dogrusal iliski
var demektir. Korelasyon katsayisi genel formiilii asagida verilmistir (Diizgiines ve ark.

1983, Vural 2012).

(sxy)——(gx)n(s”

2 2
Jeon-E2 e @D

n

=
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Veri analizinde elde edilen verilerin Oncelikle tanimlayict istatistik degerleri
bulunmustur. Bu amagla aritmetik ortalama, standart hata ve standart sapma degerleri
hesaplanmigtir. Her sorunun normallik testi shapiro- wilks (W istatistigi) testi
kullanilarak analiz edilmistir (Vural 2012). Shapiro-wilk Analizi parametrik olmayan
istatistik stnamas1 olup normallik sinamalar1 arasinda bulunmaktadir. Verilerin normal
dagilima uygun olup olmadigini ortaya koymak amaciyla yapilmis ve asagidaki
formiilden yararlanilmistir (Shapiro ve Wilk 1965, Vural 2012).

_ 831 (aj xj)?

ety (X1 —X)?

Ayrica aragtirmada degiskenler arasindaki gozlenen iligkinin istatistiksel olarak anlaml
olup olmadigini test etmek amaciyla Khi-kare testi kullanilmistir (Scheuneman 1979,

Camilli 1979).
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4. ORGANIK TARIM VE ORGANIK TARIMLA iLGIiLi GENEL
KAVRAMLAR

Insanoglunun temel ihtiyaglarindan biri yeterli miktarda ve kaliteli gida ihtiyacidir.
Ozellikle 1I. Diinya savasi sonrasinda, bugiinkii gelismis iilkelerde yasanan yiyecek
kithgr tarimda teknoloji devrimini de beraberinde getirmistir. Tarimda yogun girdi
kullanimt ile yiiksek verim elde etme caligmalari yapilmis ve bu g¢aligmalar kiiresel
bazda kirlilik olusturmaya baglamistir (Marangoz 2008). Tarimda gittikce artan
miktarlarda kullanilan herbisit ve insektisitlere karsi yabanci ot ve bocek direncinin
artmasi, toprak verimliligin azalmasi, sediment ve tarimsal kimyasallar nedeniyle yiizey
ve yer alti sularinin kirlenmesi, yaban hayati ve faydali boceklerin yok edilmesi,
pestisitler ve gida katki maddelerinden kaynaklanan tehlikelerin insan ve hayvan
sagligin tehdit etmesi ve sinirlt bitki besin maddesi rezervlerinin tiikenmesi, geleneksel
tarimin sonuglar1 seklinde ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda toplumlar, artik geleneksel
tarimin gevresel, sosyal ve ekonomik etkilerini sorgulamaktadirlar. Bu nedenle bir¢cok
devlet ve buna bagli isletmeler siirdiiriilebilir tarim yapilabilecegi alternatif uygulamalar
aramaktadir. Ozellikle son yilarda ¢evre dostu faaliyetler paralelinde, organik
metodlarin kullanimiyla hem siirdiiriilebilirlik, hem de insan sagligi agisindan zarar
vermeyen gidalarin iiretimini saglayacak olan organik tarim yontemi katma degeri

yiiksek sektorel bir nitelik ve yayginlik kazanmaya baglamistir (Yavuzer ve ark. 2006).

4.1. Organik Tarimin Tanimi ve Tarihgesi

Organik Tarim, iiretimde kimyasal girdi kullanmadan, iiretimden tiiketime kadar her
asamasi kontrollii ve sertifikali tarimsal {iretim bi¢imidir. Tarladan sofraya kadar uzanan
bu {retim sistemi toplama, isleme, dagitim ve pazarlama asamalarinin hepsini
kapsamaktadir (Kayahan 1999). Organik tarim IFOAM tarafindan ise “Toprak,
ekosistem ve insan sagligini siirdiiren bir {liretim sistemi” olarak tanimlanmigtir. Boyle
bir sistemin olumsuz etkisi olan girdi kullanimi1 yerine; ekolojik siirecler, biyolojik
cesitlilik ve yerel kosullara uygun dongiilere dayanir. Organik tarim, gelenek, yenilik ve
bilimin, ¢evre ve i¢inde yasayan tiim ilgili taraflar i¢in faydali olmak ve yasam kalitesini
artirmak i¢in bir araya gelmesidir (Cakmakc¢1 ve Erdogan 2012). Tiirkiye’de Organik
Tarim terimi Ekolojik Tarim ve Biyolojik Tarim terimleriyle es anlam tasimaktadir. Bu

yontemle tiretilen iirlinler organik iiriin olarak kabul edilmektedir. Ancak, dogal, naturel,
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katkisiz, arili ve bunun gibi ifadelerle piyasaya siiriilen iiriinler organik {iriin anlamina
gelmemektedir. Bu tip tirlinlerin dogal, hormonsuz, natiirel gibi 6zellikleri tagimasi
organik iirlin olarak nitelendirilmelerine yetmemektedir. Bir {irliniin organik iiriin
sayilabilmesi i¢in yonetmelikte belirtildigi sekilde organik yontemle iiretilmis olmasi,
yetkilendirilmis kurulug tarafindan sertifikalandirilmasi, organik {irlin olarak
etiketlendirilmesi ve organik iiriin logosunu tasiyor olmas1 gerekmektedir (Ilbas 2009).
Gergek organik liriin, sadece organik iirliniin standartlara gore iiretildigini garanti altina
alan etiketi tasimalidir. Ornegin ABD’de “%100 organik” etiketi tasiyan ({iriin,
tiretiminde kullanilan girdiler, katki maddeleri ve diger islemlerde kullanilan maddelerin

sertifikasyon kurallarina uygun olan iiriindiir (Rehber 2011).

4.2. Organik Tarimn ilkeleri

Cevre, doga, calisanlarin giivenligi, hayvan refahi ve gida kalitesi organik tarim
felsefesinin arkasindaki temel unsurlardir (Alroe ve Kristensen 2004). Organik tarimin
temel niteligi; topraktaki organik ve diger besin maddelerini saglayan organik girdilerin,
azot biriktiren bitkileri, hastaliklara dayanikli bitki cesitlerinin, nadas ve bitki
yastiklamasi gibi toprak isleme tekniklerinin, bitki ndbetleme sistemi ve tarim-orman
karmasi1 gibi uygulamalarin kullanilmasidir. Tarim-orman karmasi ¢ok yillik orman
agaclarinin bitki veya hayvancilikla birlikte yiiriitiilmesini Ongdren bir {iretim
sistemidir. Organik tarimda bitkisel ve hayvansal iirtinler i¢in farkli liretim yontemleri

mevcut olup bunlarin ortak ilkeleri sunlardir:

1. Oncelikle, tarimsal {iretimde, iiretim ile iligkili tiim faktorler ve olaylar bir biitiin
olarak dikkate alinmali ve organik {iretim yapan tarim isletmesinin kendi kendine
yeterliligi saglanmalidir. Bunun i¢in toprak, bitki, hayvan ve insan arasindaki dogal
dongiinlin dogal kokenli hammaddeler kullanilarak miimkiin oldugunca isletmenin

kendi i¢inden veya yakin ¢evresinden saglanmasina gayret edilmelidir.

2. Tarmmsal {iretimle beraber ortaya ¢ikan ve yakin ¢evreden temin edilen tiim
hammaddelerin ve diger isletme girdilerinin ¢evreyi tehdit eden her tiirli etkisi

azaltilmali veya bunlardan tamamen kaginmaya calisilmalidir.

3. Topragin iyilestirilmesi ve igindeki organizmalarin korunmasi, beslenmesi

saglanmali; toprak sOmiiriilmemeli, tersine dogal verimliligi arttirilmalidir. Bunu
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saglamak i¢in miinavebe, organik gilibreleme yapilmali ayrica uygun toprak isleme

yontemleri kullanilmalidir.

4. Bitkilerin hastaliklar ve zararlilara kars1 direnci bazi ek desteklemelerle
arttirilmalidir. Ornegin, ¢ok yillik bitkilerde, bitki altina ve/veya sira aralarina yapilacak
ekimlerin mevcut organik ortama uygun ve dengeli karigimlar halinde hazirlanip
uygulanmasi, yapilacak miinavebelerde karisimda baklagil miktarinin yiliksek tutulmasi
bitkisel {iretim ve hayvanciligin kombine edilerek yapilmasi gibi uygulamalarla

bitkilerin direnci arttirilmalidir.

5. Bitki tiir ve gesitlerinin (keza hayvanlarin) seciminde, iiretim yapilacak yerin organik
kosullar1 ve bu kosullarda hastaliklara en az seviyede yakalanma olasiliklar1 dikkate

alinmalidir. Bunun yaninda saglikli, dayanikli tohum, fidan ve hayvan kullanilmalidir.

6. Organik tarimda, erken uyar sistemlerinin kullanilmasi ve faydali canlilarin tesvik

edilmesi de bitki koruma kavraminin 6nemli bir pargasidir.

7. Toprag1 koruyucu, enerji tasarrufu saglayan, calisilan yerin kosullarina uygun toprak
isleme yontemleri uygulanmalidir. Bunun igin topragin yapisi ve kosullarina dikkat
edilmeli, c¢izici aletlerle c¢alisilmali, pulluk gibi topragi devirerek isleyen aletlere
miimkiin oldugunca az yer verilmeli, ve temel kural olarak gereginden fazla sayida

toprak islemeden kaginilmalidir.

8. Isletmedeki hayvanlarin saghgmin iyi, verimlilik kapasitesinin yiiksek ve uzun
Omiirlii olmasi tesvik edilmelidir. Bunun i¢in uygun agillarda, beslenmenin miimkiin
oldugunca igletmenin kendi iiriinleri ve yem bitkileriyle saglanmasi, yemlere kimyasal
maddeler (antibiyotikler, kilo arttirict katki maddeleri vb.) katilmamasi, uygun 1slah

caligmalar1 ile istenen gelismelerin temin edilmesine ¢alisilmalidir.

9. Yetistirilen hayvan miktar1 kullanilan tarimsal araziye uygun olmali ve bir hektar i¢in
bir biiyiikbas hayvan diisiiniilmelidir. Bununla beraber organik tarim mevcut kosullara

gore hi¢ hayvan beslemeden de yapilabilmektedir.

10. Bilindigi gibi tarimsal iiretimde, verim ve kalite arasinda ters bir orant1 mevcuttur.
Genel kural olarak ikisi arasinda denge kurulmalidir. Ancak, organik tarimda bu denge

olusturulurken kalitenin, {iriin miktarina gore oncelik aldig1 unutulmamalidir.
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11. Organik iiretim yapan tarim isletmesinde basta petrol olmak {izere fosil yakitlar ve
diger enerji kaynaklari optimum verimi saglayacak diizeyde azami tasarruf kuralina
uyularak kullanilmalidir. Enerji kullaniminda giines enerjisi ve riizgar enerjisi gibi dogal

enerji kaynaklari olabildigince tercih edilmelidir.

12. Tarim isletmesi ¢ok yonli ve ¢ekici bir sekilde diizenlenmelidir (peyzaj
diizenlemeleri, meyve bahgeleri gibi). Bu amacla dinlendirici etkiye sahip bir mekanin

kurulmasi, bunun muhafazasi ve uzun siireli faydali tiretim esas alinmalidir.

13. Organik tarim igletmeleri gelisme olanaklar1 bulunan; tireticiye, ¢alisanlarina tatmin

edici kazang ve imkan saglayabilen yeterlilikte olmalidir ( Altindisli ve ilter 2002).

4.3. Organik Tarim’da Kontrol ve Sertifikasyon Calismalari

Son yillarda biiyiik 6nem kazanan ve giin gegtikge bu dnemini artirarak devam ettiren
organik tarim sistemi ve {retilen organik {riinler, geleneksel tarim tekniklerinde
uygulanmayan bir dizi yontemler ile elde edilmektedir. Ozellikle, organik tarim iiriinleri
tiretilirken {iretimin ve iirliniin her asamasmin (tohum se¢iminden paketlenmesine
kadar) belirli yasal diizenlemelerden, standartlardan ve sertifikasyon kuruluslarinin
onayindan ge¢mesi gerekmektedir. Bu durum hem iiretim yonetimini daha diizenli bir

hale sokmakta hem de tireticilere disiplinli ve profesyonel bir yaklagim sunmaktadir.

4.3.1. Organik Tarimda Yasal Diizenlemeler

Glinlimiizde Avrupa Birligi (AB) iilkeleri, Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ve
Japonya gibi gelismis {ilkeler basta olmak {lizere, diinyadaki bir¢ok iilkede cevre
korumaya yonelik duyarlilhik ve saglikli gida tiikketmeye yonelik tercihler giderek
artmaktadir. Bu talepleri karsilamaya yonelik organik tarim, neredeyse diinyadaki tim
tilkelerde uygulanmakta; iiretim alani ve iiretici sayist giderek artmaktadir. Buna paralel
olarak, diinya organik iiriin pazari da giderek biiyiimektedir. Bu pazarin neredeyse
tamamini da ABD ve AB iilkeleri olusturmaktadir. Ancak bu iilkelerde yetismeyen veya
yeteri kadar temin edilemeyen organik iriinler, ¢ogu gelismekte olan {ilkelerden ithal
edilmektedir. Bu yiizden gelismekte olan bu iilkeler, hizla gelisen diinya organik iiriin

ve gida pazarindan pay alabilmek i¢in cesitli caligmalar yapmaktadir (Demirytiirek 2007)
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Diinyadaki oncii organik tarim kurulusu olan IFOAM (International Federation of
Organic Agriculture Movement) 1970°li yillarda ayr1 ayr1 kanallarda yiiriitiilen
gelistirme caligmalarinin 1972 yilinda tek c¢ati1 altinda toplanmasi ile olusturulmustur.
Uc kitadan bes kurucu organizasyon tarafindan olusturulan ve merkezi Tholey-
Theley/Almanya’da olan "Uluslararast Organik Tarim Hareketleri Federasyonu" tiim
diinyadaki organik tarim hareketlerini bir c¢at1 altinda toplamay1, hareketin gelisimini
saglikli bir sekilde yonlendirmeyi, gerekli standart ve yonetmelikleri hazirlamayi, tiim
gelismeleri iiyelerine ve ciftgilere aktarmayr amaglamaktadir. Kamuoyunun ve
tiyelerinin organik iiretim faaliyeti konusundaki gelismelerden haberdar edilmesi,
organik iiretim hareketlerinin parlamenter ve karar mekanizmalari nezdinde temsil
edilmesi, temel standartlarin giiniin kosullarina uygun olarak siirekli irdelenmesi ve
akreditasyon programi ile kalitenin korunmasmi saglanmasi yiirittiigii baslica
faaliyetlerdir. IFOAM, tiim diinyada organik tretime iliskin kurallar1 tanimlayarak
yazili hale getiren ilk kurulustur. Kurulus, AB, Birlesmis Milletler Tarim-Gida Orgiitii
(FAO), Diinya Ticaret Organizasyonu (WTO), Uluslararas1 Doga Koruma Birligi
(IUCN) gibi uluslararas1 kuruluslarla da organik iiretimle ilgili siki bir isbirligi
yapmaktadir (Deniz 2009). Bu konudaki en biiylik otorite olan IFOAM her yil yeni

ilavelerle yonetmeligini zenginlestirmektedir (Siirmeli 2003).

Avrupa Birligi tlkelerinde 6zellikle 1990 yilindan bu yana g¢evreye uyumlu tarim
politikalar1 desteklenmistir. Avrupa Konseyi’nde 24 Haziran 1991 ‘de organik tarimla
ilgili bitkisel iiriinlerin tiretimi ve pazara arzini diizenleyen yonetmelik (2092/91 sayili)
yiiriirliige konulmustur. Daha sonra 14 Ocak 1992 tarihinde 1991 yilinda yayimlanan
yonetmelige ek olarak AB’nin Avrupa Birligi’nde organik iiriin ihra¢ edecek iilkelerin
uymak zorunda oldugu kurallar ile ilgili mevzuat1 yiiriirlige konulmustur. 1999 yilinda
da daha once sadece bitkisel iiretim igin yiriirliilige konulan yonetmelik hayvansal
iiretimi de kapsayacak sekilde genisletilmistir. Yine ayni tarihlerde Birlesmis Milletler
Diinya Gida ve Tarim Teskilat1 (BM/FAO) ve Diinya Saglik Orgiitii (WHO) tarafindan
organik {irlinler icin Codex Alimentarius gelistirilmistir. 2001 yilinda diinya ticareti i¢in
onemli bir belge olan JAS (Japon Tarim Standatlari= Japan Agricultural Standarts)
Japon Tarim Bakanlig1 tarafindan bitkisel organik iirlinler i¢in gelistirilerek yiiriirliige
konulmustur. 2002 yilinda da Amerika Birlesik Devletleri Tarim Bakanligi “ Milli
Organik Uretim * belgesini yaymlayarak yiiriirliige koymustur (Er ve Basalma 2008).
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18 Ekim 2004°te Ekolojik Beslenme ve Tarimda Avrupa Eylem Plan1 (EAPOFF) ve 1
Ocak 2005’te OTP (Ortak Tarim Politikas1) reformu kabul edilmistir. 1 Ocak 2005’te
yiiriirliige giren ve AB’nin tarim siibvansiyonlar1 politikasini bastan asag1 degistiren en
son OTP reformu gercevesinde Isletmeye Tek Odeme (Single Farm Payment) adi
altinda ne {iriin ne de treticiye doniik ve sadece ekosartlilik (eco-conditionnality)
ilkesiyle belirlenecek olan yeni destek politikast olusturulmustur. Eko-sartlilik cevre
korumasi, gida giivenligi, hayvan ve bitki sagligi, ekilebilir alanlarin ¢evre ve tarimsal
anlamda saglikli muhafaza edilmesi temelinde sekillenmektedir. OTP reformu ayrica
cevre korumasi, hayvan ve bitki saghgna doniik kirsal kalkinma politikasini one
cikarmaktadir (Aktar ve Ananias 2005). Avrupa, Amerika ve Japonya olmak iizere
organik tarimda {i¢ ayr1 orijinli yonetmelik bulunmaktadir. Bu yonetmelikler arasinda
onemli farkliliklar bulunmaktadir. Bu farkliliklar;

e Yerli ve dis satim farkliliklari,

e Istege bagli ya da zorunlu olmalar1 bakimindan farkliliklar,

e Faaliyet alan1 farkliliklaridir.

1 Ocak 2009 tarihinde, AB Organik Tarim Yonetmeligi ve bu yonetmeligin uygulama
kurallan yiiriirliige konulmustur. AB’deki ¢ift¢iler bu yeni diizenlemelere gore iiretim
yapmak zorundadirlar. 2011 yilina kadar yetmis bir {ilke organik tarimla ilgili yasal
diizenlemelerini tamamlamis, yirmi bir iilke ise hazirlama asamasindadir ( Willer ve

Kilcher 2011).

Avrupa Birligi’ne organik iirlin ihra¢ edecek iilkelerin uymak zorunda oldugu konular
ayrintilar ile belirlenmis ve iilkelerin kendi mevzuatlarini uygulamaya koymalari ve bu
mevzuatin da dahil oldugu ¢esitli teknik ve idari konular1 igeren bir dosya ile Avrupa
Birligi’ne bagvurmalar1 zorunlu hale getirilmistir (Turhan 2005). Tiirkiye, gelismelere
uyum saglayabilmek i¢in Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlig1 tarafindan “Bitkisel ve
Hayvansal Uriinlerin Ekolojik Metotlarla Uretilmesine Iliskin Yonetmelik” 18 Aralik
1994 tarihinde yapilip 22145 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirlii§e girmistir.
Bu yonetmeligin bazi maddelerinde uygulamada rastlanilan aksakliklar1 gidermek ve
organik tarim faaliyetleri sirasinda yapilacak hatalara karsi uygulanacak yaptirimlarin
da yonetmelikte yer almasi i¢in, 29.06.1995 tarihli ve 22328 sayili Resmi Gazete’de

yayimlanan yonetmelik ile degisiklik yapilmistir. Avrupa Birligi’ne katilim siiresinde
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“Avrupa Birligi Miiktesebatinin Ustlenilmesine 1liskin Tiirkiye Ulusal Programi”
uyarinda Avrupa Birligi Organik Tarim YOnetmeligine yapilan ekler ve degisiklikler
bitkisel, hayvansal ve su triinlerini de kapsayacak sekilde tadil edilerek 11 Temmuz
2002 tarihli 24812 sayil1 Resmi Gazete’de “Organik Tarimin Esaslar1 ve Uygulamasina
Iliskin Yonetmelik” seklinde yayimlanmistir. Organik Tarim Kanunu 1 Aralik 2004
tarthinde 5262 numara ile kabul edilmis ve 3 Aralik 2004 tarihinde de 25659 sayili
Resmi Gazete’de yayinlanarak yiiriirliige girmistir. 10.6.2005 tarihli ve 25841 sayili
Resmi Gazete’de yaymmlanan “Organik Tarimin Esaslari ve Uygulanmasma Iliskin
Yonetmelik” ve daha sonra 18.08.2010 tarihli ve 27676 sayili Resmi Gazete’de
yayimlanan “Organik Tarimimn Esaslar1 ve Uygulanmasma iliskin Yonetmelik™ kabul
edilmistir. 24.05.2013 tarihinde 28656 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak bu
yonetmeligin  bazi1 maddeleri degistirilmistir. Yonetmelik ortaya ¢ikan yeni
gereksinimler, saptanan eksiklikler ve ozellikle AB ile yasal diizenlemelerle uyum

nedenleriyle sikca degistirilmektedir (Demiryiirek ve Bozoglu 2007).

4.3.2. Organik Standartlar ve Sertifikasyon

Organik standartlar ve sertifikasyon 1940’larda organik ciftciler tarafindan lokal olarak
gelistirilmistir. Bugiin dlinyada yiizlerce 6zel organik standart uygulanmaktadir. Ayrica,
onemli ithalat¢1 iilkelerin kendine ait bazi ulusal standartlar1 ve mevzuatlar
bulunabilmekte ve ihracate1 iilkeler bunlara uymak zorunda kalmaktadir. Neredeyse her
tilkenin kendine 6zgii ulusal mevzuati bulunmaktadir. Organik iiretim ile dogaya zarar
vermeden, kaliteli ve saglikli tarimsal iiriin iiretilmesi hedeflenmektedir. Bu amaca
yonelik olarak her iilke kendi igerisinde standartlar olusturmustur. Bu standartlarin ortak
ve en Onemli ayagi sertifikasyon zorunlulugu ve siirecidir. Giinlimiizde, Diinya
genelinde seksen alt1 ililkede organik tarim mevzuati bulunmakta ve bu mevzuatlar
kapsaminda yetkilendirilmis bes yiiz yetmis alt1 sertifikasyon kurulusu bulunmaktadir

(Willer ve Lernoud 2013).

Organik tarim {riinlerinin uluslararas1 ticarette Onemi arttikca degisik ulusal ve
uluslararast yasal diizenlemeler yapilarak, kontrol ve sertifikasyon kuruluslarinin
calisma sekilleri belirlenmistir. Buna gore; kontrol ve sertifikasyon kuruluslarinin ISO
Guide 65’e¢ gore akredite olmasi gerekmektedir. Uluslararast Standardizasyon

Organizasyonu (ISO) tarafindan 1996 yilinda hazirlanan Guide 65, bir iiriiniin
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sertifikasyon sistemi ile ilgili olarak c¢alismakta olan organlarin genel Olgiitlerini

belirlemektedir (Avci 2007);

* Kontrol ve sertifikasyonun bagimsiz ve tarafsiz kisi veya kuruluslar tarafindan
yapilmast temel ilkedir. Bu kisi veya kuruluslar ticari olarak bagimsiz olmali ve
danismanlik hizmeti vermemelidir.

* Yasal olarak bagimsiz oldugunu gosteren belgelere sahip olmalidir.

* Sertifikasyonun onaylanmasi, devam etmesi, uzatilmas: ve reddedilmesi ile ilgili tim
kararlardan sorumlu olmalidir.

* Sertifikasyon ile ilgili islemleri yiiriitebilecek mali yeterlilikte olmalidir.

+ Uriinlerin sertifikasyonuna iliskin islemleri gerceklestirebilecegini gdsteren kalite
sistemine sahip olmalidir.

* Yeterli sayida, gerekli egitimleri almis, teknik bilgi ve deneyime sahip personele sahip
olmalidir. Bir birimin kontrollerini yapan kisi ile sertifikasyon kararin1 belirleyen

kisilerin farkli olmasini saglamalidir.

Organik tarimla ilgili genel olarak uluslar aras1 kuruluslar tarafindan kabul goriilmiis ve

gecerliligi olan ¢esitli standartlar bulunmaktadir. Bunlar;

e Organik Tarim Hareketi Federasyonu (IFOAM) “Organik Garanti Sistemi”,

e Diinya Gida Orgiitii (FAO) ile Diinya Saglik Orgiitii (WHO) unu ortaklasa
hazirladiklar1 genel standartlar (Codex Alimentarius) i¢inde yer alan organik
tarim standartlari.

e Demeter Uluslararasi Standartlar,

e Amerika Birlesik Devletleri Tarim Dairesinin (USDA) Ulusal Organik Programi
(NOP),

e Japon Tarim Standartlar1 (JAS),

e Kanada Ulusal Organik Tarim Standartlar1 ve Avustralya Organik Sertifikasi
(ACO),

e Hindistan Organik Uriin Standartlar1 i¢in Ulusal Program

e Naturland Organik Uriin Standartlar (Almanya)

e AB Organik Tarim Mevzuati (AB Konsey Tiiziigii 2092/91) (ilbas 2009).

20



Organik (ekolojik, biyolojik) tarim tirlinleri (bitkisel ve hayvansal iiriinler, su tirlinleri,
tohum, giibre, fide, fidan ve tiim diger girdiler, gidalar, vitaminler ve diger tiim katki
maddeleri ile hammaddesi tarim olan tiim sanayi iriinleri) iiretecek, isleyecek,
pazarlayacak, ithal veya ihra¢ edecek 0zel veya tiizel kisilerin faaliyette bulunabilmeleri
icin asagida isim ve adresleri verilen, tarim bakanligindan yetki almis kontrol ve
sertifikasyon kuruluslarindan biriyle sdzlesme yapmalar1 zorunludur. Gerekli olan yetki
s0zlesmesi yapilmadan organik tarim faaliyetlerinde bulunulamaz (Anonim 2011a).

Ulkemizde yetki alan Kontrol ve Sertifikasyon kuruluslar1 Cizelge 4.1  de verilmistir.

Cizelge 4.1. Yetki alan kontrol ve sertifikasyon kuruluslar: (2011)

Kontrol-

sertifikasyon Adresi Telefon Mail Adresi

Kurulusu Numarasi

BCS Kazim Dirik Mah. Gediz Cad. | 2323390581 besturkey@superonline.com
Kadri Dagiistii Apt. N:21 B
Blok D:2 Bornova IZMIR

MO 225 Sokak Diindar Apt. No:29 | 232 3474705 | Imotr@imo-control.org

Kat:7 Daire:7 Bornova IZMIR

ECOCERT  |184.Sok. No:60 Bornova/iZMIR | 2323434360  [office-turkey@ecocert.com

ETKO- TAR 160.Sk. No:13/7 Bornova | 2323397606 info@etko.org
IZMIR

Adnan Menderes Bulvar1 36/1 | 324 3254964 info@eko-tar.com
MERSIN

EKOTAR

ICEA Mustafa Kemal Cad. Halil 23234260068

Bey Apt. No:166/2 IZMIR

info@icea-tr.com

ORSER Simon  Bolivar  Caddesi, info@orser.com.tr
Cemal Nadir Sokak N:10 K:2 | 312 4381560
Cankaya ANKARA

ANADOLU Palmiye = Mahallesi 1216 turkgap@turkgap.com
Sokak S. Yilmaz Apt. No:2/A

. 3243274191
MERSIN
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Cizelge 4.1. Yetki alan kontrol ve sertifikasyon kuruluglar1 (2011) (devam

NiSSERT Anadolu Bulv.Gida | 3153976009 nissert@nissert.com
Toptancilar Sitesi Gimat 3.Blk
No: 29 Macunkdy
Yenimahalle

ANKARA

[zmir  Cad. 3/17Kazilay 3122325432 imcturk@imecert.it
ANKARA

IMC

Mesrutiyet  Caddesi  16/8 3124256055 info@ankasertifikasyon.com
Kizilay ANKARA
Akatlar Mahallesi Hare Sok. . | 2122693741 ogun(@kalitest.com.tr
Soltas Evleri G-10 No: 9
Levent ISTANBUL

Kaynak: Anonim 2011a

ANKA

KALITEST

Tiiketiciler organik iiriinlere yonelirken, organik iiriin olmadig1 halde organik iiriin
olarak nitelendirilen iriinler satisa siiriilmektedir. Tiiketicileri organik iirlinleri ayirt
etmede bilinglendirmek igin ¢esitli logolar kullanilmaktadir. Diinya’da ve Tiirkiye’de

kullanilan logolar Sekil 4.1. de verilmistir (Anonim 2002).
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AR AR RAN Titie

f——
Bontedl preaminiiromy

ETKO Logosu: ETKO tarafindan denetim ve sertifikasyonu
iyapilmis olan iiriinlerin etiketlerinde miitesebbis lisans

numarasiyla birlikte kullanilabilir.

IOA

the global arganic guarantee

IOAS Logosu: International Organic Accreditation
Services: Sadece ETKO’nun miitesebbise diizenlemis oldugy|
Miitesebbis Sertifikalarinda kullanilabilir. Miitegebbis buj
logoyu herhangi bir sekilde kullanamaz.

USDA
ORGANIC

USDA Logosu: NOP sertifikasyonu yapilmis olan iiriinlerin|

etiketlerinde kullanilabilir. Kullanilmasi zorunlu degildir.

IFOAM Logosu: Sadece IFOAM iiyesi ve IFOAM
Akreditasyonuna sahip kuruluslar tarafindan IFOAM Logo

Kullanim kurallar1 ¢ergevesinde kullanilabilir.

TC Organik Tarim Logosu: TC 24851/2005 yonetmeligine|
gore sertifikalandirilmig riinlerin etiketlerinde kullanilmasi

zorunludur.

IAB Organik Tarim Logosu: EC 2092/91 yonetmeligine gore]
sertifikalandirilmus iiriinlerin etiketlerinde kullanilmasi zorunlu

logodur.

GOTS: Global Organik Tekstil Standartlar1 c¢ergevesinde]
sertifikalandirilmig tekstil tirlinlerinde kullanilabilen logo olup

kullanimi zorunlu degildir.

ca
rcv

CARTYV: Kanada Organik Tarim Yonetmeligi ¢cergevesinde]

kullanilmasi gereken logodur.

Sekil 4.1.0rganik iiriinlerde kullanilan 6nemli logolar
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TC Organik Tarim Logosu: TC 24851/2005 yonetmeligine gore organik tarimsal iiriin
veya organik tarimsal madde flireten ve satanlar, yurt ig¢inde pazarlanan organik

iirtinlerin ambalajlarinda Sekil 4.2. deki logo 6rneklerini kullanmak zorundadirlar.

Yesil Mawi

Cerceveli siyah- beyaz logo

ARHEE
‘}“;_.h g,

‘\""
v
2 op gy

Siyah — beyaz logo

Fonlu renkli logo Fonlu siyah- beyaz logo

Sekil 4.2.Tiirk organik iirtinlerinde kullanilacak logo 6rnekleri
Kaynak: (ilbas 2009)
Logolarin ¢ap1 20 mm’den kii¢iik 40 mm’den biiylik olamamaktadir. Verilen renkler

disindaki renkler ve tonlar kullanilamamaktadir. Logolar yonetmelikte belirtilen
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tonlarda olmalidir. Gegis siireci lriinlerinde organik iiriin logosu kullanilmamaktadir

(ilbag 2009).
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5. DUNYA’DA VE TURKIYE’DE ORGANIK TARIM
5.1. Uretim
5.1.1. Diinya

Giliniimiizde ©nemi giderek artan organik tarimin baslangic1 19. ylizyila kadar
dayanmaktadir. Nitekim ilk uygulamalar1 Avrupa iilkelerinde 1910’larda, kontrollii ve
sertifikali lretimi ise ABD’de 1930’larda baslamistir. 1970’lerden itibaren
kurumsallagsmaya baslayan organik tarim teknigi, bu tarihten itibaren ticari bir doneme
girmistir. Organik tarimin baslangict Avrupa’da olmus ve kisa siire icinde diger

gelismis bati iilkelerinde de benimsenmistir.

Sanayilesmis bat1 lilkeleri konvansiyonel tarimin sakincalarindan ka¢inmak i¢in kendi i¢
pazarlarimi hedef alan bir yaklasimla organik iiretime yonelmislerdir. Sanayilesmis
tilkelerdeki organik {irlinlere olan talep artisi, organik iiretim artisindan daha yiiksek
oldugundan zamanla gelismekte olan iilkelerden de organik iiriinler talep edilmistir.
Boylece gelismekte olan iilkelerde de ihracat amagli organik tarim f{iriinlerine

baslanmistir (Marangoz 2008).

07 %3

® Okyanusya
B Avrupa

m Latin Amerika

B Asya
® Kuzey Amerika
= Afrika

%29
Sekil 5.1. Diinya’da ki organik tarim alanlar1 (%) (2011)
Kaynak: Willer ve Lernoud (2013)

Diinyadaki organik tarim alanlarini inceledigimizde (Sekil 5.1) en fazla alana sahip olan
bolge Okyanusya’dir (%33). Bunu Avrupa (%29) ve Latin Amerika (%18) takip

etmektedir. En az organik tarim arazisine sahip olan kita ise Afrika’dir (%3).

Diinya da en biiylik organik tarim alanina sahip ilk 10 iilke Sekil 5.2 * de verilmistir.
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URUGUAY (2006)
FRANSA
ALMANYA
ITALYA
HINDISTAN
ISPANYA
CIN(2008)
USA(2008)
ARJANTIN
AVUSTURALYA

B Organik tarim alani
(milyon hektar)

Sekil 5.2. En biiyiik organik tarim alanina sahip on iilke (2011)
Kaynak: Willer ve Lernoud (2013)

2011 yihi itibariyle en fazla organik tarim alanina sahip olan iilke 12 milyon ha ile
Avustralya’dir. Ikinci sirada ise 3,8 milyon ha ile Arjentina vardir. ABD ve Cin 1,9

milyon ha ile 3.sirada, Uruguay ise 0,9 milyon ha ile son sirada yer almaktadir.

Organik tarim doksanlarin basindan bu yana hemen hemen tiim Avrupa iilkelerinde
hizla gelisimini stirdiirmektedir. 2000’1i yillara gelindiginde Avrupa Birligi genelinde
organik tarim ve organik iiriine olan ilgi daha da artmistir. Organik iiriinlere olan talep
artis1, Ureticilerin de organik tarima yonelimini hem arttirmis hem de hizlandirmistir.
2011 yilinin sonunda Avrupa Birligi’nde yaklasik 9,5 milyon hektar alan organik tarima
ayrilmigken, yaklasik 240 000 iiretici de organik tarim faaliyetinde yer almaktadir.
AB’de organik tarima ayrilmis alan toplam tarimsal arazilerin %35.,4’line tekabiil

etmektedir (Willer ve ark. 2013).

Avrupa’da ise organik tarim alan1 bakimindan en biiylik paya sahip ilk on iilke Sekil
5.3’de verilmektedir. Sekil 5.3 incelendiginde en fazla alanin 1 621,89 hektar ile
Ispanya’da yer aldig1 iilkemizin ise 442,58 hektar ile 10. sirada yer aldig

gozlemlenmektedir.
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162189

1.015,62
975,14

HEKTAR
0 500.000 1.000.000 1.500.000 2.000.000

Sekil 5.3. Avrupa’da en fazla organik iiretim alanina (Ha) sahip on iilke (2012 y1l1)
Kaynak: (Willer ve ark. 2013)

Organik tarim yapan iireticilerin durumu bdlgelere gore incelendiginde (Sekil 5.4),
diinyadaki tiim organik iireticilerin %34’ii Asya kitasinda oldugu goriilmektedir. ikinci

sirada %30 oranina sahip olan Afrika kitast yer almaktadir. Bunu sirasiyla Latin

Amerika, Avrupa, Okyanusya ve Kuzey Amerika izlemektedir.

HEOKYANUSYA
EKUZEY AMERIKA
= AVRUPA

B [LATIN AMERIKA
EASYA

B AFRIKA

34

Sekil 5.4.Diinyada organik iireticilerin dagilimi (%) (2011)
Kaynak:Willer ve Kilcher, 2011
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Ayrica Diinya iizerinde en fazla organik iiretici sayisina sahip ilk 10 iilke sekil 5.5 ¢ de

verilmigtir.

600.000 347591
500.000 -
400.000
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300.000 -
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Sekil 5.5. En fazla organik liretici sayisina sahip on tilke (2011)
Kaynak: Willer ve Lernoud (2013)

Sekil 5.5’de goriildiigii lizere 2011 yilinda en fazla organik iiretici sayisina sahip iilke
Hindistan’dir. Ikinci sirada Uganda, iiciincii sirada ise Meksika vardir. Tiirkiye ise

altinci sirada (43 716) yer almaktadir.

5.1.2. Tiirkiye

Diinya ticaretinin gelismesiyle Avrupa orijinli firmalar Tiirkiye’deki firmalardan
organik Uriin talebinde bulunmus ve boylece 1984-1985 yillarinda {ilkemizde organik
tarim iiretimi baglamistir. Oncelikle geleneksel ihrag iiriinlerimizden olan kuru iiziim ve

kuru incir organik olarak Ege Bolgesin’de iiretilmeye baslanmistir (Marangoz 2008).

Glinlimiizde organik {iriinler gelismis iilkelerde tiikketim ihtiyaci olarak 6nemli bir
potansiyele ulagmig, gelismekte olan iilkeler icinse, bu iilkelerle yapilacak ticaret
bakimindan énemli bir firsat haline gelmistir. Ulkemizin organik tarimda son 20 yilda
kat ettigi mesafe, organik iiriinler iiretimi agisindan énemli bir seviyeye ulagsmistir. Bu

tirtinlerin dis pazarlarda degerlendirilmesi konusu, cografi yakinlik ve talep potansiyeli
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etkisinden dolayr Avrupa Birligi ile iliskileri son derece 6nemli bir hale getirmistir

(Willer ve ark. 2013).

Tiirkiye dogal kosullarinin uygunlugunun yani sira, gelismis tarimsal tiretimi ve giderek
bliyliyen pazari ile organik tarimsal iiretim ac¢isindan O6nemli avantajlara sahip
konumdadir. Ayrica Dogu Anadolu gibi baz1 bolgelerdeki diisiik girdi kullanimhi
konvansiyonel tarimsal {iretim, organik tarima gecisi kolaylastirmaktadir. Baslangicta
kurutulmus meyveler ile baslayan iiretim artarak giliniimiizde dokuz ana kategoride

toplanmaktadir (Ataseven ve Giines 2008).

Bunlar:

1. Kurutulmus meyveler

. Sert kabuklu meyveler

. Taze ve islenmis meyve ve sebzeler
. Bakliyat

. Hububat

. Yagli tohumlar

. Endiistri bitkileri

. Baharat ve sifali bitkiler

O 00 3 N W AW N

. Diger ham veya islenmis Uriinlerdir.

Tiirkiye’de organik tarim 1984 yilinda yurt digindan alicilarin ¢ekirdeksiz kuru tiziim ve
kuru incir talebi ile baslamis, kayis1 ve findik iiretimi ile devam etmistir. Kisa siire
igerisinde iirtin cesitliligi 8’e yiikselmis ve 90’11 yillarin bagina kadar bu sayida artis
olmamigtir. Daha sonraki yillarda organik tarimin diinyadaki gelisimine paralel olarak
Tiirkiye’de de konunun sosyo-ekonomik dnemi ve buna bagli olarak da iiretilen organik
irlin sayis1 artmistir (Altindisli ve Alsoy 2010). 2012 yihi itibariyle ortalama 54 bin
iretici tarafindan, 523 bin ha kiiltiire alinan alan ve 179 bin ha dogadan toplama alani
olmak {izere toplam 702 bin ha alanda, 2 milyon ton civarinda organik {iretim
yapilmaktadir. Organik tarimsal tiretim verileri Cizelge 5.1°de verilmistir. Daha 6nceki
cizelgelerde verilen iiretim rakamlariyla olusabilecek farkliliklar yabanci ve Tiirkge

literatiirlerdeki veri farkliliklarindan kaynaklanmaktadir.
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Cizelge 5.1. Tiirkiye’de organik tarimsal iiretimin genel goriiniimii

. Yetistiricilik | Dogal Toplam .

Uriin | Ciftei . Uretim
Yillar Yapilan Toplama | Uretim

Sayis1 | Sayisi Miktari(ton)

Alan(ha) Alani(ha) | Alani(ha)

2002 |150 12428 |57 365 32 462 89 827 310 125
2003 179 |14 798 |73 368 40 253 113621 |323 981
2004 (174 12751 |108 598 100 975 209 573 |377 616
2005 (205 |14401 |93 134 110 677 203 811 421934
2006 (203 |14256 |100275 92514 192 789 | 458 095
2007 (201 |16276 |124263 50 020 174 283 | 568 128
2008 (247 14926 |109 387 57 496 166 883 | 530224
2009 (212 |35565 |325831 175 810 501 641 |983 715
2010 (216 42097 |383 782 126 251 510033 |1343737
2011 |225 |42 460 |442 581 172 037 614618 |1659 543
2012 (204 |54 635 |523 627 179 282 702909 |1750126,80

Kaynak: Anonim 2013a

Sekil 5.6°da iilkemizdeki organik iiretici sayisinin bolgesel dagilimi gosterilmektedir.
2004 ve 2008 yillarinda {iretici sayist bakimindan Ege Bolgesi ilk sirayr alirken 2011
yilinda ise Dogu Anadolu Boélgesi ilk sirayr almistir. Bunun nedeni Dogu Anadolu’da
kiiciik tireticilerin organik tarim sektoriine daha ¢ok girmesi olarak aciklanabilmektedir.
2004 ve 2008 yillarinda Gilineydogu Anadolu Bolgesi en son siray1 alirken 2011 yilinda
5. siraya yerlesmistir.

kullanilabilmesi olarak aciklanabilmektedir. Marmara Bolgesi ise 2011 yilinda son

sirada yer almaktadir.

Bu yiikselisin nedeni
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m2004
m2008
m2011

Sekil 5.6. Uretici sayilarmin bolgesel dagilimi (2004-2011)(%)
Kaynak: Anonim 2013a

Sekil 5.7°de yillara ve bolgelere gore organik tarim alanlarini inceledigimizde ise 2004
yilinda Akdeniz Bolgesi’nin birinci oldugunu fakat gozle goriiliir bir sekilde 2008
yilinda 3. siraya geriledigini sOyleyebiliriz. Bunun nedeni ise biiyiik dl¢ekli iireticilerin
sektorden ayrilip kiiglik 6lgekli iireticilerin sektore daha fazla ilgi gdstermesi olarak
aciklanabilmektedir. 2008 yilinda Giiney Dogu Anadolu Bdlgesi birinci, 2011 yilinda

ise Karadeniz Bolgesi birinci siray1 almistir.

30 :48,44

m2004
m2008
m2011

Sekil 5.7. Yillara ve bolgelere gore organik tarim alanlari (%)
Kaynak: Anonim 2013a
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Sekil 5.8 de yillara ve bolgelere gore liretim miktarlar1 incelendiginde Dogu Anadolu
2004 ve 2008 yilinda iiretim miktarinda geri kalirken 2011 yilinda kayda deger bir
artigla birinci siraya yiikselmistir (286 035ton). Bunun nedeni yeni ve fazla {iriiniin
iiretilmeye baglanmasi olarak agiklanabilmektedir. Akdeniz Bolgesi iiretim miktari
bakimindan son siradadir, bu bdlgenin tarim alanlarin fazla olup iiretim miktarinin az
olmasinin nedeni {iretilen iiriin ¢esitliliginin fazla ve {retilen irlinlerin verimlilik

diizeylerinin diisiik olmasidir.
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Sekil 5.8. Yillara ve bolgelere gore bitkisel iiretim miktarlar (ton)
Kaynak: Anonim 2013a

Cizelge 5.2’de 2008 ve 2011 yilina ait organik hayvansal iiriin iiretim miktarlart
gosterilmistir. Cizelge 5.2 ° de Dogu Anadolu Bolgesi’nde hayvan ve kovan sayisiyla
birlikte iiretilen et, siit ve bal ve yumurta adetleri yillara gore artis gostermistir. I¢
Anadolu Boélgesi’nde 2008 yilinda et {iretimi az olup yumurta iiretimi olmamistir. 2011
yilina baktigimizda ise yumurta iiretiminde biiylik bir artis olurken et ve siit iiretimi
olmamistir. Bu da bize hayvan sayisinin artisginin tavuk ve horoz alimlarindan
kaynaklandigini gostermektedir. Kovan sayisinin artisiyla iiretim miktarlar1 dogru
orantili olarak artmistir. Ege, Karadeniz ve Marmara Bodlgeleri’'nde de hayvan
sayilariyla iiretim miktarlar1 orantili olarak artis gostermislerdir. Akdeniz Bolgesi’nde
ise 2011 yilinda bal iiretimine baslandig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de 2002 yilinda ise
hayvan sayis1 40 adet, et ve siit iretim miktar1 428 ton, yumurta miktar1 25 000 adet ve
kovan sayis1 2 000 adettir (Anonim 2013a).
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Cizelge 5.2. Yillara gore organik hayvansal {iriin tiretimi
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Kaynak: Anonim 2013a
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5.2. D1s Ticaret
5.2.1. Diinya
5.2.1.1. ithalat

Son yillarda ABD, AB iilkeleri ve Japonya gibi gelismis lilkeler basta olmak iizere
diinyadaki bir¢ok iilkede ¢evreyi korumaya yonelik duyarlilik ve saglikli gida tiiketme
ile ilgili istekler giderek artmaktadir. Bu talepleri karsilamaya yonelik organik tarim,
neredeyse diinyadaki tiim iilkelerde uygulanmaktadir. Buna paralel olarak, diinya
organik {iriin pazar1 da giderek biiylimektedir. Bu pazarin neredeyse tamamin1 da ABD
ve AB iilkeleri olusturmaktadir. Ancak bu iilkelerde yetismeyen veya yeteri kadar temin
edilmeyen organik {irlinlerin ¢ogu gelismekte olan iilkelerden ithal edilmektedir. ABD
2011 yilinda 1.890 milyon dolar organik {iiriin ithal etmistir. Kahve 527 milyon dolarla
1. siradadir. Cay 47 milyon dolarla 2. sirada, soya fasulyesi 42 milyon dolarla 3. sirada,
piring 25 milyon dolarla 4. siradadir. Diger ithal edilen {iriinler arasinda avakado, elma,
armut ve yaban mersini gelmektedir ( Anonim 2012d). Avrupa’da 2010 yilinda organik
tarimin toplam tarimsal {iriin ithalat icindeki pay1 %1.04’diir. Avrupa’da 2010 yilinda
toplam ithalat 1 720 milyon Euro dur. Cizelge 5.3’de yillara ve iilkelere gore ithalat

verileri gosterilmistir. En fazla ithalat 2009 ve 2010 yillarinda Fransa’da olmustur.

Cizelge 5.3. Ulkelere ve yillara gore organik iiriin Ithalat verileri (milyon euro)

Ulke 2008 2009 2010
Cek Cumbhuriyeti |32 32 32
Danimarka 185 146 173
Estonya 3 3 3
Finlandiya - 19 19
Fransa - 1.156 1 194
Hirvatisyan 12 12 38
Hollanda 275 275 -
Ispanya 260 190 190
Macaristan - 18 18
Rusya 30 30 30
Slovenya - 23 23

Kaynak: Anonim 2012a
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5.2.1.2. ihracat

Diinya’da hizla artan organik tarim {iriinleri iiretimi ile birlikte ihracatta da artiglar
meydana gelmistir. Daha ucuz ve kaliteli organik {iriinleri diinya pazarina sunabilmek
i¢in lilkeler arasinda biiyiik bir rekabet yasanmaktadir. 2010 yilinda kitalara gore ihracat
degerleri incelendiginde; Avrupa kitast 2 287 milyon euro, Latin Amerika 1 108 milyon
euro, Asya 471 milyon euro, Okyanusya 202 milyon euro, Kuzey Amerika 286 milyon

euro, Afrika ise 92 milyon euro ihracat degerlerine sahiptir (Anonim 2011b).

Hindistan 2011 yilinda toplam 86 {iriin ihra¢ etmis, ihracat degeri ise 158 milyon USD
olarak ger¢eklesmistir. Hindistan genel olarak AB, ABD, Avusturya, Kanada, Japonya,
Isvigre, Giiney Afrika ve Orta Dogu’ya organik {iriinleri ihrag etmistir (Anonim 2011b).
ABD’nin 2011 yilinda organik iiriin ihracati yaklagik 200 milyon dolardir. 60 milyon
dolarla {iziim birinci sirada, 47 milyon dolarla elma ikinci ve 30 milyon dolarla kiraz
liclincii sirada yer almaktadir. Diger ihra¢ edilen iirlinler portakal, limon, armut ve
cilektir (Anonim 2012b). Avrupa’da 2010 yilinda organik tarimin toplam tarimsal iiriin
ihracat1 icindeki pay1 %1.36°dir. Onemli ihracat iiriinleri; meyveler, sebzeler, sifali

otlar, baharatlar ve zeytinyagidir (Anonim 2012b).

Cizelge 5.4’ de yillara ve ililkelere gore ihracat degerleri verilmistir. En fazla ihracati
Italya yapmaktadir (2975 milyon euro). ikinci sirada Hollanda, (1575 milyon euro).
Ucgiincii sirada ise Ispanya (1223 milyon euro) yer almaktadir. Tiirkiye ise toplamda 761

milyon euro degerinde ihracata sahiptir.

Cizelge 5.4 Yillara ve iilkelere gore ihracat degerleri (milyon euro)

Ulkeler 2008 2009 2010
Avusturya 60 66 76
Bosna Hersek 1 1 1
Cek Cumbhuriyeti |4 4 4
Danimarka 88 100 115
Finlandiya 14 14 14
Hirvatisyan 3 3 4
Hollanda 525 525 525
Italya 925 1 000 1 050
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Cizelge 5.4 Yillara ve iilkelere gore ihracat degerleri
(milyon euro) (devam)

Ispanya 315 454 454
Macaristan 20 20
Rusya 3 4 4
Tiirkiye 21 20 20

Kaynak: Anonim 2012a

5.2.2. TURKIYE
5.2.2.1. ithalat

Ulkemiz her ne kadar organik tarim iiriinlerinde ihracatci iilke olsa da, bir miktar ithalat
da s6z konusu olmaktadir. Ithalatin gergeklestigi iilkeler esas olarak Avrupa iilkeleridir.
Bu iilkelerin bircoguna ayni zamanda O6nemli miktarda organik {iriin ihracat
potansiyelimiz bulunmaktadir. Ithal ettigimiz iiriinler genellikle islenmis organik
tirtinler seklinde olmaktadir. Ham organik iiriin ithalatimiz ise yok denecek kadar azdir.

(Eraslan ve Selli 2006).

Cizelge 5.5’e¢ baktigimizda Tirkiye’nin, 2010 yilinda en fazla ithalat yaptigi iilke
Rusya’dir. ikinci iilke Isveg, iigiincii iilke ise Kirgizistan’dir. Gegtigimiz son bes yilda
organik tirlinlerin ithalati1 en fazla 2010 yilinda yapilmistir. Ayni zamanda 2005 yilinda
ithal ettigimiz iirlin sayis1 18 iken bu rakam 2010 yilinda 34 olmustur. Organik iiriin
ithal edilen iilkelere bakildig1 zaman Avrupa iilkelerinin hakim oldugu goriilmektedir

(Anonim 2013a).

Cizelge 5.5. Tiirkiye’de organik iiriin ithalat1 (2010)

Ulke Miktar Uriinler
(kg)
Rusya 25108 810 |Nohut, Kanola, Mercimek, Bugday
Isveg 1 655 451,03 | Muhtelif recel ve marmelatlar, Filtre kahve

Kirgizistan 749 109,50 | Ceviz, Pamuk

Kazakistan 500 000 Soya fasulyesi
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Cizelge 5.5. Tiirkiye’de organik iiriin ithalat1 (2010) (devam)

Cin 120 000 Soya Kiispesi

[ran 96 596 Elma Suyu Konsantresi

ABD 33 308,80 Bio-one Organik Mikrobiyal Giibre

Hollanda 8 145 Cavdar unu, Kabak Cekirdegi, Keten Tohumu,
Aygigegi cekirdegi, Yulaf Ezmesi, Kahve ve
cesitleri

Almanya 7 780,40 Kisnis ekstresi,Yabani sarimsak ekstresi, chlorella,
ar1 siitli, bal mumu, laktoz, ay¢icegi yagi

Meksika 7 413,12 Avage surubu

Ispanya 6 075 Mubhtelif soya mamulleri

Isvicre 2 929,50 Cikolata

Avusturya 1000 Laktoz

KKTC 139,2 Muhtelif regeller

Kaynak: Anonim 2013a

2011 yilinda miktar olarak en ¢ok ithalat yaptigimiz iilke Suriye’dir (2 722 822 kg).
Suriye’den 2011 yilinda sadece pamuk ithalat: yapilmistir. Ikinci sirada Ozbekistan
(866 032 kg) yer almaktadir, Ozbekistan’dan ceviz, kuru erik, kuru elma, kuru fasulye,
kuru iiziim ve kuru visne ithalati yapilmustir. Ugiincii sirada ise Cek Cumhuriyeti (126
231,20 kg) yer almis ve bebek mamalari ithalat1 yapilmistir. En son sirada ise Cin vardir
(500 kg). Goriildigl gibi ithalatimizin biiyilk bir boliimii iglenmis iirlinlerden
olusmaktadir (Anonim 2013a).

5.2.2.2. ihracat

Ulkemizde {iretimin biiyiik bir boliimii dis satima sunulmaktadir. Tiirkiye organik tarim
tirtinleri ihracatinin yillar itibariyle gelisimi incelendiginde hem miktar hem de deger

olarak 2005 yilina kadar bir artig, 2005’den sonra ise azalis s6z konusudur. Cizelge
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5.6’dan da goriildiigii lizere 1998 yilinda ihra¢ edilen {iriin miktarimiz ortalama 8 bin
ton iken bu say1 2004’te ortalama 16 bin ton’a yiikselmistir. Fakat 2004’ten 2009’a
kadar olan periyotta bir azalma s6z konusudur. Bunun nedeni o donemde organik tarim
iirlinlerine olan i¢ talebin artmasi ve iiretilen iirlinlerin hem i¢ hem de dis talebi
karsilayamamasidir. Daha sonraki yillarda bu durum diizelmistir. 2009°da ihrag¢ edilen
iirtin miktar1 ortalama 7 bin ton, 2010 yilinda 4 bin ton, 2011 yilinda ise 3 bin ton’dur.
Ihracat tutarimizda ihra¢ edilen iiriin miktarimizla aym diizeyde gelismistir. 1998
yilinda ortalama 19 milyon dolar olan ihracatimiz 2004 yilinda ortalama 33 milyon
dolara yiikselmis fakat 2010 yilinda bu miktar yaklasik 16 milyon dolara inmistir, 2011
yilinda ise 1.300 milyon dolar’dir (Anonim 2013a). Organik {irlin ihracatimizdaki bu
gozle goriiniir diisiisiin sebebi ise organik {riinlerin diinya standartlarina uygun

uretilememesidir.

Cizelge 5.6. Yillara gore organik iirlin ihracat degerleri

YIL |MIKTAR |TUTAR() |YIL MIKTAR | TUTAR ($)
(TON) (TON)

1998 | 8000 19370599 | 2005 | 9000 26 230 259
1999 | 12 000 24563892 | 2006 | 10 000 28236 617
2000 | 13 000 22756297 | 2007 | 9000 29 359 321
2001 | 17 000 27242407 | 2008 | 8000 27260 473
2002 | 19 000 30877 140 | 2009 | 7000 27 504 928
2003 | 21 000 36932995 | 2010 | 3593 15 879 571
2004 | 16 000 33076319 | 2011 | 2835 1 384 464

Kaynak: Anonim 2013a

Ihracatta 6nemli yer tutan iiriinler ve miktarlar1 Cizelge 5.7’ de verilmistir.
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Cizelge 5.7. Ihracatta dnemli iiriinler ve miktarlar1 (2004-2011) (ton)

Uriinler 2004 2008 2011
Pamuk 1573 |165 6
Dondurulmus

Meyveler 930 872 1730

Mercimek ve

Cesitleri 2 069 635 424
Anason,

rezene

kisnis 321 72 675

Kaynak: Anonim 2013b

Cizelge 5.7°den de goriildiigii gibi 2004 ve 2011 yillar1 baz alinarak incelendiginde,
ithracatta 6nemli iriinler arasinda pamuk, dondurulmus meyveler, mercimek, nohut,

anason, rezene, kisnis ve findik {iriinleri yer almaktadir.
2011 y1ihi itibariyle en ¢ok ihracat yaptigimiz tilkeler Cizelge 5.8 ‘de verilmistir.

Cizelge: 5.8. 2011 Yilinda en ¢ok ihracat yapilan iilkeler

Ulke (Ton) Tutar ($)
ALMANYA 1 846,5 9961 879
FRANSA 611,2 2 164 896
ISVICRE 119,6 948 100
BELCIKA 147,8 938 200
ISVEC 67,8 387 561
DANIMARKA 150,5 244 647
BIRLESIK 83 242 423
KRALLIK

Kaynak: Anonim 2013a

Cizelge 5.8’e bakildiginda en ¢ok ihracat yapilan iilke 1 846,5 ton ve 9 961 879 dolar ile
Almanya’dir. Tkinci sirada 611,2 ton ve 2 164 896 dolar ile Fransa iigiincii sirada ise

119,6 ton ve 948 100 dolar ile Isvicre yer almaktadir
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6. ORGANIK TARIM URUNLERININ PAZARLAMASI

6.1. Organik Gida Pazarlan

Organik Triinlerin diinya ticareti 1980°li yillarda gelistigi halde 1990’l1 yillarin
sonlarinda deli dana, dioksin ve GDO (genetik yapist degistirilmis organizmalar) gibi
konulara kars1 duyulan endise ve tepkiler nedeniyle organik iiriinler icin tiiketici
talebinde ¢ok ciddi artislar meydana gelmis ve organik tarim, bir¢ok uluslararasi
kurulusun giindemine girmistir (Er ve Bagsalma 2008). Sekil 6.1’de goriildiigii gibi
diinya genelinde organik tarimdan en fazla gelir elde eden iilke Amerika Birlesik

Devletleri’dir (%44).

B AMERIKA BIRLESIK
DEVLETLERI
e B ALMANYA
o 20%
0 -
3% —_, ; B FRANSA
3%
H KANADA
4%
4% ® INGILTERE
miTALYA
ISVICRE

Sekil 6.1. Ulkelere gore organik tarimdan elde edilen gelir dagilimi (2011)
Kaynak: Willer ve Lernoud (2013)
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Sekil 6.2 ¢ de diinya organik tarim pazarinin yillara gore gelisimi goriilmektedir.

62,9

0.9

A 32 ¢—milyon dolar

,04
15307 179

1999 2000 2003 2005 2008 2009 2010 2011

Sekil 6.2. Diinya organik tarim pazarinin yillara gore gelisimi

Kaynak: Willer ve Lernoud 2013

Sekil 6.2°yi inceledigimizde zaman diinya genelinde 1999’da organik tarimdan 15,2
milyon dolarlik, 2011°de 62,9 milyon dolarlik gelir elde edildigini gérmekteyiz. 1999
ve 2011 yillarm karsilastirdigimiz zaman 47,7 milyon dolarlik bir artis yasandigini
sOyleyebiliriz. (Willer, Lernoud 2013). Sekil 6.3 ¢ de en yliksek organik tarim pazarina

sahip ilk on iilke goriilmektedir.

iSPANYA |B 965
JAPONYA |8 1000
AVUSTURYA |88 1065
iSVICRE |0 1411
ITALYA |SE 1720
INGILTERE | 1882
KANADA |(SH 1904
FRANSA | 3756
ALMANYA | 6590
AMERIKA | 21038
0 5000 10000 15000 20000 25000

Sekil 6.3. En yiiksek organik tarim pazarina sahip ilk on iilke (milyon euro)(2011)
Kaynak: Willer ve Lernoud 2013
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Sekil 6.3’ de goriildiigii gibi 2011 yilinda organik tarim yoniinden en biiylik pazara
sahip olan iilke 21 038 milyon Euro ile Amerika’dir. Almanya 6 590 milyon euro ile

ikinci sirada yer almaktadir. En az pazara sahip olan iilke ise Ispanya’dur.

ABD, Japonya, AB iilkeleri gibi gelismis iilkeler organik {iriin taleplerini hem kendi
tiretimlerinden hem de gelismekte olan {ilkelerin iiretimlerinden karsilamaktadirlar.
Gelismekte olan iilkeler ise organik iirlin {iretimlerini i¢ talebe gore degil dis talebe gore
belirlemektedirler. Konvansiyonel tarimda kullanilan hormonlar, verim artig1 saglamak
amaciyla uygulanan kimyasal gilibreleme, giizel goriiniimlii iiriinleri elde etmek ve
pazarlanabilirligi arttirmak i¢in kullanilan kimyasal ilaglamalar, giivenilir gida bulmay1
zorlastirmaktadir. Bunun sonucunda tiiketiciler organik {riinleri tercih etmeye
baslamislardir. Global diizeyde organik tarim iiriinlerinin iiretimi, tiiketimi ve ticareti
hizla gelismekte oldugu i¢in organik tarim iiriinleri pazarinin gelisimini etkileyen bir¢cok

faktor vardir (Marangoz 2008). Bunlar;

e Tiiketici Egilimleri

e Hastaliklar

e Biyoteknolojik Uriinlerdeki Artis
e Azalan Gida Giivenligi

e (Cevrenin Bozulmasi, olarak siralanmaktadir.

Gelismis tilkelerde tiiketicilerin gida gilivenligi konusunda daha bilingli olmasi, ¢evrenin
korunmasina duyarlilifin daha yiiksek olusu, hayat standardinin ve gelir diizeyinin

yiiksek olmas1 organik iiriinler talebini arttirmaktadir.

6.2. Organik Tarim Uriinlerinde Dagitim Kanallan

Uriinler, iiretimlerinden itibaren son tiiketiciye ulasincaya kadar isleme, depolama,
paketleme, gibi degisik islemlerden ge¢mektedir. Uriinlerin ge¢mis oldugu bu yollar ve
yerler toplu olarak “dagitim kanallar1” olarak adlandirilmaktadir. Pazarlama karmasi
elemanlarindan dagitim kanallari, organik tarim irlinleri i¢in bir diger énemli unsur
olarak yerini almaktadir. Ozellikle perakende zincirleri Diinya’da organik tarim
tirtinlerin pazarlamasinda biiylik 6neme sahiptir. Organik tarim iriinlerine yonelik talep
artisi, alternatif dagitim kanallar1 arayisini da beraberinde getirmistir. Siiper/hiper

marketler, 6zellesmis diikkanlar, semt pazarlar1 ve dogrudan {iretici bahgesinde satis
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islemleri organik tarim firiinleri i¢in dagitim kanallarin1 ifade etmektedir. Ayrica son
donemlerde organik tarim iriinlerinin dagitim kanallar1 arasina elektronik ticaretin de

katildigini s6ylemek yerinde olacaktir (Gok 2008b).

Bircok Avrupa iilkesinde organik pazarlarda biiyiik stipermarket zincirlerinin paylari
%50’ nin {lizerindedir. Organik {riinlerin tanitim1 ve giderek ¢esitliligin artmas1 organik
tiriinlerin bilinirligini arttirirken tiim kanallarda bir gelisme sz konusudur. Ingiltere ve
Isvigre yaninda Iskandinav iilkelerinde geleneksel satis kanallari hala &nemini
korumaktadir. Giiney Avrupa’da pazar payr anlaminda 6zel organik satig yerleri
agirhigim1  korumaktadir. Ancak bu konuda yapilan tahminler, durumun gelecekte
degisece8i ve bilyiik siipermarket zincirlerinin piyasada agirliklarini arttiracaklari
yoniindedir. Nitekim Almanya’da ve Fransa’da geleneksel siipermarketler pazarin

yarisina egemen olmuslardir (Kilcher ve ark. 2011).

Avrupa’da organik pazar yapisini inceleyen bir calismaya gore, organik pazarlarin
baslangicinda nokta pazarlar olarak {iretici ve az sayidaki saticidan tiiketiciye ulasan bir
zincir s6z konusudur. Ikinci asamada biilyiik perakendecilerin pazara egemen
olmalarindan 6nce dogrudan satiglarin yaninda 6zel organik iiriin magazalar1 6nem
kazanmistir (Pedel ve Midmore 2005) Pazarlama kanallar1 iilkeden {iilkeye farklilik
gostermektedir. Almanya’da direkt satis yaninda Oteden beri 6zel magazalar onde
gelirken, organik pazarlarm gelismeye baslamasinin ilk asamalarindan itibaren Isvigre,
Iskandinav iilkeleri ve Ingiltere’de siipermarketler 6nde gelen perakendeci
durumundadirlar ( CBI 2004). Genel olarak, AB’de organik tarim iiriinlerinin dagitim

kanallar1 Sekil 6.4 deki gibidir.
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gida pazari, iﬁpermarket
v

Tiketici

Sekil 6.4. AB’de organik tarim tiriinlerinde dagitim kanallar

Kaynak: Buley ve ark. 1997

Sekil 6.5°de ise Tiirkiye’de Organik Tarim Uriinlerinde Dagitim Kanallari
gorilmektedir. Dagitim kanallar1 AB iilkeleri ile kiyaslandiginda; Avrupa Birligi’ne
gore perakende magaza sayilarinin ve dogrudan satis yollarinin az sayida oldugu dikkati
cekmektedir. Ankara’da 2011 yilinda agilan pazarla birlikte Ekolojik Halk Pazarlarinin
sayist 13’e ulasmistir (Rehber 2011). Tiirkiye’de bu pazarlar en az siipermarketler ve
hipermarketler kadar 6n plandadir (Arslan ve Ersun 2011). Halk pazarlar, tiiketiciye

yakinlik, yeni tiiketicilere ulasma ve maliyet avantajlari ile 6n plana ¢ikmaktadir.
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Satis

Sekil 6.5. Tiirkiye’de organik tarim iirlinlerinde dagitim kanallart
Kaynak: (Anonim 2013c)

Organik tarim iiriinlerinin dagitim kanali liyeleri; ¢iftci birlikleri, toptancilar, yerel halk

pazarlari, 6zellikli magazalar, perakende magazalar ve kamu kuruluslaridir.

6.2.1.1. Ciftci Birlikleri (Kooperatifler)

Ciftcilerin olusturacag1 pazarlama kooperatifleri daha cok iireticilerden aldigi {iriinleri
direkt son tiiketiciye degil de, toptanci, perakendeci, 6zellikli magaza, manav gibi araci
kurumlara satan kuruluslardir. Boylece organik iiriin iireten ¢iftgilerin iirlinleri en iyi
sekilde degerlendirilerek, en uygun dagitim kanalindan gegerek son tiiketiciye ulasmis

olmaktadir. Genel olarak kiigiik ve orta biiyiikliikteki isletmeler pazarlama hizmetlerini
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yerine getirecek mali olanaklardan yoksundurlar. Ayrica iriiniin pazarlanmasi ve
islenmesi ¢cagimizda uzmanlik ve fazla yatirim isteyen bir sahadir. Bu nedenle c¢iftgiler
ellerindeki 6zellikle ¢abuk bozulabilir iirlinleri bir an 6nce satmak zorundalardir. Bu
satis sirasinda c¢iftci genellikle karsisinda araci tliccarlart veya komisyonculari
bulmaktadir. Kirsal kesimde daginik ve gligsiiz durumda olan ¢ift¢ilerin piyasadaki iiriin
fiyatlarini etkileme giicleri oldukga zayiftir. Ozellikle perakendeci magazalarda ve 6zel
magazalarda satilan organik tarim iirlinlerinin fiyatlar lireticiye 6denen fiyatlarin birkag
katidir. Bundan dolayr organik tarim satis veya daha genis anlamiyla organik tarim
tirtinleri pazarlama kooperatifleri olusturularak, iiretici ortaklarinin iiriinleri en iyi
sekilde degerlendirilerek, cift¢ilerin ekonomik ¢ikarlart korunmali ve iirlinlerinin en iyi

sekilde pazarlanmasina yardim edilmelidir (Inan 1994).

6.2.1.2. Toptancilar

Toptancilik, dogrudan dogruya perakendecilerle veya diger toptancilara, kullanicilara
mal satan, fakat son tiiketicilere 6nemsiz miktarlarda satis yapan kisi veya firmalarin
faaliyetlerine denir (Tek 1997). Tirkiye’de organik tarim iiriinlerinde toptancilik
faaliyetleri daha ¢ok biiyiik firmalarca yiiriitiilmektedir. Ozellikle Ege Bolgesi'nde dis

satim yapan toptancilar yogun olarak bulunmaktadir.

6.2.1.3. Perakende Magazalar ( Siipermarket ve Hipermarketlerde Magazalar)

Biiylik perakendecilerin tiiketici pazari iizerindeki hakimiyeti son 50 yilda Onemli
sekilde degismistir. Tiim diinyada perakendeciler, sahip olduklar1 kalite, garanti ve
izlenebilirlik sayesinde yiyecek endiistrisinde gii¢lii bir pozisyona sahiptir. Elde ettikleri
bu gilic nedeniyle perakendeciler hem kullaninm hem de kabul edilebilirlik acisindan
tireticiler ve tiiketiciler iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir (Nardali ve Ay 2007). Biiytlik
stipermarket zincirleri organik iiriin isleme ve iiretim isine girmeye baslamislardir. Bu
durum genel halk kitlelerinde tanitim, yeni satig olanaklar1 ve dagitim aglar1 olusturarak
ayni zamanda yeni kullanim alanlar1 ve olanaklar1 sunmaktadir (Newton 2004).
Tirkiye’de Migros, Carrefour, Kipa gibi siipermarketler giderek artan oranlarda organik
iriinlere yer vermeye baslamiglardir. Bu silipermarketlerde hem organik (iriin
cesitliliginin hem de organik {irlin markalarinin sayisinda artig goriilmektedir. Tema
Vakfi, City Farm ve One Nature gibi markalar1 ad1 gegen silipermarketlerde rahatlikla

bulmak miimkiindiir (Eraslan ve Selli 2006).
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6.2.1.4. Yerel Pazarlarin Olusturulmasi

Organik iiriinler ile halki bulusturan satig noktalarindan birisi de agik pazar yerleridir.
Organik ¢iftcilik, yerel pazarlama agi, tiiketim modelleri ve yerel iiretim cesitleri ve
modellerinin desteklenmesi ile siirdiiriilebilir tarimsal modelin ¢ercevesinde bir¢ok
bolgesel gelisme programlarinin amaglarina ulagsmasina ve bolgesel ““ ekonomik deger
yaratilmasina yardim etmektedir (Pedel ve ark. 1999). Tiirkiye’nin ilk Ekolojik Pazari,
17 Haziran 2006°da Sisli’de, %100 Ekolojik Pazar markas1 ad1 altinda Bugday Ekolojik
Yasami Destekleme Dernegi vasitasiyla kurulmustur. %100 Ekolojik Pazar Projesi’nin
ana hedefi Tirkiye’de ekolojik tarimi saglikli, giivenilir ve toplumun her kesimine hitap
ederek arz ve talebi arttiracak bigimde yayginlastirmak olarak belirlenmistir (Anonim
2010).

Tirkiye’de kurulan organik pazarlara 6rnek olarak; Kartal Ekolojik Pazari, Beylikdiizii
Ekolojik Pazari, Bakirkdy Ekolojik Pazari, Kadikdy Ekolojik Halk Pazari, Maltepe
Belediyesi Organik Halk Pazari, Zeytinburnu Organik Halk Pazar1 Seferihisar Ekolojik
Pazar1, Eskisehir Ekolojik Pazari, Bornova Organik Uriinler Pazari, Bursa’da Niliifer
Organik Uriinler Pazar verilmektedir. Yerel organik pazarlarin olusturulmasinin; daha
az tagima, tiiketici taleplerinin daha diizenli karsilanmasi, tiiketiciye yakinlik, iiriin
cesitliligi, yeni tiiketici gruplarinin ortaya ¢ikmasi gibi yararlar vardir. Organik Halk
Pazarlarinin sorunlar arasinda; sinirli arastirma, kisa siireli ekonomik basarisizlik ve

cesit sayisinin az olmasi gosterilebilir (Stagls 2002).

6.2.1.5. Organik Uriin Satis Magazalar (Ozellikli Magazalar)

Ozellikli magazalar organik iiriinleri tiiketicilerle bulusturmaktadir. Ulkemizde 6zellikle
Istanbul, Ankara ve Izmir gibi biiyiik sehirlerde sadece organik iiriin satan magazalar

bulunmaktadir. City Farm, Naturel, Rasayana gibi magazalar 6rnek olarak verilebilir.

6.3. Tiiketici Egilimleri ve Fiyat Olusumu

Giliniimiizde cevreye duyarlilik, yalnizca bir ideoloji degil, isletmeler igin pazar
rekabetinin en 6nemli kosulu haline gelmistir (McCloskey ve Maddock 1994). Cogu
tiiketici cevreye olan minnettarligini, yer aldiklar anket veya arastirmalarda belirtmekte
ya da geri donisim, dogal kaynaklar1 koruma, dogaya hizmet gibi agik hava

faaliyetlerinde gostermektedirler ( Erickson ve Kramer-LeBlanc 1996).
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Diinyada teknolojinin gelisimi, iletisim olanaklarinin artmasi ve insanlarin saglikla ilgili
biling diizeylerindeki degisimler neticesinde saglikli gida tiikketim arayis1 da artmaistir.
Bir dénemin yaygin beslenme bi¢imi olan ve hizli tiiketimi destekleyen “Fast-food”
kiltliriine karsilik insan sagligina daha duyarli olan, beslenme degeri agisindan daha
zengin beslenme aligkanliklar1 hizla yayilmaktadir. Bu siirecte organik iirlinler de
onemli bir gelisim gostermistir. Ozellikle bazi tarimsal iiriinlerin iiretim siireglerinde
kullanilan kimyasallarin insan sagligina zararh etkilerinin giindeme gelmesi ile GDO ve
tirtinlerinin olumsuz etkilerinin tartisilmas1 organik gidalara olan ilgiyi arttirmistir.
Organik tiriinleri tercih eden insanlarin bir kismi, bu iriinleri insan saglig1 agisindan
daha zengin igerige sahip olmasindan dolay1 tercih ederken bir kismi ise ¢evreye olan
duyarliligi nedeni ile tercih etmektedir. Bu durumun olusmasinda ki esas sebep
geleneksel iiretim siirecinde kullanilan kimyasal girdiler ve sentetik gilibrelerin iiretilen
tarimsal iiriinler {izerine olumsuz etkilerinin yani1 sira, bu girdilerin toprak ve su
kaynaklar1 tizerinde olusturdugu kirlilik sebebi ile ekolojide uzun siireli olumsuz etkiler
yaratmasidir. Bunlarin disinda organik iiriin tercihinin diger nedenlerini asagidaki gibi

siralayabiliriz (Gok 2008a):

*  Zehirli kimyasal ilag ve giibrelerle ugrasarak 6 kat fazla kansere yakalanma riski
tagiyan ciftciler basta olmak iizere ¢ocuklarin ve diger bireylerin sagligin
korumak,

* Bitkisel Ttretimde pestisitlerden ve hayvansal {retimde antibiyotiklerden

kaynaklanan saglik sorunlarinin ¢6ziimii,
* Toprak, hava ve su kalitesini yani dogay1 korumak,
* Toprak erozyonunu 6nlemek,

* Topraklarin biinyesindeki organizmalar ve organik madde miktarin1 arttirarak

zenginlestirmek,
*  Enerji tasarrufu saglamak,

*  Kiiciik ciftcilerle sézlesme yaparak verilen primler ile onlarin yok olmalarini

Oonlemek,
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*  Sozlesmeli ciftcilerin {iriinlerini alarak pazarlama sorunlarini ¢6zmek, tiretici ile
tiikketici arasindaki bolgesel iiretimi desteklemek ve yok olmaya baslayan

tirtinlerin liretimini tesvik ederek biyolojik ¢esitliligi korumak,

* QGenetigi degistirilmis organizmalar1 bulundurmayan tohum kullanarak temiz

tirtin iretmek ve gida giivenligini saglamak,

* Uzun vadede organik tarim yapilan ekolojik ciftliklerde veya eko- koylerde daha
ucuz ve kapali sistem tiiretimle eko-turizm yaparak iireticinin gelirini arttirmak
ve insanlarin doga ile bas basa yasamasina ya da tatil yapmasina olanak
saglamak gibi konular organik iirlin tiiketicisi olmak ig¢in yeterli nedenleri

olusturmaktadir (Atl1 2005 ).

Bugiine kadar tiiketicinin organik gida algisi, gida se¢imini kolaylastiran ve zorlastiran
etkenler, tiiketici tutumu ve satin alma ya da almama davranislan ile ilgili pek c¢ok
calisma yapilmustir. Tiiketicilerin organik gida satin almalarmin baglica sebepleri
arasinda; organik gidalarin kimyasal madde igermemeleri, ¢evreye daha duyarli olmalari
ve geleneksel gidalardan daha lezzetli olmalar1 gelmektedir (Fotopoulos ve Krystallis
2002) Buna karsilik olarak tiiketicilerin organik gida satin almalarmi engelleyen
nedenler arasinda da; fiyatlarin daha yiiksek olmasi, sinirh erigebilirlik, yeterince tatmin
etmeyen kalite, glivensizlik, algilanan deger kaybi ve organik iiretim yontemlerinin
yeterince bilinmemesi gelmektedir ( Wier ve Calverly 2002). Sosyo-demografik
Ozellikler tiiketici tutumunu ve organik iiriin satin alma davranislarini etkilemektedir.
Organik gidaya kars1 tutum; cinsiyet, yas, gelir, egitim diizeyi ve ¢ocuk sahibi olma

durumlari ile belirlenmektedir (Thompson and Kidwell 1998).

Organik diger iirlinlere nazaran ilave bir fiyat ile satilmakta, bu durum da tiiketicinin
satin alma karar1 verirken konvansiyonel iiriinlere yonelmesine neden olmaktadir.
Tiiketici fiyatindan dolay1 organik iiriinlere olan talebini arttirmadikca siipermarketler
bu {iriinleri almaya ve satmaya goniilsiiz olmakta yeterli tamitim ve reklam
yapilmamakta ve bu olumsuzluklar birbirine bagimli olarak devam etmektedir. Diinya
capinda biiyiik bir hizla yayilan organik yasam trendi se¢imlerimizi de biiyiik olclide
degistirmektedir. Organik {irtinler konusunda giderek bilinglenen tliketiciler artik

cesitlenen liriin yelpazesiyle de tercihlerini bu yonde belirlemektedir. Kimyasal madde
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kullanilmadan {iretilen {iirtinler oncelikle biiyiik sehirlerde yasayanlarin yeni tercihleri
arasindadir. Diinya geneline baktigimizda organik {irlinlerin tiiketicilerce talep
edilmelerinde kisisel sagliga ve 6zellikle cocuk ve bebeklerin sagligina verilen 6nem ilk
sirada yer almaktadir. Ileri teknoloji ile iiretimi yapilan ilag ve kozmetik sanayinde de

kimyasallar yerine organik tirtinler kullanilmaya baglanmustir.

Bugiin her gidanin ekolojik olanini stipermarketlerde bulmak miimkiin olan ve ¢1g gibi
biiyliyen {iriin pazarmin iireticiye en dnemli destegi verdigi AB’de ekolojik tarim daha
birka¢ yil oncesine kadar belli bir tiiketici sinifina hitap ederken artik Avrupali siradan
tiikketicinin giinlilk yasamina girmis ve AB’nin tarim politikasinin ve genelde saglikli
yasam felsefesinin temel dayanagi haline gelmistir. Organik iiriinlerin pazar avantajlar
arasinda sentetik girdi icermeyisi, cevreye dost olmalar1 ve daha kaliteli irlinler olmalari

yer almaktadir (Pezikoglu 2006).

Bunun yaninda tiiketicilerin egitim seviyelerinin yiikselmesi ve ¢evre sorunlari
nedeniyle saglikli bir yasama yonelme istekleri organik iiriinleri tiiketmelerini tesvik
etmektedir. Tiiketiciler gida aligverisi yaparken fiyattan ¢ok besin degeri ve gesitli gida
katki maddeleri tasimamasi gibi Ozelliklere 6nem vermektedirler (Cetin ve Basarir
2006). Ayrica baz tiiketiciler organik iiriinlere yonelerek, gidalardan kaynaklanabilecek
potansiyel tehlikelerin 6niline gectiklerini diisiinmektedirler (Kurt 2006). Organik {iretim
Ozel itina ve bilgiyi gerektiren, kaliteyi hedefleyen, c¢evreyi on planda tutan ve
konvensiyonel tarima kiyasla daha yogun emek gerektiren bir iiretim tarzidir. Bunun
yaninda iiretimde teknik, bilgi, danismanlik ve miihendislik hizmetleri,
sertifikalandirma, 6zel isleme, depolama, ambalajlama gibi faaliyetlerden dogan ek
maliyetler konvansiyonel iirlinlere gore organik iiriinlerin fiyatlarin1 da arttirmaktadir
(Marangoz 2008). Organik {irlinler i¢in, ekonomik krizin kiiresel pazara olan etkisi
olumsuz olmaktadir. Ayrica, bir {irlin grubu pazara heniiz niifus ediyor ise, yapilan
yatirnmin kargilanmasi i¢in fiyatlandirma politikasinin maliyet odakli olmasi daha
uygundur. Organik iirlinler i¢in de maliyet odakli fiyatlandirma uygulandiginda
pazardaki geleneksel tarim tiriinlerinin %20-40 iizerinde bir fiyat ortalamasi s6z konusu
olmaktadir. Hemen hemen tiim iilke pazarlarinda gecerli olan bu durumun satis hacmi
biiyiidiikkge ve rekabet arttikca degismesi ve aradaki yilizde fiyat farkinin azalmasi
beklenmektedir (Eraslan ve Selli 2006).
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Tiirkiye'de organik {irlinle konvansiyonel iiriin arasindaki fiyat farki % 45 ile % 241
arasinda degismektedir. Yumurtada fiyat farki % 120, siitte % 50, peynirde % 90, pili¢
etinde % 241°dir (Anonim 2013d). Organik ve geleneksel {irlinlerin satig fiyatlar
arasindaki fark oldukg¢a biiyiiktiir. Bu yiizden tiiketicinin aldatilmislik hissine
kapilmadan belli bir fiyat farkini organik tarim iirlinline 6demeyi kabul etmesi i¢in
yogun iletisim ve fiyat konumu bilgilerinin pazara etkin bir sekilde sunulmas1 gerekir.
Organik tarim {riinleri pazarindaki fiyat probleminin en biiyiilk nedeni uygulanan

dagitim politikalaridir (Gok 2008a).

6.3.1 Diinya’da Organik Uriinler Pazan ve Tiiketici Profili

Tim diinyada hizla artan organik tarimsal {iiriinler arasinda; genellikle {ilkelerin
geleneksel iiriinleri bulunmaktadir. Ornegin Hindistan'da ¢ay, Danimarka'da siit ve siit
tiriinleri, Arjantin'de et ve et iiriinleri, orta Amerika ve Afrika tilkelerinde muz, Tunus'ta
hurma, zeytin yagi, Tirkiye'de kurutulmus ve sert kabuklu meyveler organik olarak

tiretilen tirlinler arasinda ilk siray1r almaktadir (Canik 2011).

Giiniimiizde organik iirtinler i¢in pazar biiylimektedir. Organik pazarlar, gelismekte olan
iilkelerdeki iireticilerin ve ihracatgilarin gelir ve yasam kosullarini iyilestirmek igin
onlara yeni firsatlar sunmaktadirlar. Anket yoluyla elde edilen verilere gore, gelismekte
olan pek cok iilkede organik tarimin giderek daha énemli bir rol aldig1 ortaya ¢ikmustir.
Son yillardaki gida tiiketim egilimleri, tiiketicilerin tercihlerini daha yiiksek kalitedeki,
daha saglikli ve ¢evreye duyarl lriinlerden yana koymalarina ve buna ilaveten gida
giivenligine iliskin artan ilgiye vurgu yapmaktadir (Bernabeu ve ark. 2008). Organik
tarim su anda diinyanin birgok yerinde mevcut olsa da, talep en fazla Avrupa ve Kuzey
Amerika iilkelerindedir. Bu iki bolgede iiretim talebi karsilayamamaktadir. Bu nedenle
diger bolgelerden organik iiriinler ithal edilmektedir (Willer ve Yusefi 2007). Ozellikle
gelismis tiilkelerdeki tiiketici talebi, refah ve bilinglenme diizeyindeki artisa iletisim ve
ulasim olanaklarindaki gelismeye bagli olarak artmaktadir. Organik (iirlinlerin
tiikketicilerce talep edilmelerinde kisisel saghiga ve 06zellikle cocuk ve bebeklerin
saghigina verilen onem ilk sirada yer almaktadir. Tiiketiciler, organik iiriinlerin
etiketlerinin kolayca izlenebilecek ve digerlerinden ayirt edilebilecek sekilde olmasinm

istemektedir (Aksoy ve Altindisli 1999).
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6.3.2. AB ‘de Organik Uriinler Pazan ve Tiiketici Profili

AB filkeleri perakende organik gida ve icecek pazarinda Onemli bir yere sahiptir.
Avrupa’nin organik pazar gelisimi incelendiginde siirekli bir artis oldugunu
gormekteyiz. Willer ve Lernould (2013)’ a gore; 2004 yilinda 10,8 milyon euro olan
organik pazar 10,7 milyon euro artarak 2011 yilinda 21,5 milyon euro ya ylikselmistir.
Avrupa Birligi'nde organik iirlinler pazarlamasi ii¢ ayr1 sekilde gerceklestirilmektedir.
Bunlar, biiyiik siiper marketlerde (perakende pazarlar) satis, sadece organik iiriinlerin
satisinin yapildig1 ozellikli magazalar yoluyla satis ve iireticilerce yerinde yapilan
dogrudan satiglar seklindedir. Belirtilen pazarlama kanallarindan AB'nde en ¢ok tercih
edileni genelde perakende pazarlardir. Bunu 6zellikli magazalar izlemektedir. Ancak bu
durum iilkelere gore farkliliklar gosterebilmektedir. Ornegin, perakende pazari en fazla
kullanan iilkelerin basinda Isve¢ (%50) ve Danimarka(%70) gelmektedir. Ozellikli
magazalar1 en fazla tercih eden iilkeler arasinda Hollanda (%75) ve Almanya (%45)
dikkati ¢ekmektedir. Dogrudan satig yonetimi en fazla kullanan {ilke olarak ise %30' luk
bir oran ile Fransa one ¢ikmaktadir. Ote yandan Avrupa Birligi, diinyadaki onemli
organik {irlin ireticileri arasinda yer aldig1 gibi ayni zamanda tiiketicisi konumunda
olup, organik {irtinler dig alim1 yapan énemli bir hedef pazar durumundadir. Dolayisiyla
Avrupa Birligi iiyesi iilkelerin ulusal pazarlarinda bulunan organik iirtinlerin bir béliimii
dis kaynakli olmaktadir. Avrupa Birligi'nde genelde dis alim yapilan organik iiriinler,
sebze, tahil, siit lirlinleri, meyve, yagh tohumlar, yumurta ve saraptir. Dig alim yapan
iilkelerin basinda ise Almanya, Danimarka ve Liiksemburg gelmektedir (Saygin ve

Mencet 2006).

Avrupa llkelerinde kisi bast organik gida tiiketimi 2004 yil1 ile 2011 yillar1 arasinda ¢ok
biiyiik bir gelisme gostermistir. Sekil 6.6’ya bakildiginda Isvigre her iki dénemde de
basi ¢ekmekte olup tiiketim 105 euro’dan 177,9 euro’ya yiikselmistir. Ikinci sirada
Danimarka yer almaktadir. Danimarka’da ise tiiketimin 51 euro’dan 161 euro’ya
yiikseldigini gormekteyiz. Aradaki bu denli yiiksek fark bize Danimarka’da organik
gida tiiketiminde ¢ok biiyiik bir artisin oldugunu ve tiiketicilerin organik gidalara karsi
bilinglendiklerini gdstermektedir. Ugiincii sirada ise kisi basina tiiketim 2004 yilinda 47

euro ve 2011 yilinda 94 euro olan Isveg yer almaktadir.
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2004 YILI
m2011 YILI

Sekil.6.6. Ulkelere gore kisi bas1 organik gida tiiketimi
Kaynak:Willer ve Lernoud 2013

Tiiketici egilimleri ile ilgili ¢calismalar incelendiginde; AB iilkelerinde genellikle biiyiik
sehirlerde yasayan, yiyecek ve icecek alimlarinda bilingli davranan, {iriiniin kalitesini,
kaynagini, iiretim metotlarin1 inceleyen, iyl egitimli, satin alma giicli orta-iist gelir
grubuna mensup kisiler organik iiriinleri almaktadirlar. Ingiltere’de 2012 yilinda yapilan
bir anket caligsmasinda tiiketicilere organik iiriinleri alma sebepleri soruldugunda dokuz

ana katagoride cevaplar alinmistir (Anonim 2012c);

e Ailem ve benim i¢in saglikli %25

¢ Kimyasal kullanilmamas1 %17

e Dogal ve isleme tabi tutulmamis %12

e Tadi daha giizel %11

e Hayvanlara kars1 uyumlu ve nazik %10

e Dabha giivenilir %7

e Doga i¢in daha iy1 %6

e Genetigi degistirilmis gidalar igermiyor % 4

e Dabha etik %3
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Gorildiigii gibi tiiketiciler organik gidalart basta kendileri ve aileleri i¢in daha saglikli

olduklari, kimyasal kullanilmamasi ve dogal olduklari i¢in tercih etmektedir.

6.3.3.Tiirkiye'de Organik Uriinler Pazan ve Tiiketici Profili

Tiirkiye’nin dogal yapist ve iklim kosullar1 yaninda, yiiriitillen geleneksel tarimin
gelismislik diizeyi dikkate alindiginda organik tarim agisindan hala olumlu 6zelliklere
sahip oldugu distiniilmektedir. Bu ¢er¢evede Tiirkiye nin kendiliginden organik olarak
nitelendirilen {iretim agisindan batili iilkelere gore avantajli oldugu bir gergektir (Giizel

ve Demiryiirek 2007).

Tirkiye’de organik tarimin gelisimi geg¢mis yillara oranla daha giiclii bir ivme ile
stirmekte olmasina ragmen i¢ pazardaki talep artist bu gelisimin gerisindedir. Bu
durumun olusmasinda tiiketim aligkanliklarinin ve ekonomik nedenlerin 6nemli etkisi
olmakla birlikte organik tarim yapan iireticilere gore bu durumun temel sebepleri;
tiikketicilerin biling eksikligi, gelir diigtikliigii, tanitim eksikligi, iiriin fiyatlarinin yiiksek
olmasi, sertifikaya inanmama, duyarsizlik ve iiretim yetersizligi olarak siralanmaktadir

(Karabas ve Giirler 2011).

Ulkemizde organik tarim iiriinleri pazari kuru incir, kuru iiziim ve kuru kayisi ile
baslamis, su anda ise bitkisel iiriinler, islenmis gida tirtinleri, hayvansal iiriinler ve gida
dis1 organik iiriinler olarak siniflandirabilecegimiz sektérel yelpazaye ulasmustir. Ig
pazardaki kipirdanmalara karsin hala organik iiretimin tarimsal {iretimdeki pay1
diisiiktiir ve pazar olarak yurt disgina bagimli olmasi nedeniyle Tiirkiye'de organik
tarimin gelisimi ve {irlin ¢esitliligi smirli kalmaktadir (Aksoy ve Altindisli 1999).
Organik tarim iriinleri pazar1 2000 yilina kadar dis pazara yonelik gelismistir. Bu siire
icinde i¢ pazarda slipermarketlere yonelik bazi cabalar {iriin yelpazesinin sinirli,
fiyatlarin yiiksek olmasi sonucu bagarilt olamamstir. Tiirkiye’de organik {iriinlerin satig
asamasinda siipermarketlerden once Ozellikli magazalara Oncelik verilmesi satig
noktasinda satis eleman ile tiiketici arasinda birebir temas kurularak iirtin 6zelliklerinin
tiikketiciye anlatilmasi agisindan 6nem kazanmaktadir. Stipermarketlerde ¢cogu zaman
tiiketiciyi Uirtin hakkinda bilgilendirecek bir gorevli olmadig igin tiiketici liriinii dogru

kriterlerle ~degerlendirmemekte ve diger konvansiyonel {iriin fiyatlar1 ile
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karsilagtirildiginda  fiyat farkliliini  anlamamakta alim tercihlerini alternatif

konvansiyonel iiriinlere kaydirmaktadir (Kara 2007).

1999 yilindan sonra organik iiriinlerin Istanbul, Ankara, Izmir, Adana, Antalya,
Kusadasi, Bodrum gibi merkezlerde 6zellesmis diikkanlarda satilmaya baslamasi ile
birlikte talepte de artis gézlenmistir. Bu tip diikkanlarda iiriin yelpazesini genisletmek
tizere dogal ve/veya ev yapimi iirlinlere de yer verilmekte ayrica ek hizmet olarak

tiiketiciye organik iirlinler konusunda bilgiler sunulmaktadir (Aksoy 2001).

Ulkemizde organik iiriinleri tercih eden tiiketici profiline bakildiginda genellikle egitim
seviyesi ve gelir seviyesi yiiksek, orta yas ve iizeri tiiketicilerden olustugu ortaya
cikmaktadir. Organik iriinlerin {iretim, isleme, dagitim ve pazarlama safhalarinda
cevreye dost bir tutum sergilemesi tiiketicileri de bu driinleri kullanmaya
yoneltmektedir. Tiiketiciler ¢evreyi olumsuz yonde etkileyen iirlinleri satin almay1
birakarak, {irlin satin alirken cevre ile ilgili uyarilara ve iiretim ortamina dikkat etmekte,
hormonlu iiriinler konusunda da hassas davranmaktadirlar. Organik {iriinlerde kontrol ve
denetim tiiketicilerin gliveni i¢in dnemlidir. Tiiketiciler kontrol ve denetimler hakkinda
bilgi sahibi olmaya 6zen gostermekte, her asamada kontrol ve denetime 6nem vermekte,
organik olmayan iiriinlerin ise saglik acisindan zararli oldugunu diistinmektedirler

(Sarikaya 2007).

6.4. Tiirkiye’de Organik Uriinler Pazarinin Gelisimini Etkileyen Faktorler

Tirkiye'de organik tarim iriinleri pazarinin (ihracat, ithalat, {iretim ve i¢ pazar)
gelisimini etkileyen faktorler olarak; iyi bir planlamanin olmamasi ve buna bagli olarak
oncelikli yorelerin belirlenmemesi, pazarlama sorulari, {iriin ¢esidinin sinirlt olmast,
iretici ve tiiketicilerin egitim ve biling diizeylerinin diisiik olmasi, arastirma
faaliyetlerinin yeterli olmamasi, devlet tarafindan verilen destegin yetersiz olmasi ve
organik tarim iriinleriyle ilgili verilerin saglikli olmamasi gibi faktérler 6n plana
cikmaktadir.

6.4.1. Planlama

Ulkemizde modern tarim ydntemleri ile ¢ok cesitli sebze, meyve ve tarim iiriinleri farkls
bolgelerde iiretilmektedir. Bu tarim {riinlerini organik olarak iiretmek de miimkiindiir.

Bunun igin iyi bir planlama gerekmektedir. Planlama, bolgeler bazinda tarim alanlari,
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toprak yapisi, iklim kosullar1 gibi faktorler dikkate alinarak yapilmalidir. Bunun i¢in
oncelikli yoreler ve iiriinler belirlenmeli ve ¢caligsmalar (egitim, destek, arastirma vs.) ona

gore yapilmalidir (Marangoz 2008).
6.4.2. Uriin Cesidi

Organik iiriin her yastaki her tiiketici i¢in gereklidir. Bu nedenle, organik iiriin
pazarlarmin gelismesi i¢cin ¢ok ¢esitli iiriin yetistirmek gerekmektedir (Cinar 2003).
Giliniimiizde konvansiyonel olarak tiikettigimiz tiim iirlinlerin organik olarak {iretilmesi
miimkiindiir. Dolayisiyla i¢ pazar gelistik¢e talebe bagli olarak iiriin ¢esidi de artacaktir.
Organik triinlerin ¢esitliligi sadece meyve ve sebze olarak diisiiniilmemelidir. Hazir
kahvaltiliktan, regellerden, ekmek ve pasta sanayinden, kahve ve tiitiine kadar
uzanmakta, ayrica tekstilden, boyadan, mobilyaya kadar kullanilan esya olarak da
karsimiza ¢ikmaktadir (Aksoy ve Altindisli 1999). Bu alanda faaliyet gosteren
isletmelerin 6zellikle islenmis {iriin pazarina yonelik olarak yenilik yapma ve bu yolla
pazar pay1 elde etme firsat1 olacaktir. Organik lriinlerin pazar payinin ve dolayisiyla
tilketimin artmasi i¢in Ozellikle iiretilen iiriin ¢esidinin artmasi ile birlikte tiiketicilerin

bilinglenmesi gerekmektedir.
6.4.3. Egitim ve Bilgilendirme

Tirkiye, organik tarim konusunda on yil iginde hizli bir gelisme gostermistir.
Bulundugu cografik kosullar, tarimda ¢alisan niifusun fazla olmasi, iiriin cesitliligi gibi
faktorlerle organik tarim i¢in uygun bir konumdadir. Bu konumun iyi bir egitimle
desteklenmesi halinde gelismenin daha saglikli olacagi dikkate alinarak cesitli egitim

programlari planlanmal1 ve uygulanmalidir (Kayahan 1999).
6.4.4. Arastirma Faaliyetleri

Organik tarim eski, ilkel ve gelismemis tarim degildir. Aksine organik tarim yerel ve
kokli uygulamalarla birlikte, bilimsel arastirmaya dayanan yeni, cagdas bir
uygulamadir. Bu nedenle organik tarimda ortaya ¢ikacak sorunlarin ¢éziimii ve mevcut
organik tekniklerin gelistirilmesi i¢in geleneksel tarim gibi siirekli bilimsel arastirma
ihtiyac1 igindedir ( Paull ve Lyons 2008). Ulkemizde organik tarim ile ilgili arastirmalar
tarim seklinin uygulamaya baslamasindan cok daha sonra baslamistir. Ilk arastirma
1990 yilinda Ege Universitesi Ziraat Fakiiltesi’nde cekirdeksiz kuru {iziim iiretimi

konusunda  baslatilmistir. ~ Gilinlimiizde  organik  tarimla  ilgili  arastirmalar
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gerceklestirilmis olmakla birlikte {iriin bazinda yeni arastirmalara ihtiya¢ duyulmaktadir

(Aksoy ve Altindisli 1999).
6.4.5. Destek Politikalar

Organik tarima geciste ve basarida etkili olan faktorler, {ireticilere saglanan finansal
imkanlar, hizl1 bilgi akisi, genis iiriin yelpazesi, ulusal semboller, koruma ve planlama
olarak sayilabilir. Ureticilere saglanan maddi destegin etkisi kaginilmaz olmaktadir.

Ancak destekler, tilkeden iilkeye farklilik gostermektedir (Aksoy ve ark. 2002).

Tarim ve Koyisleri Bakanligi'inin organik tarim strateji belgesine (taslak) gore, 2006-

2020 doneminde yapilmasi planlanan ¢alismalar sunlardir (Anonim 2013e);

* Organik tarimin gelismesi i¢in; iirline ve iretime yoOnelik destekler,
konvansiyonel tarimdan organik tarima gecis destegi, pazarlamaya yonelik
desteklerin saglanmali ve iilkemizde ekonomik gelismede dezavantajl
bolgelerin belirlenerek organik iiretim yapan iireticilere alan ya da iiretim

miktarina gore bir destekleme verilmelidir.

* Organik tarimin ¢evreye sagladigi olumlu katkilarin ¢evre programlari igerisinde

ilaveten desteklenmelidir.

* Organik tarim yapan ireticiler kontrol ve sertifikasyon siirecinde

desteklenmelidir.

+  Uretim-tiiketim zincirinde depolama, paketleme, isleme ve nakliye gibi hasat

sonrasi islemlerin gelistirilmesi i¢in tesvik ve kredileri verilmelidir.

* Avrupa Birligi’'nde oldugu gibi Tirkiye’de de organik iirlinlerin pazarlanmasi,
ireticilerin egitimi ve damigsmanlik hizmetleri {iretici birlikleri tarafindan
yapilmali ve iretici birligine bagl ireticilerin desteklerden daha fazla

yararlanmasi saglanmalidir.

* Organik tarim ve gida pazarinin gelistirilmesine yonelik olarak mevcut

desteklerin mali diizenlemeler ile pekistirilmesi gerekmektedir.
6.4.6. Verilerin Yeterli ve/ veya Giivenilir Olmamasi

Diger iilkelerde oldugu gibi heniiz ililkemizde de organik tarim iirtinlerine iliskin
istatistiksel altyap1 olusturulamamistir. Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlig: tarafindan

aciklanan iiretim istatistikleri ile Ege Thracatc1 Birlikleri tarafindan aciklanan dis ticaret
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istatistikleri arasinda 6nemli farkliliklar goriilmektedir. Bahsedilen istatiksel farkliliklar

asagidaki nedenlerden kaynaklanmaktadir (Kog¢ ve Babadogan 2007):

* (Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi tarafindan acgiklanan istatistiki veriler
islenmemis iiriin degerlerini yansitmaktadir.

+ Ege lhracat¢1 Birlikleri'nce agiklanan istatistiki degerler ise islenmis iiriin (yas,
kurutulmus, dondurulmus ve diger sekillerde islenmis {iriin) degerlerini
yansitmaktadir.

* Organik iriinlerin bir kismi yurti¢i tiiketime sunulmakta ve bu miktar Ege
Thracatg1 Birlikleri kayitlarinda yer almamaktadir.

* Organik tarim irlinlerinin ihracati kayda bagli olmasma karsin firmalarimiz
zaman zaman kayit yaptirmamaktadir.

* Ayrica Diinyada ve Tiirkiye’de konvansiyonel iiriinler ticaretinin izlenmesine
imkan saglayan Amonize Siniflandirma (uluslararasi ticarete konu olan tiim
mallar i¢in kullanilan wuluslar arast1 bir ticari smiflandirma sistemi)
sisteminin organik tarim irlnleri i¢in olusturulmamis olmasi tiim diinyada
organik tarim {irlinleri ticaret istatistiklerinin izlenmesini giiclestiren bir diger
Oonemli faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

6.4.7. Ulusal Logo Olusturulmasi

Tarimsal friinler i¢in olusturulan logolar tiiketiciyi yonlendirmede etkili olmaktadir
(Aksoy ve ark. 2002). Ulusal logolar {iizerlerinde bulundurmayan f{iriinler, organik
olarak i¢ pazara sunulamamakta, reklam ve tanitim yapilamamakta veya kisaltmalariyla
tescil i¢in bagvuramamaktadirlar.

6.4.8. Kontrol ve Sertifikasyon

Organik tarim, kontrol ve sertifikaya bagl bir liretim faaliyetidir. Tirkiye’de organik
tarim faaliyetlerinin kontrol ve sertifikasyon islemleri, yonetmeligin 11. maddesi
uyarica Tarim Bakanlhigindan yetki almis 6zel kuruluslar tarafindan yapilmaktadir.
Organik trilinlerin ilgili yonetmelik veya standartlarda bildirilen yontemlere uygun
olarak fretilip tretilmediginin kontrolii ve uygun ise bunun sertifikalandirilmasi,
yetkilendirilmis bagimsiz denetim firmalarinca yapilmaktadir. Kontrolii yapilan nihayi

irlin olmay1p tliim siirecin uygunlugunu denetlenmektedir (Aksoy ve Altindisli 1999).
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7SAKARYA ILI’NDE ORGANIK URUNLER TUKETICi PROFILININ
BELIiRLENMESI

7.1. Arastirma Alaninin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri
7.1.1. Sakarya ili’nin Niifus Yapis

Sakarya Ili'nin on alti ilgesi bulunmaktadir. Bunlar; Adapazari, Akyazi, Arifiye,
Erenler, Ferizli, Geyve, Hendek, Karapiirgek, Karasu, Kaynarca, Kocaali, Pamukova,
Sapanca, Serdivan, Sogiitlii ve Taraklr’dir. Ilin niifusu 2013 niifus sayimmna gore 902
267 kisidir. Tarihi Ipek yolu iizerinde bulunan Sakarya, iilkenin en énemli iki merkezi,
Istanbul ve Ankara’yr birbirine baglayan kara ve demiryolu baglantilar1 {izerinde yer
aldigindan 6nemli bir kavsak noktasidir. Sakarya dogal giizellikleri, su kaynaklari, ¢cok
cesitli tarim iriinleri, zengin ve koklii ticaret kiiltiirii, hizla gelisen sanayisi, tiniversitesi
ve Biiyliksehir Belediyesiyle Tiirkiye’de yasanabilir kentler siralamasinda {ist siralarda
yer almaktadir. Sakarya ili ¢ok farkli bolgelerden go¢ almis ve gelenlerin yerli halkla
kaynasmas1 sonucu zengin bir kiiltiirel tablo ortaya c¢ikmustir. i, Balkanlar’dan,
Kafkasya’dan, Orta Asya’dan ve baska bolgelerden gelen insanlarla; ziraatla ugrasan
yerli halk (manavlar) ve gogebe yasayan Tiirkmenlerden olusmus bir niifus yapisina

sahiptir (Anonim 2013f).

7.1.2. Sakarya Ili’nin Tarimsal Ozellikleri ve Gelir Yapisi

Ulke genelinde tarim sektorii GSMH iginde yaklasik %8’lik bir paya sahiptir. Insaat,
ticaret, sanayi sektorleri arasinda tglincii sirada yer almakta iken, diger sektorler
karsisinda sanayinin tartisilmaz iistlinlii§ii goriilen Marmara Bolgesi’nin bir ili olan
Sakarya’da ise %24’liik pay ile ilk sirada yer alarak sanayiye kaynak aktaran itici bir
gii¢c konumundadir. il ekonomisi igerisinde tarim sektdrii dnemli bir paya sahiptir. 2011
yilinda isletme basma diisen GSH 39 342 TL.’dir. Isletmelerdeki ortalama fert sayisinin
5,5 oldugu varsayildiginda fert basmma diisen GSH 7 153 TL olmaktadir. Tarimsal
tretim degeri 2011 wyilin cari fiyatlarina gére 2 milyar 341 milyon TL olarak
gerceklesmistir. Bu degerin sektorlere gore dagilimina baktigimizda %51,5°lik bir
payla hayvansal iiretim ilk sirada yer almaktadir. Bunu %28,5’lik oranla meyve tiretimi,
%14’liik oranla tarla bitkileri {iretimi ve %35,8’lik oranla sebze {iretimi izlemektedir.
2011 yilinda tarmmsal iiretim degerinde 2010 yilina gére %]11°lik bir artis olmustur
(Anonim 2013f). Sekil.7.1 de Sakarya arazisinin niteliklere gore dagilimi
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goriilmektedir. Sakarya Ili’nde tarim yapilan topraklar ilin yaklasik %50 sini
olusturmaktadir. Sulanabilme kabiliyetine haiz 93 000 hektarlik alanin yaklasik 20 bin
hektarlik (toplam alanin % 8’1) bdliimiinde sulama {initelerinden fiilen yararlanilarak
sulu tarim yapilmaktadir. Sakarya ilinin %41 1 orman ve fundalik, %6’s1 ¢ayir ve mera,

% 2’si ise tarim dis1 alandir.

m Uriinler

B Pamuk

Dondurulmus
Meyveler

B Mercimek ve
Cesitleri

Sekil. 7.1. Sakarya arazisinin niteliklere gore dagilimi (Hektar)
Kaynak: Anonim 2013f

7.1.3. Bitkisel Uretim

Arazilerin kiigiik ve parcali olmasi ilin tarimsal geleceginde sebzecilik sektoriinii 6n
plana c¢ikarmaktadir. 1995 wyilindan bu yana uygulanan projeli faaliyetlerle
yogunlagtirilan egitim ve yayim g¢aligmalart sonucunda fireticilerde acik ve oOrtii alti
sebze kiiltiirinlin gelismesi; ekim alanlari, ¢esitlilik ve liretimde kayda deger artiglar
getirmistir. Tarim alanlarinin % 42’°sinde tarla tarimi yapilmakta, bu alanin % 47’sinde
iiretilen musir, ekim alanlar1 agisindan oldugu gibi endiistride kullanimi agisindan da
onemli bir yer almaktadir. iI’in tarimsal {iretiminin 6nemli iiriinlerinden olan findik
toplam tarim alanlarinin %28’inde iiretilmektedir. Bu alandan elde edilen findik geliri,
tarimdan elde edilen gelirin %15°1, meyvecilikten elde dilen toplam gelirin %51°1
kadardir. Sakarya ili’nde toplam tarim yapilan alan 245. 356 ha olup tarla tarimindan
geriye kalan 8.436 ha. alanda sebzecilik, 6.850 ha. alanda meyvecilik, 69.084 ha. alanda
findik yetistiriciligi ve 3.935 ha alanda bagcilik, 10.450 ha. alanda kavakcilik, 477 ha
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alanda ise zeytincilik yapilmaktadir. iI’in tarimsal yapisi poli kiiltiir bir 6zellik
gostermekte, islenen tarim alanlarinda en fazla tarla bitkileri yetistiriciligi
yapilmaktadir. Uretim de bagcilik % 3’liik bir paya sahiptir. Tarla bitkileri iiretimi il’de
uygulanan tarla tariminda agirlikli olarak yer alan tiriinler arasinda, misir ile miinavebe
bitkisi olarak bugday, endiistri bitkilerinden seker pancari ile aygicegi, yumrulu
bitkilerden patates ve yem bitkilerinden yonca sayilabilir. Bugday, misir, sekerpancari
gibi iirtinlerde Sakarya’da ki verim, Tirkiye ortalamasinin iizerindedir. Cizelge 7.1°de
2011 yilinda Sakarya’da tretilen bazi iirlinlerin ekim alanlar1 ve tretim miktarlar
verilmistir. 2011 yilinda Sakarya ili’nde 508 008 ton musir, 64 423 ton bugday, 66 000
ton seker pancari, 5 982 ton patates, 50 948 ton domates, 8 639 ton balkabagi, 9 688 ton
sakiz kabagi, 837 ton cerezlik kabak {iretimi yapilmistir. 2011 yilinda 151 732 adet
armut agaci, 33 902 320 adet findik ocagi, 176 597 adet erik agaci, 427 630 adet elma
agaci, 624 780 adet ayva agaci dikimi yapilmistir (Anonim 2013f).

Cizelge 7.1. Sakarya Ili iiretim verileri (2011)

Ekim

Alan1 Uretim | |Meyve Uretim
Uriin (ha) (Ton) Agact Adet (Ton)
Misir 484 164 508 008 | | Armut 151732 8321
Bugday 183504 |64 423 Findik ocagi |33 902 320 |56 866
Seker pancari 11 344 66 000 Erik 176 597 8939
Patates 2 005 5982 Elma 427630 |31 366
Domates 11325 50 948 Ayva 624 780 |33 332
Balkabagi 2 831 8 639
Sakizkabagi 2787 9 688
Kabak (Cerezlik) |6 035 837

Kaynak: Anonim 2013f
7.1.4. Hayvansal Uretim

Sakarya Ili’nde, hayvancilikta ¢ok kiigiilmiis isletme 6lcegi ciddi kisitlayici faktdrdiir.
Hayvansal iiretimin sanayi ile entegrasyonu istenilen seviyede degildir. Beyaz et
iiretiminde sanayici iiretici entegrasyonu biiyiik ol¢iide saglanmasina karsilik kirmizi et

ve siit i¢in ayn1 seyi sOylemek miimkiin degildir. 2011 yilinda biiylikbas hayvan sayisi

62



142.316, kiiglikbag hayvan sayis1 47.292, kanathi hayvan sayis1 ise 18.000.309 adettir
(Anonim 2013f).

7.1.5. Tarimsal Gelir

Tarimsal tiretim degeri 2011 yilinin cari fiyatlarina gére 2 milyar 341 milyon TL olarak
gerceklesmistir. Bu degerin sektorlere gore dagilimina baktigimizda %51,5’lik bir payla
hayvansal iiretim ilk sirada yer almaktadir. Bunu %28,5’lik oranla meyve firetimi,
%14’liik oranla tarla bitkileri {iretimi ve %35,8’lik oranla sebze {iretimi izlemektedir.
2011 yili tarim isletmelerinin dagilimina bakildiginda Karasu, Akyazi, Hendek ve
Kocaali ilgeleri ilk siralarda yer almaktadir. Kisi basina tarimsal GSH degerlerine
bakildiginda, il ortalamasi olan 7 153 TL’nin iizerinde degere sahip il¢eler Tarakli,
Sapanca, Pamukova, Kaynarca, Arifiye, Sogiitlii, Ferizli, Geyve, Serdivan ve Adapazari
olarak siralanmaktadir. 2011 yilinda, findik iiretiminin yogun oldugu Kocaali, Karasu,
Akyaz1 ve Hendek gibi ilgelerde rekoltenin diisiikliiglinden dolayr ¢ok Onemli gelir
kayiplar1 olmus ve bu il¢elerde tarimsal GSH degeri il ortalamasinin altina diismiistiir.
2011 yilinda Sakarya Ili iilkemiz beyaz et iiretiminin ciddi bir kismm karsilarken
Sakarya’daki entegre firmalar tarafindan yurt disina ihracata da baslamigtir. Bu
cercevede ilden 2011 yili icerisinde toplam 32 189 341 kg tavuk eti, kiyma, sakatat,10
611 345 adet yumurta ihrag edilmistir (Anonim 2013f).

7.2. Tiiketicilerin Demografik Ozellikleri

Bu arastirmada Sakarya ili'nde organik {iriin tiiketim egilimlerinin belirlenmesi
amaglanmistir. Bu amagla tesadiifi 6rnekleme metodu ile secilen 250 adet tiiketiciye
karsilikli goriisme yolu ile anket uygulanmistir. Her sorunun normallik testi, Shapiro-

Wilk testi kullanilarak analiz edilmis, verilerin normal dagildig: saptanmistir.

Yapilan anket sonuglarma gore, arastirma anketine katilan katilimcilarin %65’ini
kadinlar, %35’ini erkekler olusturmaktadir. Katilimcilarin %37°si  26-35 yas
araligindayken, egitim diizeyi ise lise (%39), onlisans (%23) ve {iiniversite (%?22)
agirhiklidir. Gelir agisindan incelendiginde, katilimcilarin %24°1 asgari ticret, %38 1 ise
1000-3000 TL ile 3000TL ve daha fazla gelire sahip olanlardan olusmaktadir.
Katilimcilarin %76,8” 1 evli, %23,2’s1 bekardir. Meslek agisindan ise, memur (%23,6),

satig pazarlama (%19,2) ve bankaci (%18,8) cogunluktadir. Aile bireylerinin sayisina
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baktigimizda ise; %38,8’1 li¢ kisiden, %23,2’si iki kisiden, %19,2°si dort kisiden,
%12’s1 tek kisiden ve %6,8’inin dort kisiden fazla aile biiyiikliigiine sahip oldugunu
gorilmektedir. Anket sorularina gore ortalama, standart hata ve standart sapmalar
bulunup Cizelge 7.2°de verilmistir. Cizelge 7.2’de verilen ortalama degerlere gore
katilimcilarin ¢ogunlugunu kadinlar, 26-35 yas seviyesi, lise egitimi almig, 1000 TL ve
lizeri gelir araligindaki genelde memur, evli ve 3 kisilik aile bireylerinden olusan

tiikketiciler olusturmaktadir.

Cizelge.7.2. Ankete katilan tiiketicilerin demografik 6zellikleri

Standart | Standart
Kisisel 6zellik Frekans % Ortalama |sapma hata
Cinsiyet 1,35 (0,47 0,45
Kadin 162 65
Erkek 88 35
Yas Frekans % 2,69 | 1,11 0,90
25 ve daha az 29 12
26-35 92 37
36-45 79 32
46-55 26 10
55 ve daha fazla 24 19
Egitim durumu Frekans % 2,75 | 1,09 0,93
Orta 6gretim 25 10
Lise 97 39
Onlisans 57 23
Universite 56 22
Yiiksek lisans 15 6
Gelir Frekans % 2,15 0,77 0,65
Asgari licret 58 24
1000-3000 96 38
3000 ve daha fazla |96 38
Kariyer Frekans % 3,70 1,90 1,56
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Cizelge.7.2. Ankete katilan tiiketicilerin demografik 6zellikleri (devam)

Satig-pazarlama 48 19,2

Ogrenci 19 7,6

Banka 47 18,8

Memur 59 23,6

Esnaf 25 10

Ev hanim 25 10

Emekli 27 10,8

Medeni Durum Frekans % 1,25 0,48 0,38
Evli 192 76,8

Bekar 58 23,2

Aile bireylerinin

sayist Frekans % 2,35 1,07 0,84
Lkisi 30 12

2 kisi 58 23,2

3kisi 97 38,8

4 kisi 48 19,2

4 den fazla 17 6,8

7.3. Tiiketicilerin Organik Uriin Tiiketim Ozelliklerinin Gelire Gére Farkhliklar

Sakarya Ili’nde tiiketicilerin organik iiriin tiiketim sikliklar1 arasinda fark olup
olmadigim belirlemek amaciyla yapilan Khi-kare (x%) analizinde farklilik (,%: 242,08)
p<«0,61 diizeyinde onemli bulunmustur (Cizelge 7.3). Organik iirlinlerin tiikketim
sikliklarinin gelir diizeyindeki yiikselise bagli olarak artmakta oldugu goriilmektedir.
Tiiketicilerin gelir diizeyi tiiketim sikligin1 etkilemektedir, gelir diizeyine bagli olarak
tikketim sikliklar1 degismektedir. Haftada bir tiiketim siklig1 alt gelir gruplarinda da so6z
konusudur, ancak %18 gibi diisiik seviyededir. Organik iiriin tiiketmeyenlerin orani ise
alt gelir gruplarinda ytiksektir. Siirekli organik iiriin aligverisi yapan tiiketici siniflari

1000-3000 TL ve 3000 TL ve daha fazla gelire sahip olan tiiketicilerdir.
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Cizelge.7.3. Tiiketicilerin gelir durumuna gore organik tiiketim sikliklar

Hig
Gelir durumu | tikketmeyen | Haftada bir Ayda bir Stirekli

Say1r |% |Sayt |Yiizde |Sayr |[Yiizde |Say1 |Yiizde
Asgari Ucret 21 37 |12 18 18 32 7 13
1000-3000TL |5 6 43 44 12 13 36 37
3000TL ve
daha fazla - - 129 30 1 1 66 69

x2:242,08 p<0,61

7.4. Tiiketicilerin Cinsiyetlerine Gore Ozellikleri

Organik triin tliketicilerinin cinsiyete gore tercihlerinin dagilimi1 Cizelge 7.4’de
verilmigtir. Tiiketicilerin organik {iriin tiikketim O6zelliklerinin cinsiyete gore dagilimi
incelenirken yapilan analizler istatistiki olarak (p<0,0001) anlamli bulunmustur.
Cizelge’de ilk olarak yer alan organik iiriinlere gliven faktorii yliksek diizeydedir (%92).
Bunun nedeni olarak anket yapilan kesimin egitim diizeyinin yiiksek olmasi
gosterilebilmektedir. Tiiketiciler alim yeri olarak daha c¢ok marketleri tercih
etmektedirler (%49,6). Tiketicilerin organik iirlin alim1 yaptiklar1 aligveris yerlerinde
ilk tercihleri %49,6 orani ile siipermarketler, ikinci tercihleri ise %26 oram ile
pazarlardir. Ayrica Ozellikli diikkkanlar da tiiketicilerce %15,6 oraninda tercih
edilmektedir. Yapilan siralamada erkekler ve kadinlar arasinda biiytik tercih farkliliklar
bulunmamaktadir. Tiiketicilerin organik gidalara fazla {icret 6deyebilme ozelligine
baktigimizda kadinlarin %53,08’1, erkeklerin ise %44,31°1 fazla iicret 6deyebileceklerini
belirtmislerdir. Toplamda ise tiiketicilerin %50’si fazla {icret 6deyebileceklerini, diger
%50’si ise 6deyemeyeceklerini belirtmislerdir. Kadinlarin erkeklerden organik gidalara
fazla tlicret 6deyebilmelerini, ailelerinin sagliklarina énem vermeleri, ¢evreye duyarh
olmalar1 gibi nedenlerle agiklanabilmektedir.

Her zaman organik gidaya ulasabilme 6zelligine baktigimizda ise, kadinlarin %63,58’1,

erkeklerin de 9%35,22’si her zaman organik gidaya ulasabildiklerini belirtmislerdir.
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Toplamda ise tiiketicilerin %153,6’s1 her zaman organik gidaya ulasabildigini

bildirmistir.

Cizelge.7.4. Tiiketicilerin organik tiiketim 6zelliklerinin cinsiyete gore dagilimi

Kadin Erkek Toplam
Organik {iriine giiven Say1 | % Say1 | % Say1 %
Evet 155 95,67 75 85,22 230 92
Hay1r 7 4,32 13 14,77 20 8
x2: 88,10 p<0,0001
Alim yeri Tercihi Say1 | % say1l | % sayl1 %
Market 88 54,32 36 40,9 124 49,6
Pazar 40 24,69 |25 |284 65 26
Ozellikli Diikkan 24 14,81 15 17,04 39 15,6
Kendi iiretiyor 10 6,17 12 13,63 22 8,8
x2: 89,84 p<0,0001
Ekstra Ucret Odenebilme
Evet 86 53,08 39 4431 125 50
Hayir 76 46,91 49 155,68 125 50
x%:71,52 p<0,0001
Organik gidaya ulasilabilme
Evet 103 |63,58 31 |3522 134 53,6
Hay1r 59 36,41 57 64,77 116 46,4

x%: 167,30 p«<0,0001

7.5 Tiiketicilerin Alisveris Yerlerinin Gelire Gore Farklhihklar

Tiiketicilerin aligveris yerlerinin gelire gore farkli olup olmadigini belirlemek amaciyla

yapilan Khi-kare ( x?) analizinde farklilik (x2: 418,86) p <0,0001 diizeyinde &nemli

bulunmustur (Cizelge 7.5). Cizelgede incelendiginde 3000 TL ve altinda gelire sahip

olanlarin organik {irlin tiikketirken marketleri tercih ettigi (%39,65 ve %36,2), 3000 TL

ve lizeri gelire sahip olanlarin ise pazarlar tercih ettigi (%82,29) goriilmektedir.

Tiiketicilerin organik {iriinlere bakis agilar1 farklidir. Cogu tiiketiciler organik {iriinlerin
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tiretimden tiiketime kadar kontrollii ve sertifikal tiretim sekli oldugunu bilmedikleri ve
evde kendi irettikleri bazi trlinleri de organik olarak nitelendirdikleri i¢in anket
sonuglarinda kendim iiretiyorum cevaplar1 da alinmistir.

Cizelge7.5. Tiiketicilerin aligveris yerlerinin gelire gore farkliliklar:

Ozelikli Kendi

Pazar Market diikkan iretiyor

Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde |Sayr |Yiizde |Sayi|Yiizde
Asgari ticret |4 6,89 |23 [39,65 |10 [17,24 21 [36,2
1000TL-3000

TL 41 (42,7 |33 (3437 |21 21,87 1 1,04
3000TL'den
fazla 79 182,29 |9 9,37 8 8,33 0 0

x%:418,86 p<0,0001

7.6.Tiiketicilerin Gida Meniileri Tercihleri

Tiiketicilerin otel, motel ve restaurantlarda organik gida meniilerinin olup olmamasi
arasindaki farklilig1 belirlemek amaciyla yapilan Khi-kare (x?) analizinde farklilik (x?2:
909,77) p<0,0001 diizeyinde onemli bulunmustur. Cizelge 7.6’ ya bakildiginda gelir
durumu arttikca otel, motel ve restaurantlarda organik meniilerin olmasinin istenme
oran1 da artmaktadir. Gelir durumu asgari licret olan tiiketicilerin %79,31°1 organik
meniileri tercih etmediklerini belirtmislerdir. Gelir durumu 1000-3000 TL arasinda olan
tiikketicilerin % 73,951 ve gelir durumu 3000 TL den fazla olan tiiketicilerin %91,66’s1

organik mentileri tercih ettiklerini belirtmislerdir.
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Cizelge 7.6. Organik gida meniilerinin otel, motel ve restaurantlarda olup olmamasinin

gelire gore dagilimi

Otel, motel ve restaurantlarda organik gida

' mentilerinin olup olmamasi
Gelir Durumu

Evet Hayir

Say1 Yiizde Say1 Yiizde
Asgari licret 12 20,68 46 79,31
1000TL-3000 TL |71 73,95 25 26,04
3000TL'den fazla |88 91,66 8 8,33

x%: 909,77 p<0,0001

7.7. Tiiketicilerin Gelir Diizeyine Gore Ozellikleri

Tiiketicilerin organik {irlinlerin pahali oldugu icin alinip alinamamasinda fark olup
olmadigmi belirlemek amaciyla yapilan Khi-kare (x?) analizinde farklilik (x%: 909,77)
p<0,0001 diizeyinde 6nemli bulunmustur. Cizelge 7.7’ ye bakildiginda gelir artigina
paralel olarak organik gidalarin tiikketimi de artis gostermektedir. Asgari ticretli
tilketicilerin % 98,27 si organik {irlinleri pahali olduklar1 icin tercih etmediklerini
belirtmislerdir. Gelir durumu 1000- 3000TL olan tiiketicilerin %59,37 si ve gelir
durumu 3000TL den fazla olan tiiketicilerin %93,75 1 organik {iriinleri pahali olmalarina
ragmen alabildiklerini belirtmislerdir. Bu durumda gelir durumunun tiiketicilerin

organik iiriinleri satin almalar1 {izerinde etkili oldugunu soyleyebiliriz.
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Cizelge 7.7. Organik gidalar1 pahali olduklari i¢in alinip alinamamasinin gelire gore

dagilim1

Pahal1 oldugu i¢in satin alinip alinamamasi
Gelir Durumu Alabiliyorum Alamiyorum

Say1 Yiizde Say1 | Ylizde
Asgari licret 1 1,72 57 98,27
1000TL-3000 TL |57 59,37 39 40,27
3000TL'den fazla |90 93,75 6 6,25

x%:1239,32 p<0,0001

7.8. Tiiketicilerin Fiyat Tercihi Ozellikleri

Tiiketicilerin organik gidalara ekstra iicret 6denilip 6denilememesi arasindaki farkliligi
belirlemek amaciyla yapilan Khi-kare (x2) analizinde farklilik (x%: 437,59) p <0,0001
diizeyinde onemli bulunmustur. Cizelge 7.8’e baktigimizda asgari iicretli tliketicilerin
higbirinin organik gidalara ekstra {icret 6demek istemedikleri goriilmektedir. Gelir
durumu 1000-3000TL olan tiiketicilerin %43,75’1 ve gelir durumu 3000 TL ve daha
fazla olan tiiketicilerin %86,45’1 organik gidalara ekstra licret Odeyebileceklerini

belirtmislerdir.

Cizelge 7.8. Organik gidalara ekstra ticret denilip 6denememesinin gelire gore dagilimi

Organik gidalara ekstra {licret 6denilip 6denilememesi

Gelir Dagilm1 | Odeyebilirim Odeyemem

Sayr | Yiizde Say1 Yiizde
Asgari licret 0 0 58 100
1000-3000 TL 42 43,75 54 56,25
3000TL'den fazla | 83 86,45 13 13,54

x%:437,59 p<0,0001

Sakarya ilindeki organik tiiketicilerin genel yaklagimlari incelendiginde ise anket

yapilan tiiketicilerin % 90’1 organik gidalar1 tiiketmekten memnun, organik gidalari
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geleneksel gidalara gore yararli, giivenilir, besleyici ve tatlarini giizel bulmaktadir.
Tiiketicilerin % 92’si siipermarketlerde organik iirlin ¢esidinin arttirllmasini istemekte

ve tlikettikleri iirtinlerin gercekten organik gida olduklarina inanmaktadirlar.
7.9. Degiskenler Arasindaki Korelasyonlar (Korelasyon Analizi Sonuglari)

Arastirmada yapilan korelasyon analizi sonuglarina gore organik {irlin tiiketim egilimini

ve bunlarin 6nem diizeyleri Cizelge 7.9’da verilmistir.

Aragtirma tiiketicilerin organik {iriin tiiketimini etkileyen faktorlere uygulanan
korelasyon analizi sonuglarma gore hane halki gelir ile organik iirlinlerin fiyatlari,
organik triinlere ekstra ddeme yapmay1 kabul etme, organik iirlinlerin satin alindig
yerler, otel- motel ve restaurantlarda organik meniilerin bulunup bulunmamasi arasinda
kuvvetli bir iliski bulunmustur. Tiiketicilerin tiiketimleri ile ilgili incelenen diger

faktorler arasinda yiiksek korelasyon (bagimlilik) saptanmamuistir.

Gelir ile organik friinlerin fiyatlar1 arasinda %95 giiven diizeyinde anlamli bir
korelasyon vardir. Buna gore tiiketicilerin gelir diizeyleri arttik¢a organik iiriinlere olan
talebi artmaktadir. Gelir diizeyi diisik olan tiiketiciler organik iiriinleri satin

alamadiklarin1 belirtmislerdir.

Gelir ile organik {riinlere ekstra ddeme yapmayi1 kabul etme arasinda %95 giliven
diizeyinde ¢ikan anlamli korelasyon, gelir diizeyi yiiksek olan tiiketicilerin organik
tirtinlere ekstra 0deme yapmay1 kabul ettikleri anlamina gelmektedir. Gelir diizeyi

diistik olan tiiketiciler organik iiriinlere ekstra 6deme yapamayacaklarini belirtmislerdir.

Gelir ile organik iiriinlerin satin alindig1 yerler arasinda %95 giiven diizeyinde anlamli
bir korelasyon vardir. Buna gore tiiketicilerin gelir diizeyi arttik¢a organik tirtinleri alim
yerleri degismektedir. Gelir diizeyi yiiksek olan tliketiciler alim yeri olarak pazarlar

tercih etmektedir.

Gelir ile otel- motel ve restaurantlarda organik meniilerin bulunup bulunmamasi
arasinda %95 giliven diizeyinde anlamli korelasyon, gelir diizeyi yiiksek olan
tiiketicilerin otel- motel ve restaurantlarda organik meniileri tercih ettikleri anlamina

gelmektedir.
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Cizelge 7.9. Degiskenler arasindaki korelasyonlar
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Cizelge 7.9. Degiskenler arasindaki korelasyonlar (devam)
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Cizelge 7.9. Degiskenler arasindaki korelasyonlar (devam)
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8. SONUC VE ONERILER

Artan teknolojik gelismelerle birlikte ortaya g¢ikan cevresel kirlenme kendini gida
zincirinde de hissettirmektedir. Ozellikle de, hormonlu ve genetik yapisi degistirilen
gidalar insan sagligi acisindan ciddi sorunlara neden olmaktadir. Bu sebeple, dogal
girdilerle iretilmeye calisilan ve insan sagligl agisindan yan etkisi olmayan organik

tirtinlere olan talep giin gectikge artmaktadir.

Bu ¢alismada, tiiketicilerin organik iiriinlere kars1 olan tutum ve organik iirtinlerle ilgili
diisiincelerinin  ortaya ¢ikarilmasinin 6nemi vurgulanmaya c¢alisilmistir. Organik
tirtinlere olan talepteki artisin beklenen diizeyde olmamasinin nedenlerini ortaya
cikarmak, hem organik (ekolojik) tarim sektorii agisindan hem de organik {iriinlerin
pazarlanmasi agisindan bizlere onemli ipuglart saglayacaktir. Arastirma alani olarak ele
alman Sakarya Ili'nde yapilan anket ¢alismasia gore; tiiketicilerin tutumlarma iliskin
detayli incelemelerde, demografik 6zelliklerin organik firiinlere karsi olan tutum ve
davraniglarda rol oynadigini ortaya konulmustur. Kadinlar erkeklere kiyasla organik
tiriinlerde denetime % 26,8 oraninda fazla 6nem verirken, organik iirlinleri erkeklere
gore % 32 oraninda daha giivenilir bulmaktadirlar. Tiketicilerin % 77,6’s1 organik
tirtinlerin geleneksel gida olarak nitelendirmektedirler buda tiiketicilerin organik gidalar
hakkinda bilgilerinin eksik oldugunu gostermektedir. Egitim seviyesi ylikseldikce
tirtinlerin ¢evre dostu olmasina verilen 6nem artmaktadir. Tiiketiciler organik tirlinlere
giivendiklerini belirtmekte olup fiyatlarin pahali olmasindan dolayr % 41.2°si
tercihlerini  olumsuz  etkiledigini  belirtmislerdir.  Tiiketicilerin %92  si
siipermarketlerdeki ¢esidin arttirilmasini ve fiyatlarin diismesini istemektedirler. Gelir
ile organik {iiriinlerin fiyatlari, organik {triinlere ekstra 6deme yapmayi1 kabul etme,
organik triinlerin satin alindig1 yerler, otel- motel ve restaurantlarda organik mentilerin
bulunup bulunmamasi arasinda %95 giiven diizeyinde anlamli bir korelasyon vardir.
Buna gore tiiketicilerin gelir diizeyleri arttikca, organik iirlinlere olan talepleri artmakta,
organik TUriinleri alim yerleri degismekte, otel- motel ve restaurantlarda organik
mentileri tercih etmekte ve organik iiriinlere ekstra 6deme yapmay1 kabul etmektedirler.
Organik {iriin pazar1 6zellikle gelismis iilkelerde buna bagl olarak da Tiirkiye’de hizla

biiylimektedir. Bu pazarin biiyiimesinde en dnemli faktor tiiketici talebidir. Tiiketicilerin
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egitim seviyelerinin ve gelir diizeylerinin artmasiyla birlikte bilinglenme de artmakta

buna paralel olarak organik iiriine olan talep artis gdstermektedir.

Tiirkiye’de organik iiriinleri tercih eden tiiketici profiline bakildiginda genellikle egitim
seviyesi ve gelir seviyesi yiiksek, orta yas ve iizeri tiiketicilerden olustugu ortaya
cikmistir. Tiiketicilerin organik {iriin satis yerlerinden bekledikleri hizmet unsurlar;
giiven, makul fiyatlar, fazla iirlin ¢esidi ve arzda devamlilik olarak siralanabilmektedir.
Tiirkiye’de organik Triinlerin satis asamasinda siipermarketlerden once Ozellikli
magazalara Oncelik verilmesi satis noktasinda satis elemani ile tiiketici arasinda birebir
temas kurularak {iriin Ozelliklerinin tiiketiciye anlatilmasi agisindan Onem

kazanmaktadir.

Organik {riinlerin benimsenmemesi, fiyat yiiksekligi, bilgi eksikligi, reklam
caligmalarinin yapilmamasi, organik iirtinlere olan giivensizlik ve organik {irtinlerin her
yerde bulunamamasi ile aciklanabilir. Pazarlamada da sorunlar yasanmaktadir. Bu

sorunlari;

e Pazarlama konusundaki bilgi eksikligi,

e Uriin ¢esitliliginin ve siirekliliginin eksik olmas,

e Organik fdriinler hakkinda yeterli ve saghkli bilgilerin tiiketicilere
ulastirilamamasi,

e Reklam faaliyetlerindeki eksiklikler,

e Uretici birliklerinin yetersiz olmasi,

e Devlet desteginin yetersiz olmasi,

e  Ozellikli magazalara énem verilmemesi,

e Yeterli fiyat politikalarinin olusturulamamasi olarak siralayabiliriz.
Organik pazarinin gelismesi i¢in,

e Saglikli veri tabaninin olusturulmasi,
¢ Organik tarimin uzun vadeli diisiiniilmesi,
e Gerekli planlamalarin yapilmasi,

e Fiyat politikalarinin belirlenmesi,
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e Dogru fiyat politikalariyla orta gelire sahip olan tiiketicilerinde ulasabilecegi
fiyatlarin uygulanmasi,

e Tiiketici bilincinin gelistirilmesi i¢in ¢alismalarin yapilmasi,

e Reklam faaliyetlerine dncelik verilmesi,

e Okullarda organik siit dagitilmasi ve cocuk yaslarda organik kavraminin
Ogretilmesi,

e Velilerin de bu konuda bilgilendirilmesi,

o Ogzellikli magazalarin arttirilarak bu magazalarda tiiketiciyi bilinglendirerek
satisin yapilmasi,

o Uretici birliklerin arttirilarak ve gelistirilerek pazara katki saglamalar1 gibi

caligmalar yapilabilir.

Sonug olarak, Tiirkiye’de organik pazarin gelismesi i¢in sadece belirli bir kesimin bu
iirlinlere olan talebi yetmemektedir. Orta gelire sahip olan tiiketicileri de etkileyebilmek
icin caligmalar yapilmalidir. Devlet desteginden hem {ireticiler hem de tiiketiciler
yararlanmali, tliketicilerin organik {irinler hakkinda bilgilerinin  artirilmasi
saglanmalidir. Planli ve uzun siireli caligmalarla tiiketici talebinin arttirilmasi ve pazarin

gelisimi saglanabilecektir.
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