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Fuar tiirlerinden biri olan Ihtisas fuarlar: genellikle isadamlarin
yanyana getiren bir fuar tiridiir. Firmalarin pazarlarini genisletmesinde
onemli bir rol oynamaktadirlar. Ayrica turizmi geligtirme agisindan da yeni
imkanlar yaratmaktadir.

SUMMARY

Specialization exhibitions bring generally businessmen together.
They act an important role to enlarge the markets of the companies. They
also creates new opportinities for the improvement of tourism.

I. iHTiSAS FUARLARININ TANIMI, ONEMIi VE TURLERI
1. iIHTISAS FUARLARININ TANIMI VE ONEMIi

ihtisas fuarlan 1970'li yillarla birlikte gelismeye baslamugtir. Ihtisas
fuarlarinin, ulusal ve uluslararasi pazarlardaki gelismelere paralel olarak,
genel nitelikteki fuarlar igerisindeki orami giderek artmaya baglamigtir.
Uluslararast Fuar Birligine (UFI) kavith fuar tirleri i¢inde Ihtisas fuarlarmin
pay1 viizde olarak daha yiiksektir. Ihtisas Fuan yalmzca diizenlendigi konuda
firetilen iiriin ve hizmetlerin sergilenmesine izin veren, genis halk kitlelerinden
ziyade isadamlarini yiizyiize getirmektedir ve daha dar kapsamlidir.

Ihtisas fuarlannin ~ bazilart  belirli  sireler igin  halka da
agilabilmektedir. Ihtisas fuarlarnin uluslararasi pazarlamaya katkist agisindan
onemi biiytktiir.
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Ihtisas fuarlari, pazarn genisletmede 6nemli bir rol oynamaktadir.
Teshirde bulunan firmalar o ilkede iligki kurmak istedigi bir ¢ok igadaminin
fuara gelme olasiigmin yiksek oldugunu bilmektedir. Ulkelerin  veya
firmalarm bilgilenme ve iletisim olanaklarini saglamasi da ihtisas fuarlarimn
ozelliklerindendir.

Ihtisas fuarlarinda pazara girmek isteyen firmalar igin bir acenta ve
ithalat¢i bulmak daha kolaydir. Cinkii bu tip fuarlara dev firmalarin yami sira
geng veni yatinmeilar da istirak etmektedir'. Bu pazarda yer edindikten sonra
firmalar endiistriyel alicilarla ve perakendecilerle daha kolay iliski kurmaktir.

Ihtisas fuarlarinin ciddi, planli, dis piyasalara yonelik uluslararasi
diizeyde ve yilin belirli aylarinda diizenlenmesine ¢aligiimahdir®,

Yurt iginde diizenlenen ve zaman zaman “Ihtisas fuarlar" diye
nitélendirilen organizasyonlar, genellikle "ucuz mal satma" gibi bir islev
yerine getirmektedirler. Bu organizasyonlar veteri olgiide denetlenemedigi
icin, bazi firmalarn ellerinde kalmig kalitesiz mallarin halka "ucuzluk" adi
altinda satilmasinda bir araci olarak kullanilmaktadirlar. Bunlar bir yerde
haksiz rekabete yol agmaktadirlar. Bilindigi gibi tenzilath satiglar belirli
dénemlerde yapilmaktadir. Sozkonusu organizasyonlar ise, amag disinda
faaliyet gosterdikleri igin, bir panayir havasi iginde hig bir 6zelligi
bulunmayan defolu mallarin pazarlandif) vatandasin aldatildig: teshir yerleri
niteligini tagimaktadir’.

Geligmis iilkeler igin Thtisas fuarlar olumlu sonuglar dogurmaktadir.
Ancak az gelismis ve gelismekte olan iilkeler igin fhtisas fuarlar basarsizlikla
sonuglanabilmektedir. Fakat pazar tammak, iliskide bulunacag: firmalan

degerlendirmek ve gelismis iilkelerin fuar stratejilerini incelemek agisindan
onemli bir adim olacaktir.

Intisas fuarlarimin sireleri genellikle 3 gin ile 7 gin arasinda
degismektedir. Sirenin kisa olmasmin nedeni, fuara katilanlara ekonomik
yonden bir rahatlik getirmektir.

. Halka agik olarak yiiriitiilen Ihtisas fuarlar da vardir. Bu fuarlar belli
bir sire igin halka agilirlar. Ancak halkin bu fuarlara olan katilhmu diger
fuarlara olan katilimdan daha az sayida gergeklesmektedir.

_ Gunumiuzde gittikge yaygmlasan Ihtisas fuarlarina diinya iilkelerinden
su omekleri vermek miimkindir: Varsova Kitap Fuan, Paris Elektronik
Fuari, K6ln Gida Maddeleri Fuari vb. Ihtisas fuarlar ticareti gelistirme
vaminda, turizmi gelistirme agisindan da yeni imkanlar yaratmaktadir.

1
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Konunun geregine uygun tamtim kampanyalan diizenlenmektedir. Ormegin:
Italya yalmzca Milano kentinde yilda en az 20 kez fuar diizenlemek suretiyle
kiigimsenemeyecek gelirler saglamaktadir. Ayrica kendisini uluslararasi
turizm piyasasinda "Fuarlar Ulkesi" slogani ile tanitan ispanya'nin tim turizm
gelirlerinin % 41.9'unu uluslararasi fuarlardan olusturdugu bilinmektedir®.

Ihtisas fuarlarinin dolayh yoldan turizmi gelitirme olanag1 saglamasi
vamnda turizm konusunda uzmanlagmis Ihtisas fuarlan da s6z konusudur.

Fuarm nitelifine gore fuara katilacak izleyici ve katilimcilarda
degismektedir. Bu kitleler, ticaretin ¢esitli seviyelerinden alicilar, iiriin ve
hizmetlerin kullanicilari, mithendisler, tasarimcilar, mimarlar ve yiyecek
tedarik eden kisiler gibi satin alinacak iiriin ve hizmetleri belirleyen kisiler
acentalar, ihracatgilar, distribiitdrler, toptancilar ve perakendeciler, muhtemel
yvatinmcilar, ticaret odalarmin, ticari profesyonel birliklerin temsilcileri,
seyahat acentalar1 ve tur diizenleyicileri, @riin ve hizmetlerle ilgilenen
tilketiciler, gazeteciler olabilir.

Fuar organize eden kisi ya da kurumun sayilar1 bu hedef kitlelerin
isimlerini bulmalari gerekir. Ihtisas fuarlan igin bu isim listesi en az 6 bin
ismi icermelidir.

Ulkemiz agisindan Ihtisas fuarlarmin dig ekonomik iliskiler de biryitk
bir etkinlik kazandigim ifade etmek gigtiir. Bu, fuarlarin disa doniik olarak
gelistirilmesinde biiyitk yarar vardir. Bu gercegi dikkate alarak yalnizca fuar
diizenlemekle do6viz gelirlerini artirmayr basaran ¢ok sayida iilke
bulunmaktadir. Bu nedenle 6zel amagh fuarlarin ciddi, planl, dig piyasalara
yonelik, uluslararas: diizeyde ve yilin belirli aylarinda diizenlenmesine
calisiimalidir.

Fuara katilacak firmalann ihtiyaglanna cevap verecek alt yapiyi
olusturmakta ayr bir ¢nem tagimaktadir. Fuara katilan katilimcilara
konaklama, ulasim, saghk, iase vb. alanlarda yeterli olgide hizmet
verilebilecek midir? Ornegin Berlin Uluslararasi Turizm Borsa Fuarr'nda
oldugu gibi. Diinyanin en bityiik borsa fuarim gergeklestirmeyi basaran Bati
Berlinliler, o muhtesem binalara, genis alanlara ragmen, konaklamaya
gereken onemi vermediklerinden fuara gelenlerin pek ¢ogu standartlarm ¢ok
altinda yerlerde kalmaya mecbur kalmiglardir. Iste bu duruma diismemek ve
hiisrana ugramamak igin simdiden kamu ve ticaret odalari, beledlyeler basin
ve turizmden sorumlu kurullarm toplanip karara varmalari gerekir’.

1 Kenan Gengiilgen, “Fuarcilik Semineri Konugmas:”, Izmir Ticaret Odas: Dergisi (Izmir, Eylal 1985), s.

3.
5 Ferruh Ulukardegler, “Fuar Statiisinde Degisiklik ve Turizme katki”, Bursa Milli Fuan: Dini,

Bugitnit, Yarini (Bursa: Bangg Ajans Yaym, 1990), s. 16.
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2. iHTiSAS FUARLARININ TURLERI

ihtisas Fuarlarm iki katagoride incelemek mimkindir. Bunlar,
endiistriye gore Thtisaslagma ve pazara gore Ihtisaslasmadir.

i. Endiistriye Gore Ihtisaslasma

Endiistrive dayal olarak organize edilen fuarlarda Ihtisaslasma oram
tim endistriyi igerdigi gibi endistrinin belirli  bir kismum  da
kapsayabilmektedir. Bu tiir fuarlar segilmis bir kitleye hitap ederler. Agilan
fuarlarin konusuyla ilgili olmayanlarin fuara gelme egilimi digsiktir.
Ingiltere'de diizenlenen Elektronik Techizatlar ve Otomasyon Sergisi, 6zel bir
ilgi alani olan Okyanus Bilimleri Sergisi endiistriye gore Ihtisaslasma fuarina
omek olarak verilebilir®.

Ancak endistriye yonelik Ihtisas fuarlani uzmanlasmig gibi
gorinmelerine ragmen, bazen ozellik itibariyle genel bir fuar niteligini de
tastyabilmektedir’.

Fuara istirak edecek katilimecilar, sahip olduklar éiriin ve hizmetlerini
gbzoniinde bulundurmalidirlar. Bu katilimcilar yeterli derecede iiriine sahip
olmayabilirler ya da nakliye, ambalaj, saklama gibi sorunlan halletmemig
olabilirler. Bu tiir firmalar fuarda basarisiz olur ve diger katilimcilar ve ig
adamlarma karsi sayginliklarim yitirebilirler. Bu nedenle diizenlenen ihtisas
fuarinda en 1iyi gosterimi yapacak, problemleri halledilmis {iriinler
sergilenmelidir. Fuara katilan firmalarin devlet tarafindan desteklenmesi de
daha iyi sonuglar getirir.

Bu fuarlar acenta ve distribiitor bulmak igin iyi bir vasitadir. Uriin ve

hizmetin cinsi, fiyati, kalitesi, uygun oldugu taktirde iiriin ve hizmet olduk¢a
cabuk pazar bulur.

ii. Pazar Béliimiine Gore Ihtisaslasma

Bu fuarlar genellikle dogrudan dogruya tiiketiciye hitap etmek yerine,
dagitim kanahmn ilk zincirini olusturan perakendecilere yoneliktir.

Ingiltere'de agilan oyuncak ve bebek fuarlari bu fuar tiriine 6rnek
gosterilebilir. Bebek Fuarn'nda sadece gesitli ozellikte ve bigimde buyiikli,
kiigiiklii bebekler teshir edilmekte ve satisa sunulmaktadir.

Bu tip fuarlar, bazen gok kiigitk 6lgekte de organize edilmektedir.
Hatta kiigiik salonlarda ve otellerde dahi diizenlenmektedir. Ancak bu tip
fuarlarda acenta ve distribiitér bulmada ivi bir vasita olabilir.

6

Adin Talbar, “Trade Shows Need Planming”, Going Into/Trade Fairs (Geneva: International Trade
Centre UNCTAD, GATT, 1982), s. 70.

Galgin Gokld, “Bir Fuar Igin Istatistik¢i saymmi m1 Onemli Yoksa Ziyaretgi Sayis: mu”, Yeni Asir ve
Rapor Gazetesi Izmir Fuar1 Ozel Eki, (1zmir, 20.8.1984), 5. 62.
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Firmalar tarafindan bu tip fuarlar genellikle pazarda ne gibi ticari
ustinliik elde edilebilecegini gozetmek amaciyla diizenlenmektedir.

SONUC

Diinya devletlerinin ticari, ekonomik, sosyal ve kiltiirel agidan
birbirlerini iyi tamyip aralarindaki iligkileri ve dayamsmayi en iist seviyede
gergeklestirmeleri agisindan fuarlarin sagladig yararlar ve tasidign 6nem inkar
edilemez.

Uluslararas: fuarlar tilkelerin sahip olduklan ekonomik, teknolojik ve
kiiltirel ~ astiinlikklerin ~ sergilendikleri, tanitildiklan ve  yanstiklan
olimpiyatlardir. Ozellikle Ihtisas fuarlari dig ekonomik iligkilerin etkinlik
kazanmasinda énemli bir etkendir. Ancak iilkemizde Ihtisas fuarlarmin heniiz
dis ekonomik iliskiler agisindan biiyilkk bir etkinlik kazandigini ifade etmek
glgtiir.

Bugiin ozel sirketler de fuarcihigin 6nemini kavramaya baslamgtir.
Ormnegin isadami Ali Osman Sénmez "Gelisen diinya ckonomisinde
kuruluslarin gelecegini etkilemek, kisilerin goriig ufuklarimi genisletmek,
teknolojik gelismeye imkan saglamak uluslararasi ticari iligkilerde yeni
basarilar elde etmek ve ozellikle disa agilimda arzulanan seviyelere gelmek
acgisindan fuarlar, her gegen yil daha biyilkk 6nem kazanmaktadir." demistir.
Bir bagka isadami Cengiz Battaloglu, "Ulkemizde 6zellikle ihracata yonelik
Ihtisas fuarlarimin organizasyonuna siddetle ihtiyag duyulmaktadir. Bu tir
fuarlarin sehrimizde (Bursa) kurulmasi, sadece iiriinlerin tanitilmasi sektérler
arasindaki iligkilerin incelenmesi agisindan degil, ilkemiz ile ortaklasa
yapilabilecek veni yatinm alanlarim tespit etmek, sirketlerimize yapilabilecek
yeniliklerin yoniiniin boyutlarim1 ve pazarlama imkanlarini belirleyebilme
konusunda 1s1k tutmak ve yeni dig pazarlar kazanilmasina yardimci olmak
acisindan biiyiik firsatlar yaratacaktir. Ozellikle uluslararasi nitelikli ihtisas
fuarlar, iilke ekonomisine biiyiik katkilar saglayacaktir."

Giiniimiizde o6zel sirketler o6zellikle iizerinde durdugu, Ihtisas
fuarlariin  yayginlagtinlmast ve uluslararasi piyasalara doniik Ihtisas
fuarlarina yonelinmesini istemektedirler.

Ancak Ihtisas fuarlan igin bir alt yapmm olusturulmasi
gerekmektedir. Soyle ki, konaklama, trafik, saglik, eglence tesisleri, kara,
hava, deniz, ulagimi saglanmahdir. Fuar alanimin yapisi ve mimarisine 6nem
verilmelidir. Katilimer firmalarn umduklarini bulmalan saglanmal daima
diizenlenen seminerler ve toplantilar araciliiyla goriis ve 6nerileri alimmalidir.

Ulkemizde Ihtisas fuarlann genellikle Istanbul'da agilmaktadir.
Istanbul'da agilan bu fuarlan diger iilkelerdeki fuarlarla karsilagtirmak pek
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miimkiin degildir. Oysa, disa agilma politikasinin en 6nemli yardimcilarindan
birisi, Tiirk mallarimi yurtigi ve yurt digindaki ahcilara tanitmaya yarayacak
Ihtisas fuarlandir.
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