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Onsoz

Herhangi bir medya aracinda goriilen bir olayin, durumun ya da haberin hi¢bir zaman
tek bir bakis acisiyla degerlendirilmemesi gerektigini diisiiniirliim. Medyanin insanlarin
hayatinda ¢ok fazla yer kapladigi ve insanlar etkileme giiciiniin oldukca fazla oldugu
giiniimiizde, medyanin giicliniin etkisi altinda kalmamak i¢in kendimizi medya okuryazarligi
konusunda gelistirmemiz gerekmektedir. Tiim 6gretmenlerin medya okuryazarligi konusunda
bilingli olmalar1 gerekmektedir. Ozellikle ilkdgretim ikinci kademede se¢gmeli medya
okuryazarlig1 dersini okutmakla sorumlu olan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin ve gelecegin
ogretmenleri olan Sosyal Bilgiler Ogretmenligi boliimiinde 6grenim goren dgrencilerin medya
okuryazarlig1 konusunda, diger 6gretmenlere gore daha bilingli olmalar1 gerekmektedir.
Medya okuryazarligi, geleneksel medya ile beraber sosyal medyanin 6nemini, etkisini ve
olumlu veya olumsuz yonlerini dogru bir sekilde anlamak/anlatmak agisindan 6nem
tasimaktadir. Medya okuryazarlik ile ilgili becerilerimiz sosyal medyaya bakisimizi da
etkilemektedir. Bu durum sosyal medyaya karsi tutumlarimizi da degistirmektedir.

Tiim egitim hayatim boyunca bana her zaman destek olan aileme, lisans ve yiiksek
lisans donemindeki dostluklarindan dolay1 arkadaslarima, tez doneminde yardimlarindan
dolay1 éncelikle sayin danisman hocam Prof. Dr. Abamiislim AKDEMIR’e ve Ars. Gor.
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Medya okuryazarligi son kirk yilda her gegen giin giderek 6nemini arttiran bir

konudur. Medya okuryazarliginin 6neminin anlasilmasi ile beraber medya okuryazarlig
egitiminin de gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Medya okuryazarligi egitimi, ¢ocuklara ilkogretim
ikinci kademede segmeli medya okuryazarligi dersi olarak verilmektedir. Medya okuryazarlik
dersini okutmakla yiikiimlii olan kisiler Sosyal Bilgiler 6gretmenleridir. Sosyal Bilgiler
ogretmenlerinin ve gelecegin 6gretmenleri olacak olan Sosyal Bilgiler 6gretmenligi son sinif
ogrencilerinin medya okuryazarlig1 konusunda bu dersin egitimini verebilecek diizeyde
olmalar1 gerekmektedir. Medya okuryazarlik egitimini etkileyen 6nemli faktorlerden biri son
yirmi yildir varolan ve siirekli ¢esitlilik kazanan sosyal medyadir. Sosyal medya araglarinin

kullaniminin yayginlagmasi, sosyal medyanin hayatimizin her alanin1 dogrudan veya dolayl



olarak etkilemesine sebep olmaktadir. Sosyal medyanin bu etkisi insanlarin sosyal medyaya
kars1 olumlu veya olumsuz tutumlariin olusmasina sebep olmustur. Bu arastirmanin amaci,
Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarinin medya okuryazarlik
diizeylerinde farkli degiskenler acisindan incelenmesidir. Aragtirmaya 2017-2018 egitim
ogretim yilinda Uludag Universitesi, Sinop Universitesi, Kastamonu Universitesi, Marmara
Universitesi, Ege Universitesi ve Usak Universitesi Sosyal Bilgiler Ogretmenligi béliimiinde
4. Smifta 6grenim goren 267 6grenci katilmistir. Arastirma, Arastirma betimsel nitelikte bir
calisma olup arastirma tarama modelinde tasarlanmistir. Arastirmada veri toplama araci
olarak Karatas (2008) tarafindan gelistirilen Medya Okuryazarlig1 Diizey Belirleme Olcegi
(MODBO), Otrar ve Argin (2016) tarafindan gelistirilen Sosyal Medya Tutum Olgegi ve
aragtirmaci tarafindan gelistirilen Kisisel Bilgi Formu kullanilmistir. Verilerin normal
dagilmasi neticesinde, dlgeklerden elde edilen toplam puanlarin degiskenlere gore anlamli
olarak farklilagip farklilasmadiginin belirlenmesinde T testi, ANOVA testi ve TUKEY testleri
tercih edilmistir. Arastirmada elde edilen bulgulara gére Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarlik diizeyleri yiiksek seviyede, sosyal medyaya kars1 tutumlari ise kismen
olumlu olarak belirlenmistir. Arastirma sonucunda, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin
sosyal medya kullanim siireleri arttik¢a medya okuryazarlik diizeylerinin de arttig: tespit
edilmistir.

Anahtar sozciikler: medya okuryazarligi, sosyal bilgiler, sosyal medya, tutum
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THE EXAMINATION OF SOCIAL MEDIA USAGE OF SOCIAL STUDIES
TEACHER CANDIDATES IN TERMS OF DIFFERENT VARIABLES IN THE
LEVEL OF MEDIA LITERACY

Media literacy is increasingly important in the last four decades. Along with the
understanding of the importance of media literacy, media literacy education has become a
necessity. Media literacy education is given to children as a primary level second level
elective media literacy course. The people who are obliged to read the media literacy course
are the teachers of social studies. It is necessary for the senior students of Social Studies
teacher, who will be teachers of social studies teachers and future teachers, to be able to teach
this course about media literacy. One of the important factors that influence media literacy
education is social media, which has existed over the past two decades and has been
continuously diversified. The widespread use of social media means that social media directly

or indirectly affects every aspect of our lives. This effect of social media has caused the
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positive or negative attitudes of people towards social media. The aim of this research is to
examine the social media usage of Social Studies teacher candidates in terms of different
variables in the media literacy levels. 267 students attending Uludag University, Sinop
University, Kastamonu University, Marmara University, Ege University and Usak University
Social Studies Teacher Training Department participated in the research in 2017-2018
academic year. Research, Research is a descriptive study and it is designed in a research
screening model. Social Media Attitude Scale developed by Kararas (2008), Media Literacy
Level Scale (MODBO), Otrar and Argin (2016) and Personal Information Form developed by
the researcher were used as data collection tool in the research. T test, ANOVA test and
TUKEY tests were preferred when it was determined that the total scores obtained from the
scales differed significantly according to the variables, as a result of normal distribution of the
data. According to the findings obtained in the research, social studies teacher candidates’
media literacy levels were high and attitudes towards social media were partially positive. As
a result of the research, it was determined that as the social media usage duration of Social
Studies teacher candidates increased, the media literacy levels also increased.

Key Words: media literacy, social studies, social media, attitude
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1. BOLUM
Giris
1.1.Problem Durumu

Yazi ortaya ¢iktigindan beri yazabilme ve okuyabilme ¢ok 6nemli bir deger olarak
kabul edilmistir. Ik ¢caglardan giiniimiize kadar bilgiyi en etkili sekilde dgrenme ve yayma
yolu olarak degerlendirilen okuma-yazma becerisinin anlami zaman iginde degismistir
(Kurudayioglu & Tiizel, 2010). Kavram olarak ayni anlama gelen okuma-yazma becerisi ile
okuryazarlik becerisi bu degisiklikler neticesinde bazi yonleriyle birbirinden ayrilmistir.
Ayrica bu degisiklikten sonra okuryazarlik kavraminin kapsami genislemistir. Okuryazarlik,
insanlarin okuma ve yazma etkinligiyle birlikte hayati, nesneleri ve olaylar1 algilama ve
anlamasidir (Asict, 2009).

Okuryazarlik kavraminin 6niine gelen “medya, bilgi, teknoloji” gibi kavramlar yeni
okuryazarlik tiirlerinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Su anda kullanilan 17 farkli okuryazarlik
tiiri oldugu bilinmektedir. Okuryazarlik tiirlerinin artis1 bu tiirleri egitimde kullanmanin
onemini de arttirmaktadir. Ozellikle her giin artan medya gesitliligi medya okuryazarlig
egitiminin 6nemini arttirmaktadir. Medya okuryazarligi egitimi konusunda ilk ve orta 6gretim
programlarinda baslayan yenilesme hareketleri, 6gretmen egitimi programlarinda da
diizenlemeler yapilmasini saglamistir. Bazi iiniversitelerde segmeli ders olarak yer alan medya
okuryazarligi dersi, 2018 yilinda diizenlenen yeni 6gretmen yetistirme programinda Sosyal
bilgiler 6gretmenligi lisans programinda zorunlu ders haline getirilmistir.

Medya okuryazarlig1 egitiminin temelini olusturan medya kavrami geleneksel medya
doneminde gazete, dergi ve televizyondan ibaretti. Ancak 6zellikle son 30 yilda ortaya ¢ikan
internet ve bilgisayar medya okuryazarligi egitimi konusunda nitelikli degisiklikler yapma
zorunlulugunun ortaya ¢ikmasina sebep oldu. internetin ve bilgisayarin yayilmasi

televizyonun ve gazetenin toplumu bilgilendirici ve yonlendirici etkisinin azalmasina yol



acmustir (Balc1 & Ayhan, 2007). 1990’11 yillarin sonundan itibaren insanlarin fikirlerini
paylasabildikleri, birbirleriyle etkilesime gegebildikleri bloglar, forum siteleri ortaya
cikmistir. 21. ylizyilin baglarindan itibaren ise bu sitelerin yerini insanlarin tanidiklar1 ve
tanimadiklar1 insanlarla etkilesime gecmesini saglayan sosyal paylasim platformlar: almistir.
Cok hizli bir sekilde hayatin her alanina etkisini acikc¢a gosteren uygulamalarin sayisi ve
tirleri artmistir. Yalnizca yazi paylasilabilen sitelerden fotograf paylagim sitelerine, video
paylasilabilen sitelere ve daha sonra canli yayin yapilabilen sitelere gecis yapilmistir. Bu
degisim ve gelisime cep telefonu iireticileri de kayitsiz kalmayarak cep telefonlarina yeni
isletim sistemleri yiiklemektedir. “Android”, “los” gibi isletim sistemleri hayatimiza akilli
telefon kavraminin girmesini saglamistir. Geleneksel medyadan dijital medya ¢agina gegis
ozellikle medya araclarinin cep telefonlarina girmesiyle ¢ok daha hizli bir sekilde yaganmustir.
Medya araglariin hizli bir sekilde evimizin i¢ine kadar girmesi, bir¢ok olumsuz olay1
da beraberinde getirmistir. Medya, ulusal kiiltiirii yipratip zayiflatmaya, toplumsal normlarin
degiserek bazilarinin yok olmasina, bireylerin kisiliklerinin ve ruh sagliklarinin bozulmasina
yol acabilmektedir. Cocuklar 6rnek alacaklart medyada var olan rol modellerle 6zdesim
kurarak olumsuz yonlerini de 6rnek almaktadirlar. Medyada giin gectikce artan cinsel istismar
haberlerinin izleyicilere aktarilma bigimlerinin yanlighgi, silahlanmaya ve uyusturucuya
0zendiren dizilerin varligiyla ¢ocuklarin bu olumsuz durumlara maruz kalmasi medyanin
olumsuz etkilerine 6rnek olarak sayilabilir (Arslan, 2006). Cocuklarin medyanin olumsuz
etkilerinden korunmasini saglamak amaciyla ilkdgretim kademesinde medya okuryazarligi
dersi konulmustur. Medya okuryazarligi konusunda bilingli cocuklar yetistirmek, yaklagik
olarak kirk yildir varolan ve 6zellikle 6nemi son yillarda daha ¢ok artan medya okuryazari
olan ¢ocuklara sahip olmak acisindan 6nem arz etmektedir. Ayrica teknolojinin her gegen giin
cesitlenerek artmasi da medya okuryazari olan bireylerin fazlalagmasi icin bir sebep

olmaktadir. Medya okuryazarlig1 hayatin her alaninda herkesi etkilemektedir.



Cok miktarda ve ¢esitte medya aracinin oldugu boyle bir donemde medya
okuryazarlig1 egitiminin 6nemi de her gegen giin artmaktadir. 1970’11 yillardan itibaren
medyanin insanlar tizerindeki etkisi tizerinde arastirmalar yapilmistir. Bu arastirmalarda
insanlarin medyanin olumsuz etkilerinden zarar gérmemeleri i¢in medya okuryazarlig
egitiminin etkili bir sekilde uygulanmasi gerektigi vurgulanmistir (Kalan, 2010). Medya
okuryazarlik egitimi oldukga gerekli bir egitimdir. Medya okuryazarligi egitimi kitle iletisim
araglarinin kullanimini etkilemektedir. Toplumun goriislerini dogrudan etkileyen medya
araglart oldugundan medyadaki mesajlarin dogru anlasilmasi iizerinde de medya okuryazarligi
egitimi olduk¢a dnemlidir. Ayrica medya okuryazarlig1 egitiminin sosyal, siyasi olaylarin
analiz edilmesi konusunda etkili olmaktadir (Deveci & Cengelci, 2008). Medya okuryazarlik
egitimi, gereksinim duyulan her tiirlii bilginin yer aldig1, fakat dogru/gilivenilir bilgiye
ulagmanin giiclestigi medya karsisinda ¢ocuklarin bilinglendirilmesini, ¢ocuklarin izledikleri
filmler, diziler, reklamlar, takip ettikleri bilgisayar oyunlar1 ve internet siteleri gibi medya
igceriklerinin sorgulanabilir, elestirilebilir oldugunu fark etmelerini saglamaktadir. Bununla
birlikte istek-ihtiyaglarin birbirine karismasina neden olan medya igerikleri konusunda
cocuklarda farkindalik olusturulmasini ve ¢ocuklarin sagligini tehdit eden obezite ve internet
bagimlilig1 gibi rahatsizliklar, siddet egilimli medya icerigi ve bazi medya alanlarinda yer
alabilecek pornografik igerik karsisinda korunabilmelerini saglamaktadir. Medya
okuryazarlig egitimi ile yas sinirina uygun olarak sosyal medyay1 kullanmaya baglayacak
olan ¢ocuklarin, bu mecralardaki hak ve sorumluluklarini, siber zorbalik karsisinda nasil
davranacaklarimi bilmeleri saglayacaktir. Ayrica medya okuryazarlig1 egitimi sayesinde
internet diinyasindaki medya iletilerini iiretirken ve tiiketirken kendilerinin ve arkadaslarinin
kisisel giivenligini, Tiirk¢e’nin dogru ve kurallarina uygun kullanilmasini, evrensel ve yerel
degerleri gbzetmeleri, medya igerikleri ile ilgili yurttas denetiminin aktif bir pargasi olmalari

saglanmaktadir. (RTUK, 2016).



Talim Terbiye Kurulu’nun ‘Medya Okuryazarlig1’ dersini okutma goérevini Sosyal
Bilgiler 6gretmenlerine vermesi, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin hizmet dncesi
egitimlerinde medya okuryazarligi ile ilgili dersler almasi gerekliligini beraberinde
getirmistir. Ogretmenlik hayati boyunca Sosyal Bilgiler dersiyle birlikte Medya Okuryazarlik
dersini de okutacak olan Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik becerilerini
kazanmas1 olduk¢a 6nemlidir. Ayrica, glincel konularla ilgili bilingli vatandas yetistirme
gorevi olan 6gretmenlerin bu konuda medya okuryazarligi dersini de aktif bir sekilde
kullanmas1 6nem arz etmektedir. Bu agidan bakildiginda 6gretmenler Medya okuryazarlik
derslerinde Sosyal Bilgiler dersi konulariyla iliskilendirilerek giincel olaylardan 6rnekler
aktarmalidir. Medya okuryazarligi egitiminde sosyal medyada olusturulan igeriklerle ilgili
farkinda olma, analiz yapabilme ve elestirel olarak sosyal medyay1 kullanmalari
gerekmektedir. Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlik ve sosyal medya kavramlarini
ogrencilere dogru sekilde aktarabilmeleri i¢in medya okuryazarlik diizeylerinin yeterli
diizeyde, sosyal medya kullanimlar1 ve sosyal medya tutumlari ise sosyal medyanin olumlu ve
olumsuz 6zelliklerini etkili bir bigimde anlatabilmelerini saglayacak sekilde olmalidir.
Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin, sosyal medya kullanimlarinin ve
sosyal medyaya kars1 tutumlarinin belirlenmesi gerekmektedir.
1.2.Arastirma Sorulari

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarinin medya
okuryazarlik diizeyinde ¢esitli degiskenler agisindan incelenmesi bu arastirmanin temel
problemini olusturmaktadir. Bu amagcla olusturulan arastirma sorular1 sunlardir:

1. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya kars1 tutumlari ne diizeydedir?
2. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi nedir?
3. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarmin cinsiyetleri ile medya okuryazarlik diizeyleri

arasinda anlamli bir farklilik var midir?



4. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylariin gazete takip durumu ile medya okuryazarlik
diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?
5. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi dersi almalari ile medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?
6. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin televizyon izleme sikligi ile medya okuryazarlik
diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?
7. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin internet kullanma siklig1 ile medya okuryazarlik
diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?
8. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanma siklig1 ile medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?
1.3.Arastirmanin Amaci
Bu aragtirmanin amaci, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya karsi
tutumlarinin ve medya okuryazarlik diizeylerinin gesitli degiskenler acisindan incelenmesidir.
1.4.Arastirmanin Onemi
Alan yazina bakildiginda Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeyleri ile ilgili birgok ¢alisma yapildigi goriilmektedir. Ancak bu ¢alisma Sosyal Bilgiler
Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini etkileyen degiskenlerden biri olan
sosyal medya kullaniminin medya okuryazarlik diizeyine etkisini tespit etmek agisindan 6nem
tasimaktadir. Sosyal medya araglarinin siirekli olarak gelistigi ve ¢esitlilik kazandig1 glinlimiiz
diinyasinda, bu araglar 6zellikler 6grenciler ve onlarin yetismesini saglayan 6gretmenler
tizerinde bir¢ok olumlu ve olumsuz etkiye sahiptir. Sosyal medya araglarinin olumsuz
etkilerini en aza indirmek amaciyla medya okuryazarligi dersi 6gretim programina
eklenmistir. Medya okuryazarlig1 dersini verecek Sosyal Bilgiler §gretmenlerinin sosyal
medya araglar1 konusunda kendilerini yetistirmeleri gerekmektedir. Sosyal medya araglarinin

medya okuryazarlig1 tizerindekini etkisini gelecegin 6gretmenleri olacak 6gretmen adaylari



tizerinde belirlemek sosyal medyanin daha dogru anlagilmasina yardimci olacagi gibi gelecek
nesilleri medya konusunda egitecek olan 6gretmenlerin de yeterli donanima sahip olmasi
konusunda 6nemli adimlardan biri olacag: diisiiniilmektedir. Medya okuryazarlik dersini
Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin okutmalarindan dolay1 Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylariin
sosyal medya kullanimlarinin medya okuryazarlik diizeyleri iizerindeki etkisinin belirlenmesi
gerekmektedir.
1.5.Arastirmamin Varsayimlari
e Veri toplama araglarinin aragtirmanin amacina uygun olarak se¢ildigi varsayilmistir.
e Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin arastirmaya goniilliiliik esasina gore katildiklari
varsayilmistir.
e Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin, 6l¢gme araglarina gercek duygu ve diisiincelerini
yansittiklart varsayilmistir.
1.6.Arastirmanin Sinirhhiklar:
e Arastirma, 2017-2018 egitim 6gretim yilinda Uludag Universitesi, Sinop Universitesi,
Kastamonu Universitesi, Marmara Universitesi, Ege Universitesi ve Usak Universitesi
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Ana Bilim dali 4. sinifta dgrenimlerini siirdiiren 267
ogretmen aday1 ile sinirhidir.
e Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya kars1 tutumlar1 Sosyal Medya
Tutum Olgegi(SMTO) ile smirhidir.
e Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri Medya
Okuryazarlig1 Diizey Belirleme Olgegi (MODBO) ile smirlidir.
e Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin kisisel bilgileri Kisisel Bilgi Formu ile sinirlidir.
1.7.Arastirmanin Tanimlari
Medya: Insanlarin iletisimi saglayan radyo, televizyon, gazete ve dergiler gibi

basin yayin organlarinin tiimiinii kapsayan ortak ad.



Medya okuryazarligi: Cesitli tiirden (gorsel, isitsel, basili, vb.) medya mesajlarina
erisebilme, erisilen medyalar elestirel bakis agisiyla ¢oziimleyip degerlendirebilme ve
kendi medya iletilerini iiretebilme becerisi (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu [RTUK],
2016).

Medya okuryazarligi egitimi: Medya hakkinda elestirel ve yaratici fikirler ortaya
koyabilmek, medyay1 anlamak amaciyla yapilan egitimlerdir.

Okuma-yazma becerisi: Yazili isaretlerin tasidigi anlami kavrama ve yazili
isaretlere yeni birtakim anlamlar yiikleyebilme becerisidir.

Okuryazarlik becerisi: Kisilerin duygu ve diisiincelerini s6z1ii ya da yazili olarak
kars1 tarafa dogru sekilde aktarmasi, baskalarinin yazdiklarini veya soylediklerini dogru
algilamasi ve kendi bilgilerini etkili sekilde kullanabilme becerisidir (Giines, 2000).

Sosyal medya: Yeni nesil internet teknolojilerinin getirdigi kullanici kolayligi ve
iletisim hiziyla yakalanan es zamanli bilgi paylasiminin takip edildigi dijital platform.

Tutum: Bireyin nesnelere, fikirlere, kurumlara, olaylara ve diger insanlara iligskin

duygu, diisiince ve davranislarini organize eden bir egilimdir (Cetin, 2012).



2. BOLUM
Kavramsal Cergeve

2.1.0kuryazarhk

Okuryazarlik kavrami farkli yerlerde kullanildiginda farkli anlamlar kazanmaktadir.
Okuryazarlik, kisilerin duygu ve diisiincelerini s6zlii ya da yazili olarak kars1 tarafa dogru
sekilde aktarmasi, bagkalarinin yazdiklarini veya sdylediklerini dogru algilamasi ve kendi
bilgilerini etkili sekilde kullanabilme becerisi olarak agiklanabilir (Giines, 2000).

1950 ile 1970 yillar1 arasinda yapilan ¢alismalarda okuryazarligin zihinsel beceriler
tizerinde etkisi sorgulanmistir. Ayn1 donemde yapilan diger ¢alismalarda okuryazarlik
kavrami, okuldaki 6grenme ve dgretme etkinliginin bireyin bu alandaki becerilerini arttirmak
ile ilgili bir konu oldugu tizerinde durulmustur (Asici, 2009).

1980’lerden itibaren okuryazarlik kavrami tizerinde fikirler farkli anlayislara da sebep
olmustur. Okuryazarlik kavrami, o giiniin durumlarindan ve ihtiyaglariin dogrultusunda
stirekli olarak degisim gostermis, gliniimiiz diinyasinda da degisme ve gelisme stireci devam
etmektedir. Ozellikle 1990°lardan sonra, okuryazarlik kavrami her gecen giin kullanim y&nii
acisindan genislemeye baslamistir. Bu durum teknolojik gelismeler, sehirlerdeki hayat
sartlarinin degismesi ve ortaya ¢ikan yeni ihtiyaclardan dolay1 ortaya ¢ikmistir. Artik,
okuryazarlik yalnizca tek bir kavrami degil, genel olgular1 da kapsayacak hale gelmistir.
Okuryazarlik kavrami, farkli isimlerin 6niine gelerek ¢esitli anlamlar kazandirmistir (Altun,
2005).
2.2.0kuryazarhk Tiirleri

197511 yillardan itibaren teknolojik gelismelere bagli olarak ortaya ¢ikan yeni
okuryazarlik tiirleri beraberinde bir¢ok yeniligi getirmistir. Ancak bu tiirler okuma yazma
becerisinden daha ¢esitli, karmasik ve ¢oklu okuma ve yazma becerilerini gerektirmektedir

(Asici, 2009).



2.2.1. Bilgi okuryazarhgi. Uretilen, paylasilan ve kullanilan bilginin nicelik ve
niteligindeki degisim, giiniimiizde yasanan degisimin en 6énemli faktoriidiir. Bu nedenden
otiirli yasadigimiz cag bilgi ¢cagr olarak, bu ¢agin sartlarina uygun olarak yasayan toplumlar
bilgi toplumu olarak ifade edilmistir. Bilim ve teknolojilerdeki gelismeler diinyanin giin
gectikce bir gezegenden kiigiik bir kdye doniismesini saglamistir. Ayrica kiiresel
birlikteliklerin ortaya ¢iktig1 bilgi toplumunda, bilgiye sahip olmak kadar bilgiyi kullanmakta
onem kazanmistir. Boyle bir ortamda, bilgi toplumu olmak isteyen toplumlarin kendi bilgi ve
becerilerini siirekli yenileyerek gelistiren bireyler yetistirmesi gerekmektedir (Polat &
Odabasg, 2008).

Kaynaklarda var olan bilgiye sahip olmak kadar; bilgi kaynaklarin1 dogru segcmek de
onem kazanmistir. Bilgi okuryazarligi, bireylerin edinmesi gereken bilgi yogunlugunu
azaltmas1 konusunda yardimci bir rol tistlenmistir. Diger bir deyisle dogru bilgiye ulagsma
konusunda bilin¢lendirmistir (Kurudayioglu & Tiizel, 2010).

Bilgi okuryazar olan kisi, bilgi edinmesi gerektiginde bu bilgiyi nerden ve ne sekilde
bulabileceginin farkindadir. Ayrica buldugu bilgiyi degerlendirebilir ve etkili sekilde
kullanmay1 becerebilmektedir (Korkut & Akkoyunlu, 2008). Bilgi okuryazarligi kavrama,
bilgi ile alakal1 yapilmasi diisiiniilen tiim islemlerde etkin ve becerili olma olarak 6zetlenebilir
(Polat & Odabas, 2008).

2.2.2. Gorsel okuryazarhk. Gorsel okuryazarlik kavrami, 1960’11 yillarin ortalarinda
geligmis lilkelerde dneminin anlagilmaya baglandigi bir kavramdir. Bu kavramin yakin
zamanda ortaya ¢ikmasina ragmen diislince olarak daha eski zamanlara dayanmaktadir (Alpan
Bangir, 2008). Insanlik tarihinin baslangicindan bu yana her ¢agin kendine 6zgii 6zellikleri ve
dili olmustur. Antik cagda efsaneler, sdylenceler ve mitsel anlatimlar etkili olurken egemen
gii¢ “s6z” olmustur. Ortagag’da s6ziin uguculuguna anlasilarak yazinin kaliciligi fark edilmis

ve yazinin etkisinin 6nemi anlagilmigtir (Parsa, 2004, s. 33).
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Gorsel okuma, anlama yetenegi, yeniden olusturabilme kabiliyeti gibi becerilere,
nesneleri ve goriilebilir hareketleri etkili ve dogru sekilde kullanabilme 6zelligine sahip
olmay1 gerektirir (Kurudayioglu & Tiizel, 2010).

Teknoloji alaninda gelismelerin arttig1 21. ylizyilda iletisim, bilgi, bilisim ve ¢oklu
ortam uygulamalar1 bilgisayar ve internet sayesinde kisa siirede biiyiik sayilarda kisilere
ulagsmaktadir. Bu uygulamalarin toplumun geneline yayilmasi i¢in 6gretmen adaylarinin
bilimsel okuryazarlik becerisiyle birlikte, gorsel okuryazarlik becerilerine de sahip olmalari
gerekmektedir (Sanalan, Siiliin ve Coban, 2007). Gorsel okuryazarlik bilgisayar ve internet
gibi gorsel tabanli araglarin kullanilmasi i¢in 6nemli bir etkendir (Kurbanoglu, 2010). Gorsel
okuryazarlik kavrami 2005-2006 yilindan itibaren Tiirk¢e programiyla egitime girmistir
(Kurudayioglu & Tiizel, 2010).

2.2.3. Bilgisayar okuryazarhg. Bilgisayar teknolojilerini kullanma becerisi 6gretimi
destekleyici olmasi ile beraber ayn1 zamanda bilgi okuryazarlig1 becerilerinin de ilk kosuludur
(Kurbanoglu & Akkoyunlu, 2001;Kurbanoglu & Akkoyunlu, 2002).

Bilgisayar okuryazarligi, kisaca bilgisayari etkili bir sekilde kullanma bilgi ve
becerisine sahip olma olarak tanimlanmaktadir. Giiniimiiz kosullarinda bilgisayar1 kullanma
becerisi biitiin bireylerin sahip olmasi gereken 6nemli bir beceridir. Bilgisayar okuryazarligi,
bilgi toplumlarinin basarisi igin en 6nemli becerilerden biridir (Korkut & Akkoyunlu, 2008).

2.2.4. Elektronik okuryazarhk. Bilgisayar teknolojisinin gelisimi birgok alanda
etkili olmasiyla yeni bir ¢ag ve toplum ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bilgi ¢agr olarak
adlandirilan bu ¢agda bilginin yayilmasi beraberinde e-devlet, e-satis, e-posta vb. kavramlarin
ortaya ¢cikmasini saglamistir (Altun, 2005).

Elektronik okuryazarlik, elektronik ortamda varolan mesajlart anlamlandirma ve
elektronik ortamda mesaj olugturma yetenegi olarak tanimlanmaktadir (Kurudayioglu &

Tiizel, 2010).
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2.2.5. Cevre okuryazarhgi. insanlari cevre konusunda egitmenin éneminin
anlasilmasiyla tilkeler egitim politikalarina ¢evre egitimini de dahil etmislerdir (Artun,
Uzunoz ve Akbas, 2013). Cevre egitimi ile birlikte ¢evre bilincinin olusacagi ve bu yol ile
¢evre sorunlarin engellenebilecegi fikri ortaya ¢ikmistir. Cevre egitiminin temelinde,
toplumu ¢evre hakkinda bilgilendirmek, bilin¢lendirmek, ¢evreye kars1 duyarli hale getirmek
ve ¢evrenin kazandirilmasi hakkinda farkindalik saglamaktir (Uzun & Saglam, 2005).
Buradaki asil hedeflenen g¢evre bilgisine, duyarliligina ve egitimine sahip bireyler
yetistirmektir. Cevre egitiminin dogru sekilde verilebilmesi i¢in egitimcilerin ve Sosyal
Bilgiler 6gretmen adaylarinin biiyiik sorumluluklart vardir. Bu sorumluluklari yerine
getirebilmesi i¢in oncelikle Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin ¢evre okuryazarlik
becerilerine sahip olmalar1 gerekmektedir (Artun ve digerleri, 2013).

2.2.6. Teknoloji okuryazarhgi. Teknoloji, toplumun gelisiminde oldukga etkilidir.
Teknoloji ve toplum etkilesim halindedir. Teknoloji okuryazari olan bir birey, bu etkilesimi
dogru sekilde algilar ve teknoloji-toplum iligkisini kolaylikla anlayabilir (Bacanak,
Karamustafaoglu ve Kose, 2003). Kisaca teknoloji okuryazarligi; teknolojiyi dogru sekilde
anlama ve kullanma gibi becerilerin yaninda teknolojinin etkilerinin de farkinda olmak olarak
Ozetlenebilir. (Bacanak ve digerleri, 2003, s. 193).

2.2.7. Medya okuryazarhgi. Medya okuryazarligi son yillarda popiilerlik kazanan
tizerinde ¢aligmalarin yogunlastig1 bir alandir. Diinyanin yeni bir ¢ag olan bilgi ya da
teknoloji ¢agina gecisi ve beraberinde iletisim araglarinin ¢esitlenmesi arastirmacilari bu alana
yonelten baslica etmendir (Kurbanoglu, 2010). Medya okuryazarligi kavrami kisaca
medyadaki mesajlar1 farkli yonleriyle anlamak ve medya liriinlerine katkida bulunarak yeni
tirtinler ortaya ¢ikarmaktir (Potter, 2005, s. 11). Medya okuryazarlig ile ilgili bilgiler bir

sonraki boliimde detayl olarak agiklanacaktir.
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2.3. Medya Okuryazarhg
Bu béliimde medya okuryazarliginin tarihi, medya okuryazarlik kavrami medya
okuryazarliginin amaci ve medya okuryazarlik egitimi ile ilgili bilgiler verilmistir.

2.3.1. Medya okuryazarhg tarihi. Medya araglari ortaya ¢iktigi ilk donemden
itibaren kitle iletisim konusunda yeni bir ¢ag a¢ilmistir. Bu yeni donem bir¢ok olumlu ve
olumsuz sonuglart da beraberinde getirmis ve kitle iletisimi ile ilgili ¢caligmalarin da
baslamasina sebep olmustur. 1960’11 yillarda baslayan ve 1970°1i yillarda televizyon ile
yiikselise gecen kitle iletisim araglari tizerinde ¢alismalar yapilmasi gerekliligini dogurmustur
(Kalan, 2010, s. 61). Kitle iletisim araclar araciligiyla verilen mesajin (iletinin) bireyler
tarafindan dogru bir sekilde anlamlandirilmasi ve bu araglarla sunulan igerikten bireylerin
olumsuz yonde etkilenmelerini engellemek amaciyla, medyada sunulan mesajin alici
tarafindan belli 6zellikleri dikkate alinarak edinilmesini ger¢eklestirmesi amaciyla “medya
okuryazarlig1” adinda bir kavram ortaya atilmistir (Uslu, Yazici ve Cetin , 2016).

2000’11 yillara gelindiginde gelisen teknolojinin ve yeni medya araclarinin toplum
tizerindeki etkisi sebebiyle medya okuryazarligi kavraminin ve egitiminin 6nemi tiim diinya
tarafindan fark edilmistir (Asrak Hasdemir, 2012). Bunun sonucunda medya okuryazarligi
lizerine ¢alismalar yapilmistir.

2.3.2. Medya okuryazarhk kavrami. Okuryazarlik son yillarda tek basina 6nemli
bir beceri olmaktan ¢ikmistir. Bunun sebebi okuryazar olan kisi sayisinin insanligin ¢ok
biiyiik bir oranidir. Okuryazarlik kavrami teknolojik gelismelerle birlikte kapsami genisleyen
bir kavramdir. Bunlardan bir tanesi olan medya okuryazarlig: bilgi okuryazarligi, bilgisayar
okuryazarlig1 vb. bircok okuryazarlik becerilerini de i¢inde barindirmaktadir (Ilhan &
Aydogdu, 2015)

Medya okuryazarlig1 kavrami bir¢ok arastirmaci tarafindan farkli sekilde

tamimlanmustir. {lhan ve Aydogdu (2015) medya okuryazarligimi bireylerin medya araglarini
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ihtiyaglar1 dahilinde kullanabilmesi olarak agiklamaktadir. Diger bir goriise gore ise medya
okuryazarlig1, medya ile ilgili siirekli olarak bir diistinme ve elestiri getirme ¢abasidir
(Taskiran, 2007, s. 91). Inceoglu (2006) medya okuryazarhigini, yazili ve yazisiz medya
araclarindaki mesajlarin farkinda olma becerisi olarak tanimlanmaktadir. Avrupa Bilgi
Toplulugu (Europe's Information Society), (2017)’nun yaptig1 tanima gore medya
okuryazarligi tiim diinyada medya kaynaklarina ulagabilme kullanabilme ve yeni medya
tiriinleri ortaya ¢ikarabilmedir.

2.3.3. Medya okuryazarhginin amaci. Medya okuryazarliginin amaci, medyadaki
iletileri dogru sekilde okuyabilen, bu mesajlarin anlamlarinin farkinda olan, medyadaki
mesajlar1 ¢dziimleyebilen, ¢dziimledigi mesajlarin sonuglarini dikkatli bir sekilde inceleyip
dogru bir sekilde degerlendiren, farkindaligi yiiksek olan bir toplum olusturmaktir (Kurt &
Kiirtim, 2010). Medya okuryazarliginin diger bir amac1 farkindalik sahibi vatandaglar
yetistirmek, demokrasi bilinci yiiksek olan bir toplum olusturmak ve toplumsal yasamda
diizeni saglamaktir. Iyi bir medya okuryazar1 yetistirebilmek i¢in medya okuryazarligi dersine
gerekli 5nem verilmelidir (ilhan & Aydogdu, 2015). Medya mesajlarini hakkinda diisiinen,
analiz ve ¢ikarim yapabilen bireyler yetistirmek temel hedeflerden biridir.

2.3.4. Medya okuryazarhg egitimi. Giinliik yasantida siirekli olarak kullanilan
bilgisayar, internet, cep telefonlar vb. cihazlar yeni medya baslhig: altinda yer almaktadir. Yeni
medya ile geleneksel medyay: birbirinden ayiran en temel farklar etkilesimli ve ¢oklu ortam
bigemine sahip olmasi, bilgi aktarimini ¢ok ve es zamanli olarak yapabilmesi ve ¢esitli
iletisim sekillerini ayn1 anda gerceklestirebilmesidir (Binark & Bek, 2007, s. 5). Gelisen yeni
medya araglari, medya okuryazarlig1 egitiminin 6nemini arttirmaktadir.

Medya okuryazarlig egitimi ile ilgili iki farkli diisiince vardir. Birincisi bireyleri
medyanin olumsuz etkilerinden korumay1 ve olumsuz bilgi igeriklerine erisimini engellemek

amactyla olusturulan korumaci anlayisa sahip medya okuryazarhigidir. ikinci ise erisilen
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biitlin bilgi igeriklerine kars elestirel bir tavir olusturulan medya okuryazarligidir (Karaman,
2016, s. 328).

Medya okuryazarligi konusunun 6nemi ilk olarak 1980’lerden sonra ABD, Kanada
gibi iilkelerde anlagilmistir. Oneminin anlagilmast ile birlikte egitim programlarina dahil
edilmistir (Altun, 2008).

Ingiltere, Kanada ABD gibi iilkelerde medya okuryazarligimni egitim sistemlerinin
igerisine uzun siire 6nce dahil etmesi, bu iilkelerdeki uygulama cesitliligini beraberinde
getirmistir. Bu uygulama ¢esitliligi, medya okuryazarligi egitimine yeni baslayan Tiirkiye gibi
tilkeler i¢in ¢esitli firsatlarin olugmasini saglamaktadir (Tiizel, 2013).

2.3.5. Medya okuryazarhg egitimi yaklasimlari. Bu kisimda medya okuryazarligi
egitimi yaklagimlar1 hakkinda bilgi verilmistir.

2.3.5.1. iliskilendirme yaklasimu. liskilendirme yaklasimi, medya okuryazarlig
egitimine yonelik kazanim ve etkinlikler egitim sistemi igerisinde bulunan diger derslerle
iliskilendirilerek yer almasi1 gerektigini vurgulamaktadir (Tiizel, 2013).

Hobbs (1998, s. 25)’a gore, medya metinlerinin analizi ve iiretimi konusunda bu
yaklagim yeterince etkili degildir ancak temel egitim kademesinde 6grenimine devam eden
ogrencilerin medya elestirisi ve medya iiriinlerinin iiretimi konusunda fikirlerinin olugmasi
i¢in ilk adim olmas1 agisindan 6nemlidir.

1990’11 yillardan itibaren iligkilendirme yaklasimini benimseyen Ingiltere, ABD ve
Kanada gibi birgok iilkede, medya iirlinlerinin degisim ge¢irmeye basladig goriilmektedir
(Buckingham & Domaille, 2009). Medya okuryazarlig1 dersinin diger derslerle
iligskilendirilerek dgretiminin yapilmasinin bir¢ok avantaji vardir. Medya okuryazarliginin
konularla aciklanmasi ve zamana yayilarak 6gretimin yapilmasi avantajlarindan bazilaridir

(Tiizel, 2013).
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Iliskilendirme yaklasimi, medya okuryazarlig1 egitimi konusunda iilkemizde var olan
bazi sorunlarla ilgili etkili ¢c6ziim yollar1 gostermektedir. Medya okuryazarligi dersi ile diger
derslerin iliskilendirilmesi, brans 6gretmenlerinin konuyu kendi sahip olduklar yeterliliklere
gore isleyebilmesine, temel egitimin tiim siniflarinda biitiin 6grencilerin medya okuryazarlig
yeteneklerini gelistirebilmesine ve medya okuryazarligi etkinliklerinin belirli bir baglam
kazanmasiyla derslerin tamaminda elestirel bir analiz yapabilmelerine olanak saglayacaktir
(Ttzel, 2013).

2.3.5.2. Miistakil ders yaklasimi. Miistakil ders yaklasimi, medya okuryazarligi
dersinin diger temel dersler gibi ayr1 bir ders olarak okutulmasi gerektigi vurgulamaktadir
(Hobbs, 1998, s. 25).

Kress (1992, s. 200)’e gore medya okuryazarligi egitimi konusunda miistakil ders
yaklasiminin dogru oldugunu savunan egitimciler medya okuryazarliginin ayri bir ders
olmamas1 durumunda etkili bir sekilde egitiminin verilemeyecegini, diger konularin
golgesinde kalacagini diistinmektedirler. Miistakil ders yaklagimini savunanlar, dersin ayr1 bir
ders olarak okutulmamasi sonucunda dersin beceri ve kazanimlarinin tam olarak
verilememesi ve buna bagli olarak dersin amacina ulasamayacagini belirtmektedirler (Tiizel,
2013).

Tiirkiye’de medya okuryazarligi dersi miistakil ders yaklagimina uygun olarak yer
aldig1 gortilmektedir. Miistakil ders yaklagiminin birgok avantaji bulunmaktadir. Ayr1 bir ders
olarak verildiginde medya okuryazarligin derinlemesine analiz yapilabilmesine imkan
saglamaktadir. Yazili, gorsel ve isitsel mesajlara siirekli maruz kaldigimiz XXI. yiizyilda,
bireylerinin egitiminde her iki yaklagimin birlikte benimsenebilecegi yaklasimlarda yeterli ve

yetersiz yonlerinin oldugu g6z dniinde bulundurulmasi gerekmektedir (Ttiizel, 2013).
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2.3.6. Diinyada medya okuryazarhgi. Medya okuryazarlig1 alaninda yapilan
calismalara Ingiltere, Avustralya, Kanada ve Amerika gibi iilkeler énciiliik etmislerdir (Ilhan,
Aydogdu & Aydogdu, 2014).

Amerika Birlesik Devletleri, Rusya, Kanada, Fransa ve Ingiltere’nin de yer aldig1
bir¢ok iilkede, gen¢ kusaklart medyanin zararli etkilerinden korumak amaciyla medya
okuryazarlig ile ilgili verilen egitim, 6gretim programlart ile iliskilendirilerek
gerceklestirilmeye baglanmistir. ABD’de medya okuryazarlig ile ilgili konularin, dil bilimleri
programlarinin tamaminda, saglik egitimi programlarinin %96’sinda, Sosyal Bilgiler 6gretim
programlarinda ise %76 oraninda yansitildigini ifade edilmektedir (Gedik Demirkaya &
Altun, 2011, s. 542).

Avrupa Birligi 2000 yilinda Lizbon’da gergeklestirdigi zirvede, medya okuryazarlik
konusuna ilk kez deginmistir. Zirvede, bilgi ve iletisim teknolojilerinin toplumu her yonden
etkileyecegi, bundan dolay1r Avrupa’da egitime ayrilan biit¢enin arttirilarak bilgi
teknolojilerini kullanma becerilerinin gelistirilmesi tartisilmistir (Binark & Bek, 2007, s. 73).

2.3.7. Tiirkiye’de medya okuryazarhgi. Tirkiye’de medya okuryazarligi konusu
21. ylizyilin baglarinda konusulmaya baslansa da ilk ¢aligmalar Osmanli Devleti’nin son
donemlerinde baglamistir. Medya okuryazarligi konusundaki ilk 6rnek 1911 yi1linda Mehmet
Said Pasa’nin Istanbul Sabah Matbaasi’ndan ¢ikan “Gazete Lisan1” adl1 yapitidir (Ozarslan,
2008).

Medya okuryazarligi kavraminin Tiirkiye’deki gelisimine bakildiginda, ilk olarak
2003 yilindaki iletisim Surasinda giindeme gelmistir. 2004 yilinda ise Eylem Plani iizerinde
calisan Medya ve Siddet Calisma Grubunun sonug raporunda Radyo Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) énerisiyle giindeme almmustir (Kurt & Kiiriim, 2010).

Milli Egitim Bakanlig: tarafindan ilkdgretim seviyesinden baslayarak ¢ocuklarin

medyanin zararh etkilerinden korunmasi, 6zellikle ¢ocuk ve genglerin pasif alici konumdan,
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bilingli tiiketici konumuna ulagmalarini saglamak amaciyla, 2007-2008 egitim 6gretim
yilindan itibaren medya okuryazarligi dersi segmeli ders olarak okutulmaya baglanmistir
(Cakar, Koger ve Aydin, 2012, s. 45).

[Ikogretimde segmeli medya okuryazarligi dersi ilk kez programa koyuldugunda
Ogretimini yapma gorevi Sosyal Bilgiler 6gretmenlerine verilmisti (Gedik Demirkaya &
Altun, 2011, s. 542). Ancak Milli Egitim Bakanligi, Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi
tarafindan yayimlanan Ogretmenlik Alanlari, Atama ve Ders Okutma Esaslarmin igerisinde
“Bu ders dncelikle iiniversitelerin Basin Yayn Yiiksekokullari/iletisim Fakiiltelerinden
mezun olup halen Siif Ogretmeni olarak gorev yapanlar ile Gazetecilik alani1, Halkla iliskiler
ve Organizasyon Hizmetleri alan1, Radyo-Televizyon alan1 Ogretmenleri olmak iizere, Sosyal
Bilgiler, Tiirkce ve Bilisim Teknolojileri Ogretmenleri tarafindan okutulur.” olarak
aciklanmistir (Milli Egitim Bakanlig1 Talim ve Terbiye Kurulu Bagkanligi, [MEB TTKB]
2017).

Medya okuryazarligi konusu i¢inde bir¢ok farkli konuyu barindiran bir konudur.
Sosyal Bilgiler dersinin igerigine bakildiginda, 6grencileri ger¢ek hayata hazirlayan, etkili
vatandas yetistirme ¢abasi i¢inde olan bir derstir. Bu durum Sosyal Bilgiler egitimini veren
ogretmenleri ve gelecegin Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarini medya okuryazarligi dersini
okutma agisindan daha 6ne ¢ikarmaktadir. Bununla birlikte 6gretmen adaylarimin lisans
ogrenimleri boyunca kendilerini medya okuryazarligi konusunda gelistirmelidirler (Uslu,
Yazic1 & Cetin, 2016). Bu konuda yapilan bir ¢alismada Deveci ve Cengelci (2008, s. 30)
Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin hizmet 6ncesi egitimlerinde medya okuryazarligr ile
ilgili dersler almasinin, 6gretmenlik yasaminda Medya Okuryazarlig1 dersine iliskin bilgi,
beceri ve tutumlar kazanmasinda son derece 6nemli oldugu sonucuna ulagmislardir.
Ogretmenler, 6grencileri arasinda medya okuryazarligini gelistirmek icin gerekli olan egitim

yeterliligine sahip olmakla gorevlendirilmelidir (Simons, Meeus, & T'Sas, 2017).
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2.4. Sosyal Medya

Bu boliimde sosyal medya kavrami, sosyal medya araglari ve sosyal medyanin Tiirkiye
ve diinyadaki kullanimlari ile ilgili bilgiler verilecektir.

2.4.1. Sosyal medya kavrami ve tarihsel gelisimi. Gliniimiizde iletisim
teknolojilerindeki gelismelerin hiz1 hayatimiza internet, sosyal medya, sosyal ag gibi pek ¢ok
yeni kavramin girmesine sebep olmustur. Bu yeni kavramlar sosyal, kiiltiirel ve ekonomi gibi
alanlarda degismeleri beraberinde getirmistir. Degisiklikler hem olumlu hem olumsuz etkiler
yaratmustir. Yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikisi, bilgisayar, internet ve medya
teknolojilerinin etkilesimli olarak gelismesiyle miimkiin olmustur (Baslar, 2013).

Sosyal medya terimi, kullanicilarin diisiince, ilgi ve bilgi paylasim firsati saglayarak
karsilikli iletisime gegmelerini ve ¢evrimigi bilgilere ulasimini saglayan web siteleri i¢in ortak
kullanilmaktadir (Sayimer, 2008, s. 123). Sosyal medya farkli amaglarla olusturulan
araglardan olusmaktadir. Sosyal medya araglari, Facebook, Twitter vb. sosyal aglari;
Elektronik sozliikler, forum siteleri; Youtube, Dailymotion, Google Videos vb. video
paylasim aglar1 ve Wiki benzeri bilgi paylasim aglaridir (Karahisar, 2013).

Kisilerin internet ortaminda karsilikli olarak yaptig1 diyaloglar ve onlar takip edenlere
yaptiklar1 paylasimlar sosyal medyayi olusturmaktadir. Sosyal medya araglari ilk olusmaya
basladiginda kii¢iik gruplara ve az sayida kisilere ulagsmistir. Ancak araclarin hizla yayilmasi
kiiresel anlamda bilgi paylasimina olanak saglamistir (Oztiirk & Talas , 2015).

Sosyal medyanin bir bagka taniminda ise farkl: fikirlerin, bakis agilarinin ve
deneyimlerin rahatlikla paylasilmasina olanak saglayan ve internetin hayatimiza dogrudan
yerlestirdigi bir uygulama alani olarak belirtilmistir (Weinberg, 2009, s. 1). Scott’a gore (akt.
Solmaz, B., Tekin, G., Herzem, Z., & Demir, M., 2013) sosyal medya, herhangi bir kisinin
kendine ait 6zglin bir igerik yaratabilmesi, iiretilen i¢eriklere yorumda bulunabilmesi ve katki

saglayabilmesidir.



19

Sosyal medya araglari hizla gesitlilik kazanmakta ve devamli olarak gelismektedir. Bu
durum sosyal medya araglarinin egitimde de kullanilmasini giderek 6nemli hale getirmistir
(Kocadere & Askar, 2013). Sosyal medya araglarinin egitimde kullanilmasi 6grenciler ve
Ogretmenler arasindaki iletisimin de kuvvetlenmesini saglayacaktir. 21. yiizyi1lda dogan ¢ocuk
dogduklar1 andan itibaren siirekli olarak bu araglara maruz kaldig1 gergegi yadsinamaz bir
gercektir (Oztiirk & Talas , 2015).

Sosyal medya uygulamalarmin diinya ¢apinda yayginlasmasi sayesinde insanlar ayni
mahallesinde ya da ayn1 sehirdeki insanlarla iletisim kurmanin ¢ok 6tesine gegmistir.
Insanlarin kiiresel olarak birbirleriyle iletisime gegebilmesi yeni bir dsnem baslatmistir
(Oztiirk & Talas , 2015).

2.4.2. Sosyal medyanin 6zellikleri. Sosyal paylasim siteleri insanlarin 6zgiirce
duygu, diisiince, fotograf ve bir¢ok alanda paylasim yapabildigi bir alandir. Sosyal paylasim
sitelerinin 6zel bir beceri istemeyen, herkesin agik bir sekilde diinyaya agilabildigi bir yer
olmasi onlarin toplumun tiim kesimleri tarafindan kullanilmasini saglamaktadir (Kakirman
Yildiz, 2012). Sosyal medyanin 6zellikleri katilim, agiklik, karsilikli konusma, topluluk ve
baglantisalliktir (Giirsakal, 2009, s. 23-24).

2.4.3. Sosyal medya araglari. Sosyal medya araglari su sekilde siniflanmaktadir:
(Akar, 2010, s. 43)

-Bloglar -Mikrobloglar -Sosyal Aglar

-Medya Paylasim Siteleri -Sanal Diinyalar

2.4.3.1. Bloglar. Bloglar insanlarin giin i¢inde yasadiklarini kaydettikleri glinliiklere
benzemektedir. Farkli olarak giinliikler sadece kisi tarafindan okunabilirken bloglarda
paylasilanlar ulasilmasi istenen herkese ulasmaktadir (Oziidogru, 2014). Kisisel bloglar,
insanlara birgok avantajlar saglamaktadir. Sahip olduklar gesitli kullanim 6zellikleri ayrica

erisime kolaylig1 sayesinde kullanicilarinin birbirlerinin paylagimlarini goriintiilemesine,
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yorumlayabilmesine ve birbirlerine fikirlerini aktarabilmesini saglamaktadir (Kose & Cal,
2012). Kisisel kullanicilar, bloglari farkli amaglarla kullanmaktadirlar. Ilgi alanlar1 ile ilgili
paylasimlarda bulunmak, bir topluluga ait olmak, fikir, duygu ve deneyimlerini paylasmak bu
amagclardan bazilaridir. Bunlarin yaninda bloglar, gazetecilik, politika, egitim, pazarlama vb.
bircok alanda kullanilmaktadir (Oziidogru, 2014).

2.4.3.2. Mikrobloglar. Mikroblog kavrami, “Bilgisayar kullanicilarinin, anlik bir
sekilde, kisa bildirimlerde — paylasimlarda bulunabilmesine olanak saglayan bir yap1” olarak
tanimlanmaktadir. Bilinen ve kullanilan Mikrobloglar arasinda en ¢ok kullanilan Twitter
uygulamasidir (Kose & Cal, 2012).

2.4.3.3. Sosyal aglar. Sosyal aglarin olusturdugu igerikler, insanlarin birbirleriyle
olusturduklart ag i¢inde kisisel bilgiler (profil), bloglar vb. araglarla paylasimlari sonucunda
ortaya ¢ikmaktadir (Yagmurlu, 2011, s. 7). Sosyal aglar, sosyal medyanin ilgi ¢ekmesinde
oldukga &nemlidir. Oyle ki farkli kullanilis sekilleri ve farkli igeriklere sahip olan sosyal aglar
insanlarin igerisinde saatlerce vakit gegirebilmesi tizerine tasarlanmistir (Vural & Bat, 2010).

Sosyal aglar, bilgiye erismek, 6grenmek, profesyonel is yapmak, sosyallesmek ve
eglenmek amaciyla kullanilmaktadir. Sosyal aglar, is birligini, kisisellestirmeyi, kullanici
destekli igerik eklemeyi saglamasiyla kullanicilar tarafindan begenilerek kullanilmaktadir
(Tonta, 2009). Facebook ve Twitter, kullanic1 hesabi sayisi en fazla olan araglardir (Solmaz
ve digerleri, 2013).

2.4.3.4. Medya paylasim siteleri. Medya paylasim siteleri kullanicilarin birbirleriyle
ve diinyadaki tiim internet kullanicilariyla kendi ¢ektigi fotograflar1 ve videolar: ¢esitli
araclarla paylasabildikleri bir alandir (Akar, 2006).

2.4.3.5. Sanal diinyalar. Internet ve bilgisayar teknolojisinin olusturdugu gercek

yagamin simiilasyonla sanal diinyaya aktarilmasiyla olusturulmus ve gergek diinyada
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yapilabilen biitiin etkinliklerin yapildig1 sanal bir yasam uygulamasidir (Yildirim & Sahin,
2015).

2.4.4. Diinyada sosyal medya kullanimi. Diinyada sosyal medya kullanimu ile ilgili
olarak dijital pazarlama ajanst We Are Social, Hootsuite is birligi ile hazirladigi “Digital in
2017 Global Overview” raporunu yayinladi. Bu rapor 3 ayda bir giincellenmektedir. Rapor,
sosyal medya, internet ve mobil kullanimlarla ilgili kiiresel ve bolgesel olarak istatistiksel
bilgilerden olusmaktadir (Kemp, 2017).

2017 yil1 Agustos ayinda 2016 yili Ocak ayma gore, internet kullanicisi sayist 410
milyon kisi, aktif sosyal medya kullanicisi sayis1 713 milyon kisi, telefon kullanicisi sayisi
357 milyon kisi, cep telefonlarinda sosyal medya kullanicisi sayist 812 milyon kisi artmistir
(Kemp, 2017a; Kemp, 2017b). 2016 yilinda yayinlanan Ocak ay1 raporu ile 2017 yilinin
Agustos raporu arasindaki fark diinyadaki degisimin ne kadar hizli ve siirekli oldugunu
gostermektedir.

2017 yili Agustos ay1 raporuna gore, diinyada 7 milyar 524 milyon niifus
bulunmaktadir. Bu niifusun 3 milyar 819 milyonu yani %51’si internet kullanicisidir. Internet
kullanicilarinin 3 milyar 23 milyonu yani %40°1 aktif olarak sosyal medya kullanicisidir.
Diinya niifusunun 5 milyar 52 milyonu yani %67’si1 cep telefonu kullanmaktadir. Cep
telefonlarinda sosyal medya kullanicilarinin sayis1 2 milyar 780 milyon kisidir ve diinya
niifusunun %37’sini olusturmaktadir (Kemp, 2017D).

Diinyada sosyal medya araglarinin kullanimina bakildiginda ilk siray1 1 milyar 871
milyon kisi ile Facebook kazanmistir. Ikincilik sirasinda Facebook Messenger, Whatsapp ve
Youtube 1 milyar kullaniciya sahiptirler. Ugiinciiliik sirasinda ise WeChat yer almaktadir
(Kemp, 2017).

2018 yil1 Nisan ayinda yapilan en son arastirmada toplam niifus 7 milyar 615 milyon

kisi olarak belirlenmistir. Bu niifusun 4 milyar 87 milyonu diger bir deyisle %54’ internet
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kullanicisidir. Toplam niifusun %431 yani 3 milyar 297 milyonu aktif olarak sosyal medya
kullanmaktadir. 2017 Nisan ayindan 1 y1l sonra aktif sosyal medya kullanici sayis1 %13 yani
390 milyon kisi artmistir. Cep telefonu araciligiyla sosyal medya kullanan kullanicilarin oran
toplam niifusun %41 ine karsilik gelmektedir. Bu say1 2017 Nisan ayindan 389 milyon kisi
yani %14 daha fazladir. Sosyal medya kullanan kisi sayisindaki artisa bakildiginda 389
milyon kullanici cep telefonuyla 1 milyon kullanici farkl: araglarla sosyal medya kullanmaya
baglamistir (Kemp, 2018b).

2018 Nisan ay1 raporuna gore en fazla kullanilan 3 sosyal medya arac1 sirasiyla
Facebook (2 milyar 234 milyon kisi), Youtube (1 milyar 500 milyon kisi), Whatsapp (1
milyar 500 milyon kisi) ‘tir (Kemp, 2018b).

2.4.4.1. Afrika’da sosyal medya kullanimi. 2017 y1l1 Ocak ayinda yayinlanan
rapora gore Afrika’da 1 milyar 231 milyon insan yagamaktadir. Bu saymin 362 milyonu
internet kullanicisidir.Bu oran niifusun %29’una denk gelmektedir. 170 milyon kisi aktif
olarak sosyal medya kullanmaktadir. Bu oran niifusun %14’tine denk gelmektedir. Sosyal
medya kullanicilariin 150 milyonu cep telefonu ile sosyal medyay: kullanmaktadir (Kemp,
2017).

2018 y1l1 Ocak ayindaki rapora gore Afrika’da 1 milyar 272 milyon insan
yasamaktadir. Bu sayinin 435 milyonu internet kullanicisidir. Bu oran niifusun %34’{ine denk
gelmektedir. Internet kullanicis1 oran1 %20 artmustir. 191 milyon kisi aktif olarak sosyal
medya kullanmaktadir. Bu oran niifusun %15’ine denk gelmektedir ve gecen yila gore %12
artmistir. Sosyal medya kullanicilarinin 172 milyonu cep telefonu ile sosyal medyay1
kullanmaktadir ve bu say1 gecen yila gore %15 artmistir (Kemp, 2018a).

2.4.4.2. Amerika’da sosyal medya kullanimi. 2017 yil1 Ocak ayinda yaymlanan
rapora gore, Amerika’da 1 milyar 6 milyon insan yasamaktadir. Bu saymin 718 milyonu

internet kullanicisidir. Bu oran niifusun %71 ine karsilik gelmektedir. Aktif sosyal medya
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kullanict sayist 599 milyondur. Cep telefonundan sosyal medyay1 kullananlarin sayisi ise 535
milyon kisidir (Kemp, 2017).

2018 y1l1 Ocak ayindaki rapora gore Amerika’da 1 milyar 11 milyon insan
yasamaktadir. Bu sayinin 741 milyonu internet kullanicisidir. Bu oran niifusun %73’{ine denk
gelmektedir. Internet kullanicis1 oran1 %3 artmustir. 648 milyon kisi aktif olarak sosyal medya
kullanmaktadir. Bu oran niifusun %64’tine denk gelmektedir ve gegen yila gore %8 artmistir.
Sosyal medya kullanicilarinin 581 milyonu cep telefonu ile sosyal medyayr kullanmaktadir ve
bu say1 gegen yila gore %9 artmistir (Kemp, 2018a).

2.4.4.3. Asya’da sosyal medya kullanimi. 2017 y1l1 Ocak ayinda yayinlanan rapora
gore, Asya’da 4 milyar 153 milyon insan yasamaktadir. Bu sayinin 1 milyar 909 milyonu
internet kullanicisidir. bu say1 niifusun %46’°sina esittir. 1 milyar 514 milyon kisi aktif olarak
sosyal medya kullanmaktadir. Bu saymin 1 milyar 441 milyonu sosyal medyay1 cep
telefonlar1 izerinden kullanmaktadir. Asya’da toplam 3 milyar 999 milyon mobil hat
kullanilmaktadir (Kemp, 2017).

2018 yil1 Ocak ayindaki rapora gére Asya’da 4 milyar 214 milyon insan yasamaktadir.
Bu sayinin 2 milyar 7 milyonu internet kullanicisidir. Bu oran niifusun %48’ine denk
gelmektedir. Internet kullanicist oran1 %5 artmistir. 1 milyar 779 milyon kisi aktif olarak
sosyal medya kullanmaktadir. Bu oran niifusun %42’sine denk gelmektedir ve gecen yila gore
%14 artmistir. Sosyal medya kullanicilariin 1 milyar 713 milyonu cep telefonu ile sosyal
medyay1 kullanmaktadir ve bu say1 gecen yila gore %16 artmistir (Kemp, 2018a).

2.4.4.4. Avrupa’da sosyal medya kullanimi. 2017 yili Ocak ayinda yayinlanan
rapora gore, Avrupa’da 839 milyon kisi yagamaktadir. Avrupa’da internet kullanici sayis1 637
milyon kisidir. Sosyal medyay: aktif olarak kullananlarin sayis1 412 milyon kisi olarak tespit
edilmistir. Sosyal medyay1 aktif olarak kullanan 340 milyon kisi sosyal medyay1 cep

telefonlar1 lizerinden kullanmaktadir. Amerika’da oldugu gibi Avrupa’da da mobil hat sayis1
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ile niifus arasinda oldukga fark vardir. Avrupa’da 1 milyar 101 milyon mobil hat
kullanilmaktadir. Bu say1 niifusun %31’inden daha fazladir (Kemp, 2017).

2018 y1l1 Ocak ayindaki rapora gore Avrupa’da 843 milyon insan yagamaktadir. Bu
sayinin 674 milyonu internet kullanicisidir. Bu oran niifusun %80’ine denk gelmektedir.
Internet kullanicis1 oran1 %6 artmistir. 448 milyon kisi aktif olarak sosyal medya
kullanmaktadir. Bu oran niifusun %53’{ine denk gelmektedir ve gegen yila gore %8 artmustir.
Sosyal medya kullanicilarinin 376 milyonu cep telefonu ile sosyal medyay1 kullanmaktadir ve
bu say1 gegen yila gore %8 artmistir (Kemp, 2018a).

2.4.5. Tiirkiye’de sosyal medya kullanimi. Tiirkiye’de internet ve sosyal medya
kullanim1 her gecen giin say1 ve amag agisindan artmaktadir. Sosyal medya kullanimu ile ilgili
olarak dijital pazarlama ajans1t We Are Social, Hootsuite is birligi ile hazirladigi “Digital in
2017 Global Overview” raporunda Tiirkiye ile ilgili bilgiler yer almaktadir.

Rapora gore, Tiirkiye’nin %60°1 internet kullanicisidir. Bu oran 2016 yilindan 2017
yilina gelindiginde %4 artmistir. Bu artis ile Tiirkiye, internet kullanicis1 oraninda diinyada
18. sirada yer almistir. Tiirkiye’nin bir giin i¢erisinde internette geg¢irdigi zamana bakildiginda
3 saat 47 dakika masaiistii ve diziistii bilgisayarlarda, 2 saat 59 dakika cep telefonlarinda
sonucu ortaya ¢cikmistir. Tiirkiye’de sosyal medya kullanma orani1 %60 olarak belirlenmistir.
Bu oran 2016 yilina gore %14 artmistir. Tiirkiye bir giinde sosyal medyada gegirilen zamana
bakildiginda 3 saat 1 dakika ile diinyada 9. siradadir. Diinya tizerinde en ¢ok kullanilan
Facebook’un diinya iizerindeki kullanicis1 sayisina bakildiginda Tiirkiye 48 milyon kullanict
ile 7. sirada yer almaktadir. Sehir olarak bakildiginda istanbul sehri 14 milyon Facebook
kullanicisi ile diinyada 5. sirada yer almaktadir (Kemp, 2017a).

2018 y1l1 Ocak ay1 raporuna gore Tiirkiye’nin %67°1 internet kullanicisidir. Bu oran
2017 yilindan 2018 yilina gelindiginde %13 oraninda kullanict sayis1 artmistir. Bu artis ile

Tiirkiye, internet kullanicis1 oraninda diinyada 18. sirada yer almistir. Tiirkiye’ nin bir giin
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igerisinde internette gegirdigi zamana bakildiginda 7 saat 9 dakika sonucu ortaya ¢ikmustir.
Bu zamanin 3 saat 24 dakikasi cep telefonunda olarak belirlenmistir. Tiirkiye’de sosyal
medya kullanma oran1 %63 olarak belirlenmistir. Bu oran 2017 yilina gore %6 artmuistir.
Tiirkiye bir giinde sosyal medyada gecirilen zamana bakildiginda 2 saat 48 dakika ile diinyada
13. siradadir. Diinya iizerinde en ¢ok kullanilan Facebook’un diinya iizerindeki hesap sayisina
bakildiginda Tiirkiye 51 milyon hesap ile 9. sirada yer almaktadir. Sehir olarak bakildiginda
Istanbul sehri 14 milyon Facebook hesabi ile diinyada 7. sirada yer almaktadir (Kemp,
2018a).

2018 yil1 Nisan ay1 raporunda Tiirkiye’de Facebook hesap sayisi 52 milyona
yiikselirken, 34 milyon Instagram hesap bulundugu belirtilmistir (Kemp, 2018b).
2.5. Literatiir

Alan yazindaki ¢alismalar incelendiginde medya okuryazarligi konusunda birgok
arastirma yapilmustir. Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini gesitli
degiskenler agisindan belirlemek amaciyla yapilan ¢alismalara gore (Atmaca, 2016; Cetin,
2015; Giiven, 2014; Karaman, 2010; Karaman, 2016; Karatas, 2008; Korkmaz & Yesil, 2011;
Sarsar & Engin, 2015; Som & Kurt, 2012; Yilmaz & Ozkan, 2013) cinsiyet, internet kullanim
siklig1 ya da televizyon izleme siklig1, internetin kullanilma amaglari ve kullanilan medya
araclarinin gesitliligi medya okuryazarlik diizeyini olumlu ve olumsuz yonlerden etkilemekte
oldugu diisiiniilmektedir. internet kullanim sikliginin, sosyal medya araglarinin kullaniminin
ve televizyon izleme sikliginin fazla oldugu belirlenen arastirmalarda katilimcilarin interneti
ve sosyal medya araclarini bilgiye erigim, giincel olaylardan haberdar olma vb. amaclarla
kullani1ldiginda medya okuryazarligini olumlu yonden etkiledigi, eglence ve sosyal paylasim
amaciyla fazla kullanildiginda ise sosyallesme konusunda sorunlara yol acabilecegi
diisiiniilmektedir. Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini

belirlemek amaciyla sosyal bilgiler alan1 6zelinde de bazi ¢alismalara rastlanmistir (Cepni,
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Palaz, & Ablak, 2015; Deveci & Cengelci, 2008; Uslu, Yazic1 & Cetin, 2016). Deveci ve
Cengelci (2008), Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlikla ilgili goriislerini
belirlemek amaciyla yaptiklar1 ¢calismada 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeylerini yiikseltme konusunda istekli, medya okuryazarligin sosyal bilgiler alaniyla iligkili
olduklar1 sonuglarina ulagsmiglardir. Alanda yapilan diger bir ¢alismada Cepni ve digerleri
(2015), Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya ve televizyon okuryazarlik diizeyi tespit
edilmeye ¢alisilmistir. Arastirmada 6gretmen adaylarinin cinsiyet, ailenin ekonomik durumu
ve sinif diizeyinin medya okuryazarliinda anlamli bir etkisinin olmadigini ayrica giinliik
gazete takip edenlerin etmeyenlere gore medya okuryazarlik algilarinin daha agik oldugunu
tespit etmislerdir. Uslu ve digerleri (2016), yaptig1 calismada Sosyal Bilgiler 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet ve kisisel bilgisayara sahip olma
durumlarina gore anlaml bir farklilik gosterdigi tespit etmislerdir. Yapilan ¢alismalarin
temelinde 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet, televizyon izleme
siklig1, medya okuryazarlig dersi alip almama, internette gegirilen zaman gibi degiskenlere
gore farklilasip farklilasmadiginin belirlenmesi amaci bulunmaktadir.

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlari ile ilgili birkag ¢alisma (Filiz, Erol,
Doénmez & Kurt, 2014; Kocadere & Askar, 2013) bulunmaktadir. Bu galismalara gore, sosyal
medya araglarindan blog, forum vb. bilgi paylasimi araglarini en ¢ok kullananlarin sirasiyla
Ogretim elemanlari, 6gretmen adaylar1 ve 6gretmenler oldugu ayrica sosyal aglarin en ¢ok
sosyal etkilesim ve iletisim amaciyla kullanildig diisiiniilmektedir. Bu ¢aligmalar, medya
okuryazarliginin ve sosyal medya kullaniminin 6nemini, anlamin ve gerekliligini ortaya
koymaktadir (Kurt & Kiiriim, 2010). Arastirmanin amact Sosyal Bilgiler 6gretmen
adaylarinin sosyal medya kullanimlarinin medya okuryazarlik diizeyinde farkli degiskenler

acisindan incelenmesidir.



3. BOLUM
Yontem

Bu boliim, aragtirmanin modelini, arastirmanin yapildigi ¢alisma grubunu, veri
toplama yontemini ve aracini (veri toplama aracinin gelistirilmesi, veri toplama aracinin
uygulanmasi) ve verilerin analizi asamalarinda yapilan ¢aligmalara ait bilgileri igermektedir.
3.1. Arastirmanin Modeli

Aragtirma betimsel nitelikte bir ¢alisma olup arastirma tarama modelinde
tasarlanmistir. Tarama modeli, bir evren i¢inden segilen bir 6rneklem iizerinde yapilan
calismalar yoluyla evren genelindeki egilim, tutum veya goriislerin nicel olarak
betimlenmesini saglar (Creswell, 2014, s.155).
3.2. Evren ve Orneklem

Evren ve 6rneklemin belirlenmesinde sec¢kisiz olmayan 6rnekleme yontemlerinden
uygun ornekleme tercih edilmistir (Biiylikoztiirk, Kilig Cakmak, Akglin, Karadeniz, &
Demirel, 2013, s. 92). Universitelerin maliyet ve zaman acisindan kolay ulasilabilir olmasi,
arastirma yapilmasina izin vermeleri, bu 6rnekleme yonteminin se¢ilmesine etken olmustur.

Arastirmanin evreni, 2017-2018 egitim-6gretim yilinda Sinop Universitesi,
Kastamonu Universitesi, Uludag Universitesi, Marmara Universitesi, Usak Universitesi ve
Ege Universitesi Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Ogretmenligi programinda 4. Sinifta

Ogrenim goren 306 kisidir.
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Arastirmaya evren grubundan 39 kisi ¢esitli sebeplerden (katilimcilara ulagilamamasi,

arastirmaya katilmak istememeleri) katilmamistir. Arastirmanin 6rneklem grubunu 267
dgretmen aday1 olusturmaktadir. Orneklem grubuna iliskin elde edilen demografik bilgiler

tablo 1 ve tablo 2’de sunulmustur.



Tablo 1.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Universitelere Gére Dagilimi

Universite ad1 N
Uludag Universitesi 35
Sinop Universitesi 37
Kastamonu Universitesi 57
Marmara Universitesi 45
Usak Universitesi 41
Ege Universitesi 52
Toplam 267

Tablo 1.’de goriildiigii lizere arastirmaya Sosyal Bilgiler 6gretmenligi 4. Sinifta

ogrenim goren Uludag Universitesi’nden 35 dgretmen aday1, Sinop Universitesi'nden 37

dgretmen aday1, Kastamonu Universitesi'nden 57 6gretmen aday1, Marmara

Universitesi’nden 45 dgretmen adayi, Usak Universitesi’nden 41 6gretmen aday1 ve Ege

Universitesi’nden 52 gretmen aday1 olmak iizere toplam 267 dgretmen aday1 katilmugtir.

Tablo 2.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Cinsiyete Gore Dagilimi

Cinsiyet N %
Kadin 160 59,9
Erkek 107 40,1
Toplam 267 100,0

28

Tablo 2’de goriildiigii lizere aragtirmaya katilan 267 Sosyal Bilgiler 6gretmen adayinin

160’1 (%59,9) kadin, 107°s1 (%40,1) erkek olarak belirlenmistir.
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3.3.Veri Toplama Araglari

Bu arastirmada veri toplama araci olarak katilimeilarin medya okuryazarlik
diizeylerini belirlemek i¢in Karatag (2008) tarafindan gelistirilen Medya Okuryazarlig1 Diizey
Belirleme Olgegi (MODBO), sosyal medyaya kars: tutumlarimni belirlemek amaciyla Otrar ile
Argim (2016) tarafindan gelistirilen Sosyal Medya Tutum Olgegi (SMTO) ve kisisel bilgilerini
elde etmek amaciyla arastirmaci tarafindan gelistirilen Kisisel Bilgi Formu kullanilmustir.

Medya Okuryazarlig1 Diizey Belirleme Olgeginde 6gretmen adaylarmin medya
okuryazarlik diizeylerini belirlemeye yonelik 17 soru bulunmaktadir. Bu sorularin
degerlendirilmesi i¢in “Hig¢bir Zaman”, “Nadiren”, “Ara Sira”, “Siklikla”, “Her Zaman”
ifadelerinden olusan bes basamakl likert tipi dlgege yer verilmistir. Olgegin alt boyutlarindan
birinci alt boyuta “farkinda olma, bilgi sahibi olma”, ikinci alt boyuta “analiz edebilme, tepki
olusturabilme” ve tiglincii alt boyuta “yargilayabilme, 6rtiikk mesajlar1 gérebilme™ ad1
verilmistir. Olgme aracinin genel olarak Cronbach alfa degeri ,840 tir (Karatas, 2008). Olgme
araclarinda giivenirliligin belirlenmesinde temel amag, hatalarin 6lgme aracina etki
derecesinin ortaya konulmasidir. Bu amagla giivenirlik katsayisi hesaplanir. Hesaplanan
giivenirlik katsayis1 0-1 arasinda deger alir. Olgme sonuglar tesadiifi hatalardan ne kadar
armik ise giivenirlik katsayisi o derece iist sinira yaklasir (Cepni, 2012, s. 205). Buna gore,
kullanilan 6l¢gme aracinin giivenilir oldugu sdylenebilir.

Sosyal Medya Tutum Olgeginde 6gretmen adaylarinin sosyal medya tutumlarini
belirlemeye yonelik 35 soru bulunmaktadir. Bu sorularin degerlendirilmesi i¢in “Kesinlikle
Katiliyorum”, “Katiltyorum”, “Kararsizim”, “Katilmiyorum”, “Kesinlikle Katilmiyorum”
ifadelerinden olusan bes basamakli likert tipi dlgege yer verilmistir. Olgegin alt boyutlarindan
birinci alt boyuta “diiskiinliik”, ikinci alt boyuta “eglence ve paylasim”, {i¢iincii alt boyuta

“ilgi ¢ekme”, dordiincii alt boyuta “sosyal etkilesim”, besinci alt boyuta “agik iletisim”, altinct
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alt boyuta “egitim” ad1 verilmistir. Olgme aracinin genel olarak Cronbach alfa degeri ,921°dir
ve bu deger 6lgegin giivenilir oldugunu gostermektedir (Otrar & Argin, 2016).
3.4.Verilerin Toplanmasi ve Coziimlenmesi

Arastirma verileri, Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi (MODBO), Sosyal
Medya Tutum Olgegi (SMTO) ve Kisisel Bilgi Formu ile toplanmistir. MODBO’de yer alan
maddeler en diisiik deger “1”, en yiiksek deger “5” olacak sekilde kodlanmistir. MODBO
sonucuna gore ortalamasit 1-2,33 arasi olanlar medya okuryazarlig: diisiik diizey, ortalamast
2,33-3,67 aras1 medya okuryazarligi orta diizey, ortalamasi 3,67-5 arasi olanlar medya
okuryazarlig1 yiiksek diizey olarak belirlenmistir. SMTO’ye verilen cevaplarin ortalama
puanlari 1-2,33 arasinda olanlar “olumlu tutum”, 2,34 ile 3,66 arasinda olanlar “kismen
olumlu tutum”, 3,67 ile 5 arasinda olanlar “olumsuz tutum” olarak degerlendirilmistir. Burada
en diisiik deger “5”, en yiiksek deger “1” olarak kodlanmustir. Olgek i¢indeki olumsuz
maddeler ters kodlanmistir. Verilerin analizinde istatistik programi olan SPSS 24.0 paket
programi kullanilmistir. Cesitli degiskenler (cinsiyet, gazete takip etme, medya okuryazarligi
dersi alma, televizyon izleme siklig1, internet kullanim sikligi, sosyal medya kullanim siklig1
ve kullanilan sosyal medya araglar) ile 6l¢eklerden elde edilen toplam puanlar arasinda
anlamli fark olup olmadigini belirlemek amaciyla t testi, gruplar aras1 anlamli farklilig
belirlemek i¢in Anova testi tercih edilmistir. Test tiirii belirlenmeden 6nce normallik testi
yapilmis ve verilerin normalligi sagladigi gortilmistiir. Hangi gruplar arasinda anlamh
farklilik oldugunu belirlemek i¢in Tukey testi uygulanmistir. Ayrica katilimcilarm ile ilgili
bilgileri betimsel analiz (frekans, ortalama ve yiizdelik) ile ¢oziimlenmistir. Bu ¢alismada

anlamlilik diizeyi olarak p<.05 kabul edilmistir.
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4. BOLUM
Bulgular

Bu kisimda arastirma sorulart cevaplayabilmek i¢in toplanan verilerin analizi
sonucunda elde edilen bulgular yer almaktadir.
4.1. Katihmeilarin Kisisel Bilgilerine fliskin Bulgular

Ogretmen adaylarmn “Siirekli takip ettiginiz gazete var m1?” sorusuna verdikleri
cevaplar Tablo 3’te goriilmektedir.

Tablo 3.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Gazete Takip Etme Durumuna Gore Dagilimi

Gazete takip etme N %
Evet 90 33,7
Hayir 177 66,3
Toplam 267 100,0

Tabloda gorildigi tizere 90 (%33,7) 6gretmen adayi siirekli takip ettigi gazete
oldugunu belirtirken, 177 (%66,3) 6gretmen aday1 bu soruya “hayir” cevabini vermistir. Bu
durum arastirmaya katilan her 3 6gretmen adayindan 2’sinin siirekli olarak gazete takip
etmedigini gostermektedir. Haber alma araglarinin artik internet ortaminda yayginlagsmasi bu
duruma sebep olabilir. Gazetede yer alan haberler bir giin 6ncesinin haberleri oldugundan
insanlar haberleri en giincel haliyle 6grenmek adina internet kaynaklarinin kullanilmasi,
gazete okuma orani etkileyebilmektedir. Gazetelerin internet sitelerinin gazetelerden daha ¢ok
takip edilmesi bu durumdan dolayi olabilir.

Ogretmen adaylarinin televizyon izleme sikligi ile ilgili bulgular, tablo 4’te yer

almaktadir.
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32

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Televizyon Izleme Sikligi Gore Dagilimi

Televizyon Izleme Siklig1 N %
Haftada bir saatten az 139 52,1
Haftada 1-5 saat 89 33,3
Haftada 6-10 saat 31 11,6
Haftada 10-20 saat 4 1,5
Haftada 20 saatten fazla 4 1,5
Toplam 267 100,0

Tabloya gore 6gretmen adaylarinin 227’si haftada 5 saatten az televizyon

izlemektedir.

Ogretmen adaylarina “Interneti hangi siklikla kullaniyorsunuz?” sorusuna verilen

cevaplara iliskin bulgular, tablo 5’te sunulmaktadir.

Tablo 5.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Internet Kullanma Sikligina Gore Dagilimi

Internet kullanma siklig1 N %
Haftada bes saatten az 19 7,1
Haftada 5-10 saat 46 17,2
Haftada 10-15 saat 39 14,6
Haftada 15-20 saat 33 12,4
Haftada 20 saatten fazla 130 48,7
Toplam 267 100,0

Tabloya bakildiginda internet kullanim siklig1 haftada 20 saatten fazla olan 130

(%48,7) 6gretmen aday1 vardir. Haftada 20 saatten az internet kullanan 137 (%51,3) 6gretmen

aday1 vardir. Genel olarak bakildiginda yaklasik olarak her 2 6gretmen adayinin biri haftada
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20 saatten fazla internet kullanmaktadir. Internet kullanim siirelerinin bu denli yiiksek
olmasinin sebebi internetin hayatin bir¢ok farkli alaninda kullanilmasi zorunlulugundan
kaynaklandig1 sOylenebilir.

Ogretmen adaylarmin interneti en ¢cok kullanma amaglarina iliskin bulgular tablo 6’da
sunulmustur.

Tablo 6.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Interneti En Cok Kullanma Amaglarina Gére

Dagilimi

Internet kullanma Kullanan Kisi Ogretmen adaylarinin interneti kullanma
amagclari Sayis1 amagclaria gore dagilimi
Bilgiye erigim 233 87,3%

Sohbet 211 79,0%

Haber okuma 137 51,3%

Eglence 131 49,1%

E-posta 37 13,9%

Oyun 33 12,4%

Uzaktan egitim 17 6,4%

Tabloda goriildiigi tizere interneti kullanma siklig1 agisindan siralamaya bakildiginda
1. sirada bilgiye erisim, 2. sirada sohbet, 3. sirada haber okuma gelmektedir. Internet
ortaminda dogru bilgiye hizli bir sekilde ulasilabilmesi, internetin en fazla bilgiye erisim
amaciyla kullanilmasini saglamustir. Internet ortaminda dogru ve yanls bilgiye hizli bir
sekilde ulasilabilmesi hem olumlu hem olumsuz durumlarin ger¢eklesmesine neden olabilir.

“Ogrenim hayatiniz boyunca herhangi bir ddsnemde medya okuryazarlik dersi aldiniz

mi1?” sorusuna verilen cevaplara iliskin bulgulara tablo 7’de yer verilmistir.
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Tablo 7.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Medya Okuryazarhigi Dersi Alma Durumuna

Gore Dagilimi
Medya okuryazarligi Dersi Alma N %
Evet 65 24,3
Hayir 202 75,7
Toplam 267 100,0

Tabloya bakildiginda 65 (%24,3) 6gretmen aday1 6grenim hayatini boyunca en az bir
kere medya okuryazarligi dersi aldigini belirtirken, 202 (%75,7) 6gretmen aday1 bu soruya
“hayir” cevabini vermistir. Ogretmen adaylarmin yaklasik olarak 3/4’ii medya okuryazarhig
dersi almamustir.

Ogretmen adaylarinin “herhangi bir sosyal medya hesabiniz var mi?” sorusuna
verdikleri cevaplara bakildiginda 6gretmen adaylarinin tamaminin en az bir sosyal medya
hesab1 bulunmaktadir. Bu durumun, sosyal medyanin bilgiye erisim, sosyallesme, bilgi
paylasimi gibi amaglarla kullaniminin yayginlagsmasindan dolay1 kaynaklandigi sdylenebilir.
Bununla beraber akilli telefonlarin yayginlagsmasi ve internete erisimin kolaylasmasi tiim
O0gretmen adaylarinin sosyal medya kullanmasini sagladigi sdylenebilir.

Ogretmen adaylarinin en fazla kullandiklar1 sosyal medya araglarma iliskin bulgulara
tablo 8’de yer verilmistir.

Tablo 8.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin En Cok Kullandiklar: Sosyal Medya Araglarina

Gore Dagilimi

Sosyal medya araglari Kullanan Kisi Sayisi

Instagram 229
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Whatsapp 205
Facebook 191
Twitter 78
Youtube 51
Snapchat 17
Swarm 11
Foursquare 9
Scorp 3
Tumblr 3
Linkedin 2
Scope 1

Tabloya 6gretmen adaylarinin en sik kullandiklari sosyal medya araglar1 siralamasina
bakildiginda 1. sirada Instagram, 2. sirada Whatsapp, 3. sirada Facebook gelmektedir. En az
kullanilan sosyal medya araci ise Scope’tur. Instagram’in kullanicilarina fotograf ve video
paylasma, canli yayin yapma ve kullanicilarin birbiriyle iletisime ge¢mesini saglama gibi
imkanlar sunmasi en ¢ok kullanilan sosyal medya araci olmasini sagladigi sdylenebilir.

Ogretmen adaylarmin “Sosyal medya kullanma sikliginiz nedir?” sorusuna verdikleri
cevaplara iliskin bulgular tablo 9°da sunulmustur.

Tablo 9.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanma Sikligina Gére

Dagilimi
Sosyal medya kullanma siklig1 N %
Haftada 10 saatten az 58 21,7

Haftada 10-15 saat 79 29,6
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Haftada 15-20 saat 51 19,1
Haftada 20 saatten fazla 79 29,6
Toplam 267 100,0

Tabloya gore her ii¢ 6gretmen adayindan biri haftada 20 saatten fazla sosyal medya
kullanmaktadir. Sosyal medya kullanma sikliginin, sosyal medyaya erisim imkani saglayan
araglarin ¢esitliliginin artmasi ve internet kullaniminin yayginlagmasi ile her gegen giin daha
cok arttig1 soylenebilir.

4.2. Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olcegine Yonelik Bulgular

Bu boliimde 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerine iliskin bulgulara
yer verilmektedir. Tablo 10’de 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerine iliskin
bulgular sunulmaktadir.

Tablo 10.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeylerine Ait Verilerin

Dagilimi
MODBO
Medya okuryazarliina yonelik ifadeler N X Ss
1) Kitle iletigim araglarinin aktardigi ortiik mesajlarin 267 3,49 1,016

farkina varirim.

2) Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin 267 4,06 ,960
dogruluguna ve yanlisligina kendim karar verebilirim.

3) Kitle iletigim araglar1 tarafindan tiretilen tiiketim 267 4,14 ,897
kiiltiirii, siddet vb. degerlerin farkina varirim.

4) Kitle iletisim araglarinin politik, ekonomik, kiiltiirel, 267 4,14 ,881

sosyal onceliklerinin oldugunu fark ederim.



5) Mesajlarin hangi amaglarla olusturuldugunu fark
ederim.
6) Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumlu ve

olumsuz yanlarini belirlerim.

7) Kitle iletisim araglarinin yayinlarinda kanuni ve etik

kurallara bagli kalinip kalinmadigini takip ederim.

8) Kitle iletisim araglarinda yanli habercilik
yapildiginin hemen farkina varirim.

9) Kitle iletisim araglariyla verilen mesajlara elestirel
bir bakis acistyla bakarim.

10) Kitle iletisim araclariyla verilen mesajlardaki
anlamlar1 ¢6ziimlemede yeterlilige sahibim.

11) Kitle iletisim araglarinin bireyleri nasil etkiledigi
konusunda yeterlilige sahibim.

12) Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin
olumsuzluklarindan korunma konusunda 6nerilerde
bulunurum.

13) Kitle iletisim araglarindaki mesajlara olumlu ve
olumsuz tepki veririm.

14) Verilen mesajlarin farkli kitle iletisim araglarinda
farkl1 bigimlerde olusturuldugunu bilirim.

15) Birey olarak kitle iletisim araglarindaki iiretim

stirecine ne kadar etkim olabilecegini bilirim.

267

267

267

267

267

267

267

267

267

267

267

4,21

4,13

3,50

4,13

4,04

3,85

3,95

3,34

3,70

3,85

3,54

37

,934

,937

1,070

,923

,988

,900

,898

1,103

1,083

1,036

1,108
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16) Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklami fark 267 3,49 1,016
ederim.

17) Sponsorlarin yayin iizerindeki etkisini 267 4,06 ,960
gozlemleyebilirim.

MODBO 267 3,86 ,982

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri “ara sira-siklikla”
arasinda yani “X=3,86" degerinde olusmustur. Bu deger Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugunu gostermektedir. Olgcek maddelerinden en
yiiksek diizeyde algilanan (X=4,21) “Mesajlarin hangi amaglarla olusturuldugunu fark
ederim.” maddesidir. En diisiik diizeyde algilanan (X=3,34) “Kitle iletisim ara¢larindaki
yayinlarin olumsuzluklarindan korunma konusunda 6nerilerde bulunurum.” maddesidir. Bu
en yliksek ve en diisiik ortalamaya sahip iki maddeden hareketle katilimcilarin medya
mesajlarinin amaclarini anlamadaki yeterliliklerinin yiiksek oldugu, medya ara¢larindan
sunulan olumsuz durumlardan korunma yollarna iliskin 6neriler gelistirme konusunda orta
seviyede oldugu diisiiniilmektedir.

MODBO niin “Farkinda olma, bilgi sahibi olma” alt boyutuna iliskin bulgular tablo
11°de yer almaktadir.

Tablo 11.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarhik Diizeylerinin Farkinda

Olma, Bilgi Sahibi Olma Alt Boyutuna Ait Verilerin Dagilimi

Farkinda Olma, Bilgi Sahibi Olma N X Ss

Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin 267 4,06 ,960

dogruluguna ve yanlisligina kendim karar verebilirim.



Kitle iletisim araclari tarafindan {iretilen tiiketim
kiiltiirti, siddet vb. Degerlerin farkina varirim.

Kitle iletisim araclarinin politik, ekonomik, kiiltiirel,
sosyal dnceliklerinin oldugunu fark ederim.
Mesajlarin hangi amaglarla olusturuldugunu fark
ederim.

Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumlu ve
olumsuz yanlarini belirlerim.

Kitle iletisim araglariyla verilen mesajlara elestirel bir
bakis agisiyla bakarim.

Kitle iletisim araglariyla verilen mesajlardaki
anlamlar1 ¢6ziimlemede yeterlilige sahibim.

Kitle iletisim araclarinin bireyleri nasil etkiledigi
konusunda yeterlilige sahibim.

Toplam

267

267

267

267

267

267

267

267

4,14

4,14

4,21

4,13

4,04

3,85

3,95

4,06

39

,897

,881

,934

,937

,988

,900

,898

,924

MODBO niin alt boyutlarindan “Farkinda olma, bilgi sahibi olma” boyutunda

O0gretmen adaylarinin ortalama puani (X=4,06) olarak belirlenmistir. Bu deger Sosyal Bilgiler

O0gretmen adaylariin farkinda olma, bilgi sahibi alt boyutunda yiiksek diizeyde medya

okuryazarlik seviyesine sahip olduklar1 goriilmektedir.

MODBO’niin “Yargilayabilme, 6rtiik mesajlari, gizli niyetleri gérebilme” alt

boyutuna iliskin bulgular tablo 12’de sunulmustur.



Tablo 12.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeylerinin

Yargilayabilme, Ortiik Mesajlari, Gizli Niyetleri Gorebilme Alt Boyutuna Ait Verilerin
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Dagilimi
Yargilayabilme, Ortiik Mesajlar1, Gizli N X Ss
Niyetleri Gorebilme
Kitle iletisim araglarinin aktardig: ortiik 267 3,49 1,016
mesajlarin farkina varirim.
Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklam1 267 3,76 1,109
fark ederim.
Sponsorlarin yayin tizerindeki etkisini 267 3,85 1,100
gozlemleyebilirim.
Toplam 267 3,70 1,075

MODBO niin alt boyutlarindan “yargilayabilme, 6rtiik mesajlar1, gizli niyetleri

gorebilme” boyutunda 6gretmen adaylarinin ortalama puani (X=3,70) olarak belirlenmistir.

Bu deger Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin “yargilayabilme, ortiik mesajlari, gizli

niyetleri gérebilme” alt boyutunda yiiksek seviye okuryazarlik diizeyine sahip olduklari

goriilmektedir. Bir baska deyisle 6gretmen adaylarinin medya mesajlarinin igindeki gizli

mesajlarin farkinda olduklar1 ve medya mesajlar1 hakkinda yargida bulunabilme yeterliligine

sahip olduklar1 soylenebilir.

Tablo 13’te MODBO’niin “Analiz edebilme, tepki olusturabilme, gérebilme” alt

boyutuna iliskin bulgular yer almaktadir.



Tablo 13.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Medya Okuryazarhik Diizeylerinin Analiz

Edebilme, Tepki Olusturabilme Gorebilme Alt Boyutuna Ait Verilerin Dagilimi
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Analiz edebilme, tepki olusturabilme N X Ss
Kitle iletisim araglarinin yayinlarinda kanuni ve 267 3,50 1,070
etik kurallara bagli kalinip kalinmadigin takip

ederim.

Kitle iletisim araglarinda yanli habercilik 267 4,13 ,923
yapildiginin hemen farkina varirim.

Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin 267 3,34 1,103
olumsuzluklarindan korunma konusunda

onerilerde bulunurum.

Kitle iletisim araglarindaki mesajlara olumlu ve 267 3,70 1,083
olumsuz tepki veririm.

Verilen mesajlarin farkl: kitle iletisim 267 3,85 1,036
araclarinda farkli bigimlerde olusturuldugunu

bilirim.

Birey olarak kitle iletisim araglarindaki tiretim 267 3,54 1,108
stirecine ne kadar etkim olabilecegini bilirim.

Toplam 267 3,67 1,053

MODBO niin alt boyutlarindan “analiz edebilme, tepki olusturabilme” boyutunda

O0gretmen adaylarinin ortalama puani (X=3,67) olarak belirlenmistir. Bu deger Sosyal Bilgiler

O0gretmen adaylariin “analiz edebilme, tepki olusturabilme, gbérebilme” alt boyutunda orta

ile yiiksek seviyesi arasinda medya okuryazarlik diizeyine sahip olduklar1 gériilmektedir. Bu



durum medya mesajlarini analiz edebilme konusunda belirli bir diizeyde beceriye sahip
olduklarini gosterebilir.
4.3. Sosyal Medya Tutum Olgegine Yonelik Bulgular

Bu boliimde 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya iliskin tutumlarina yonelik
bulgulara yer verilmektedir. Tablo 14’te 6gretmen adaylarinin sosyal medya tutumlari ile
ilgili bilgiler sunulmaktadir.

Tablo 14.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Tutumlarina Ait Verilerin
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Dagilimi
SMTO
Sosyal medya tutumuna yonelik ifadeler N X Ss
1)Sosyal medyada igerik paylagimi yapmak 267 2,25 1,196
keyiflidir.
2)Fikirlerimi sosyal medyada daha rahat ifade 267 2,72 1,128
ederim.
3)Sosyal medyada serbest zamanlarimi 267 2,25 1,120

degerlendirmek keyiflidir.

4)internette gegirdigim zamanin biiyiik bir 267 2,45 1,324
kismin1 sosyal medya aglari1 olusturmaktadir.

5)Sosyal medya 1yi bir eglence aracidir. 267 2,52 1,284
6)Sosyal medya fikirlerin 6zgiirce dile 267 2,85 1,255
getirildigi bir ortamdir.

7)Sosyal medya sayesinde ortak degerlere 267 2,31 1,100

sahip oldugum kisilere ulagsmak giizeldir.



8)Sosyal medyay1 kullanarak yeni dostlar
ediniyorum.

9)Sosyal medyadaki imajimi1 dnemserim.
10)Sosyal medya ile kendimi bagkalarina
tanitma firsat1 bulurum.

11)Sosyal medya sayesinde daha fazla
arkadagimin olacagini diistintiriim.
12)Sosyal medyada giindemi takip etmek
giizeldir.

13)Paylagimlarima yorum yapilmasi beni
mutlu eder.

14)Sosyal medya arkadaglarimin beni fark
etmesini kolaylastirir.

15)Sosyal medya ile sayginlik ithtiyacimi
karsilarim.

16)Sosyal medyada giizel anilarimi
paylasmak hosuma gider.

17)Sosyal medyada kendimi 6zgiirce ifade
ederim.

18)Sosyal medyada tanistigim kisilerle yiiz
yiize goriigmek isterim.

19)Sosyal medyanin egitimde kullanilmasi

egitimin kalitesini arttirir.

267

267

267

267

267

267

267

267

267

267

267

267

2,93

2,64

2,86

3,38

2,17

2,88

2,88

3,55

2,17

2,61

2,85

2,90

1,327

1,314

1,298

1,203

1,185

1,328

1,231

1,269

1,160

1,191

1,294

1,285
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20)Sosyal medyada paylasilan igerikleri
begenmekten keyif alirim.

21)Sosyal medya akademik basarilarimi
arttirmama yardimci olur.

22)Dersler sosyal medya araciligiyla verilirse
daha giizel olur.

23)Sosyal medya nedeniyle aileme yeterince
vakit ayiramiyorum

24)Sosyal medya ile yeni bir kigilik
kazandigimi hissederim.

25)Sosyal medyadaki paylasimlarim bazen
cevremdekilerle sorun yasamama sebep olur.
26)Sosyal medya nedeniyle arkadaglarima
yeterince vakit ayiramiyorum.

27)Sosyal medya bende bagimlilik yaratt.
28)Sosyal medya hayatimdaki biiytlik bir
boslugu dolduruyor.

29)Sosyal medyay1 kullanirken hangi
mekanda oldugumu unuturum.

30)Sosyal medyaya ulasamadigim an kendimi
kot hissederim.

31)Sosyal medyadayken diger ihtiyaglarimi

ertelerim.

267

267

267

267

267

267

267

267

267

267

267

267

2,52

3,24

3,55

2,40

2,18

2,58

2,24

2,58

2,56

2,23

2,58

2,23

1,180

1,097

1,283

1,204

1,174

1,361

1,202

1,264

1,238

1,259

1,345

1,234
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32)Sosyal medya nedeniyle diger sosyal
aktivitelere yeterince vakit ayiramiyorum.
33)Sosyal medyada gergek kisiligimi
saklamay1 daha dogru bulurum.
34)Sosyal medya nedeniyle diger islerime
yeterince vakit aylramiyorum.

35)Sosyal medyanin beni ailemden
uzaklastirdigini diigtiniiyorum.

SMTO

267

267

267

267

267

2,37

2,20

2,25

2,72

2,61
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1,248

1,251

1,196

1,128

1,233

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarmin SMTO’ ye verdikleri cevaplara bakildiginda

ortalama (X=2,61) yani “kismen olumlu tutum”a sahip olduklar1 belirlenmistir. Olcek

maddelerinden en olumlu tutumun (X=2,17) “Sosyal medyada giindemi takip etmek

giizeldir.” ve “Sosyal medyada giizel anilarim1 paylasmak hosuma gider.” maddelerine, en

olumsuz tutumun (X=3,55) “Dersler sosyal medya araciliiyla verilirse daha giizel olur.” ve

“Sosyal medya ile sayginlik ihtiyacimi karsilarim.” maddelerine oldugu belirlenmistir.

Katilimcilarin sosyal medyayi giincel olaylari ve eglence amagli kullandiginda sosyal

medyaya kars1 olumlu tutum gelistirdigi diisiiniilmektedir. Katilimcilarin derslerin sosyal

medya araciligiyla verilmesi ve sosyal medya sayesinde sayginlik kazanilacagi konusunda ise

olumsuz tutuma sahip olduklari diisiiniilmektedir. Tabloya bakildiginda sosyal medya

araclarinin insan davranislari, diisiinceleri ve algilari iizerinde etkili oldugu s6ylenebilir.

SMTO niin “Eglence ve paylasim” alt boyutuna iliskin bulgular tablo 15°te

sunulmustur.
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Tablo 15.
Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Sosyal Medya Tutumlarimn Eglence Ve

Paylasim Alt Boyutuna Ait Verilerin Dagilimi

Eglence ve Paylagim N X Ss
Sosyal medyada icerik paylasimi yapmak keyiflidir. 267 2,25 1,196
Sosyal medyada serbest zamanlarimi degerlendirmek 267 2,25 1,120
keyiflidir.

Internette gecirdigim zamanin biiyiik bir kismini 267 2,45 1,324

sosyal medya aglari olusturmaktadir.
Sosyal medya iyi bir eglence aracidir. 267 2,52 1,284
Sosyal medya sayesinde ortak degerlere sahip 267 2,31 1,100

oldugum kisilere ulasmak giizeldir.

Sosyal medyada glindemi takip etmek giizeldir. 267 2,17 1,185
Sosyal medyada glizel anilarimi paylagsmak hosuma 267 2,17 1,160
gider.

Sosyal medyada paylasilan igerikleri begenmekten 267 2,52 1,180

keyif alirim.

Toplam 267 2,33 1,193

SMTO’niin eglence ve paylasim alt boyutunda 6gretmen adaylarinin ortalama tutum
degeri (X=2,33) olarak belirlenmistir. Bu deger, sosyal medyanin eglence ve paylasim
amaciyla kullanildiginda sosyal medyaya karsi kismen olumlu tutum olusmasini sagladigini
gostermektedir. Sosyal medyanin hizli bir sekilde yayilmasinin 6nemli etkenlerinden birinin
bu alt boyut oldugu sdylenebilir. Eglence ve paylagim amaci sosyal medya araglarinin ortaya
c¢ikisinda etkili olan 6nemli faktorlerden biri olarak kabul edilebilir.

SMTO’niin “Diiskiinliik” alt boyutuna iliskin bulgular tablo 16°da yer almustir.



Tablo 16.
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Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Sosyal Medya Tutumlarimn Diiskiinliik Alt

Boyutuna Ait Verilerin Dagilimi

Diiskiinliik N X Ss
Sosyal medya nedeniyle aileme yeterince vakit 267 2,40 1,204
aylramiyorum.

Sosyal medya ile yeni bir kisilik kazandigimi 267 2,18 1,174
hissederim.

Sosyal medyadaki paylasimlarim bazen 267 2,58 1,361
cevremdekilerle sorun yagsamama sebep olur.

Sosyal medya nedeniyle arkadaslarima yeterince 267 2,24 1,202
vakit ayiramiyorum.

Sosyal medya bende bagimlilik yaratti. 267 2,58 1,264
Sosyal medya hayatimdaki biiyiik bir boslugu 267 2,56 1,238
dolduruyor.

Sosyal medyay1 kullanirken hangi mekanda 267 2,23 1,259
oldugumu unuturum.

Sosyal medyaya ulasamadigim an kendimi koti 267 2,58 1,345
hissederim.

Sosyal medyadayken diger ihtiyaglarimi ertelerim. 267 2,23 1,234
Sosyal medya nedeniyle diger sosyal aktivitelere 267 2,37 1,248
yeterince vakit ayirramiyorum.

Sosyal medyada gercek kisiligimi saklamay1 daha 267 2,20 1,251

dogru bulurum.
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Sosyal medya nedeniyle diger islerime yeterince 267 2,34 1,292

vakit ayiramiyorum.

Sosyal medyanin beni ailemden uzaklastirdigini 267 2,14 1,330
diisiiniiyorum.
Toplam 267 2,35 1,261

SMTO’niin diiskiinliik alt boyutundaki ifadeler, olumsuz maddeler ters kodlanarak
hesaplanmistir. Ogretmen adaylarinin diiskiinliik alt boyutundaki ortalama tutum degeri
(X=2,35) olarak belirlenmistir. Bu deger, sosyal medyaya diiskiinliigiin kismen olumlu tutum
olugmasini sagladigini gostermektedir. Sosyal medyaya diiskiinliigiin olumlu ve olumsuz
taraflar1 oldugundan dolay1 6gretmen adaylarinin kismen olumlu tutuma sahip olduklari
distiniilmektedir.

SMTO’niin “Egitim” alt boyutuna iliskin bulgular tablo 17°de yer almistir.

Tablo 17.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Tutumlarimn Egitim Alt

Boyutuna Ait Verilerin Dagilimi

Egitim N X Ss
Dersler sosyal medya araciligiyla verilirse daha 267 3,55 1,283
giizel olur.

Sosyal medyanin egitimde kullanilmasi egitimin 267 2,90 1,285

kalitesini arttirir.
Sosyal medya akademik basarilarimi arttirmama 267 3,24 1,097
yardimei1 olur.

Toplam 267 3,23 1,221

SMTO’niin egitim alt boyutuna bakildiginda ortalama tutum degeri X=3,23 olarak

belirlenmistir. Bu deger, sosyal medyanin egitimde kullanilmasi agisindan sosyal medyaya
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kars1 kismen olumlu tutum olustugunu gdstermektedir. Ogretmen adaylarmin kismen olumlu
tutuma sahip olmasinda, sosyal medya araciligiyla 6gretilmeye ¢alisilan derslerin
kazanimlarinin yeterince verilemeyecek olacagini diisiindiiklerinden dolay1 olustugu
sOylenebilir.

SMTO niin “Agcik iletisim” alt boyutuna iliskin bulgular tablo 18’de sunulmustur.

Tablo 18.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Tutumlarimn Acik Ietisim Alt

Boyutuna Ait Verilerin Dagilimi

Acik iletisim N X Ss
Fikirlerimi sosyal medyada daha rahat ifade 267 2,72 1,128
ederim.

Sosyal medyada kendimi 6zgiirce ifade ederim. 267 2,61 1,191
Sosyal medya fikirlerin 6zgiirce dile getirildigi bir 267 2,85 1,255
ortamdir.

Toplam 267 2,72 1,191

SMTO’niin agik iletisim alt boyutuna bakildiginda 6gretmen adaylarmin tutum degeri
(X=2,72) olarak belirlenmistir. Bu deger, sosyal medyanin agik iletisim saglamasi agisindan
sosyal medyaya kars1 kismen olumlu tutum olustugunu gostermektedir. Sosyal medyadaki
iletisime iligkin kismen olumlu olmasi, sosyal medya araglarindaki iletisim araclarinin agik
iletisimi kisitlayici 6zelliklerinin olmasindan dolayr kaynaklanabilir. Bunun yani sira iletisim
seceneklerinin fazla olmasi acik iletisim konusunda yararl olabilir.

SMTO’niin “Sosyal etkilesim” alt boyutuna iliskin bulgulari tablo 19°da yer
almaktadir. Sosyal etkilesim sosyal medya araglarinin olusturulmasindaki temel amaglardan

biridir.
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Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Tutumlarimin Sosyal Etkilesim Alt

Boyutuna Ait Verilerin Ait Dagilimi

Sosyal etkilesim N X Ss
Sosyal medyay1 kullanarak yeni dostlar ediniyorum. 267 2,93 1,327
Sosyal medya sayesinde daha fazla arkadagimin 267 3,38 1,203
olacagini diistintiriim.

Sosyal medyada tanistigim kisilerle yiiz yilize 267 2,85 1,294
goriigmek isterim.

Toplam 267 3,05 1,274

SMTO niin sosyal etkilesim alt boyutuna bakildiginda 6gretmen adaylarmin tutum

degeri (X=3,05) olarak belirlenmistir. Bu deger, sosyal medyanin sosyal etkilesim saglamas1

acisindan sosyal medyaya karst kismen olumlu tutum olustugunu géstermektedir. Sosyal

medyanin nemli dzelliklerinden birisi sosyal etkilesimi hizlandirmasidir. Ogretmen adaylar

sosyal medya araclar1 araciligiyla arkadas edinme konusunda olumlu tutuma sahip

olmayabilirler.

SMTO’niin “Ilgi cekme” alt boyutuna iliskin bulgulara tablo 20°de yer verilmistir.

Tablo 20.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Tutumlarimin Ilgi Cekme Alt

Boyutuna Ait Verilerin Dagilimi

Ilgi gekme N X Ss
Sosyal medyadaki imajimi 6nemserim. 267 2,64 1,314
Sosyal medya ile kendimi bagkalarina tanitma 267 2,86 1,298

firsat1 bulurum.
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Paylagimlarima yorum yapilmasi beni mutlu eder. 267 2,88 1,328
Sosyal medya arkadaslarimin beni fark etmesini 267 2,88 1,231
kolaylastirir.

Sosyal medya ile sayginlik ihtiyacimi karsilarim. 267 3,55 1,269
Toplam 267 2,96 1,288

SMTO’niin ilgi gekme alt boyutuna bakildiginda 6gretmen adaylarmin tutum degeri
X=2,96 olarak belirlenmistir. Bu deger, sosyal medyanin ilgi ¢gekme konusunda kullanilmasi
acisindan sosyal medyaya karsi kismen olumlu tutum olustugunu gostermektedir. Sosyal
medyanin insanlara sayginlik kazandirmak icin bir ara¢ oldugu diisiincesi 6gretmen
adaylarinin sosyal medyaya karsi kismen olumlu tutum olusturmasina sebep olabilir.

4.4. Arastirma Sorularina Yonelik Bulgular

Bu boliimde arastirma sorularinin cevaplarina yonelik bulgulara yer verilmistir.

Tablo 21’de arastirmanin “Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya karsi
tutumlari ne diizeydedir?” sorusuna yonelik 6gretmen adaylarinin cinsiyet degiskeni ve
medya okuryazarlik diizeyleri ile ilgili bulgulara yer verilmistir.

Tablo 21.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Sosyal Medya Tutumlarina Gére Dagilim

Sosyal Medya Tutumlar1 N %
Olumlu 66 %25
Kismen olumlu 192 %72
Olumsuz 9 %3

Tabloya gore her 4 6gretmen adayimin tigliniin sosyal medya tutumu kismen

olumludur.
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Tablo 22’te arastirmanin “Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeyi nedir?” sorusuna yonelik 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri ile ilgili
bulgulara yer verilmistir.

Tablo 22.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeylerine Gore

Dagilimi
Medya okuryazarlik Diizeyleri N %
Diisiik 13 %5
Orta 65 %24
Yiiksek 189 %71

Tabloya gore her 4 6gretmen adayindan yaklasik olarak {i¢iiniin medya okuryazarlik
diizeyi ytiksektir.

Tablo 23’de aragtirmanin “Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin cinsiyetleri ile medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?” sorusuna yonelik 6gretmen
adaylarinin cinsiyet degiskeni ve medya okuryazarlik diizeyleri ile ilgili bulgulara yer
verilmistir.

Tablo 23.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarhik Diizeylerinin Cinsiyet

Degiskeni A¢isindan t Testi Analiz Verileri

Cinsiyet N X Ss t p
Kadin 160 3,7757 ,68234 -2,56 ,011
Medya okuryazarligi
Erkek 107 3,9984 71683
Farkinda olma, bilgi Kadin 160 3,9781 ,71051 -2,40 ,017

sahibi olma Erkek 107 41951 73675
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Analiz edebilme, tepki Kadin 160 3,5844 75952 -2,54 015
olusturabilme Erkek 107 3,8162 75164
Yargilayabilme, ortiik Kadin 160 3,6083 ,84141 -2,79 ,039

mesajlari, gizli niyetleri
Erkek 107 3,8380 ,94543
gorebilme

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyine cinsiyet degiskeni
acisindan bakildiginda t testi sonucunda (p=,011) anlaml1 bir farklilik bulunmustur.
Erkeklerin medya okuryazarlik diizeyi (X=3,9984), kadinlarin (X=3,7757) olarak
belirlenmistir. Erkeklerin medya okuryazarlik diizeylerinin kadinlara gére daha yiiksek
oldugu tespit edilmistir. Olgegin alt boyutlarina cinsiyet degiskeni agisindan bakildiginda
“farkinda olma, bilgi sahibi” olma alt boyutunun medya okuryazarlik diizeyi agisindan diger
iki alt boyuta gore daha yiiksek diizeyde oldugu belirlenmistir.

Tablo 24’te arastirmanin “Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin ile gazete takip
durumu medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?” sorusuna
yonelik 6gretmen adaylarinin siirekli gazete takip etme durumu ve medya okuryazarlik
diizeyleri ile ilgili bulgular yer almaktadir.

Tablo 24.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeylerine Iliskin Siirekli

Olarak Gazete Takip Etme Degiskeni A¢isindan t Testi Analiz Verileri

Gazete takip etme N X Ss t p

MODBO Evet 90 4,0784 ,63941 3,615 ,000
Hayir 177 3,7564 ,71151

Farkinda olma, bilgi sahibi olma Evet 90 4,2194 ,65753 2,496 ,013

Hayir 177 3,9866 ,75041
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Analiz edebilme, tepki olusturabilme Evet 90 3,9463 ,70967 4,234 ,000

Hayir 177 3,5405 ,75530
Yargilayabilme, ortiik mesajlari, gizli

Evet 90 3,9481 ,85081 3,304 ,001
niyetleri gérebilme

Hayir 177 3,5744 ,88529

Tabloya gore Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerine
stirekli olarak gazete takip etme durumu agisindan bakildiginda t testi sonucunda (p=,000)
anlamli bir farklilik bulunmustur. Siirekli olarak gazete takip eden Sosyal Bilgiler 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi (X=4,0784), Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarlik diizeyi (X=3,7564) olarak belirlenmistir. Siirekli olarak gazete takip eden
Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri gazete takip etmeyenlere
gore daha yiiksektir. Olgegin alt boyutlarina siirekli gazete takip etme degiskeni agisindan
bakildiginda “farkinda olma, bilgi sahibi” olma alt boyutunun medya okuryazarlik diizeyi
acisindan diger iki alt boyuta gore daha yliksek diizeyde oldugu belirlenmistir.

“Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi dersi almalari ile medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?” sorusuna yonelik 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik dersi almalar1 ve medya okuryazarlik diizeyleri ile ilgili
bulgular tablo 26' da sunulmustur.

Tablo 25.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeylerine Iliskin Medya

Okuryazarlik Dersi Alma Degiskeni A¢isindan t Testi Analiz Verileri

Medya okuryazarligi dersi alma N X Ss t p

MODBO Evet 65 3,9249 /58524 ,789 ,431

Hayir 202 3,8457 ,73790
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Farkinda olma, bilgi sahibi olma Evet 65 4,0923 ,65932 ,346 ,729

Hayir 202 4,0563 ,74959

Analiz edebilme, tepki olusturabilme Evet 65 3,7410 ,68340 ,773 ,440

Hayir 202 3,6568 ,78801

Yargilayabilme, ortiik mesajlari, gizli niyetleri Evet 65 3,8462 ,66426 1,522 ,129

gorebilme Hayir 202 3,6535 ,94798

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyine medya
okuryazarlig1 dersi alma durumu agisindan bakildiginda t testi sonucunda (p=,431) anlaml1 bir
farklilik bulunmamustir.

Tablo 26’de arastirmanin “Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin televizyon izleme
siklig1 ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?” sorusuna
yonelik 6gretmen adaylarinin televizyon izleme sikliklart ve medya okuryazarlik diizeyleri ile
ilgili bilgiler verilmistir.

Tablo 26.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Medya Okuryazarhik Diizeylerine Iliskin

Televizyon Izleme Siklig1 Degiskeni Acisindan Anova Testi Analiz Verileri

Televizyon izleme siklig1 N X Ss f p
Haftada 1 saatten az 139 3,8658 ,67938
Haftada 1-5 saat arasi 89 3,8315 ,79299
Haftada 5-10 saat arast 31 3,9260 ,62695
MODBO
Haftada 10-20 saat arasi 4 3,8529 ,10189
Haftada 20 saatten fazla 4 41176 ,33962
Toplam 267 3,8649 ,70357 ,560 ,592

Haftada 1 saatten az 139 4,0665 ,71622
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Haftada 1-5 saat arasi 89 4,0239 ,78852
Haftada 5-10 saat arasi 31 4,1371 ,68416
Farkinda olma, bilgi
Haftada 10-20 saat arast 4 4,0000 ,00000
sahibi olma
Haftada 20 saatten fazla 4 4,4375 ,36084
Toplam 267 4,0651 ,72760 ,414 ,799
Haftada 1 saatten az 139 3,6978 ,73271
Haftada 1-5 saat arasi 89 3,6348 ,86998
Analiz edebilme, tepki  Haftada 5-10 saat arasi 31 3,6882 ,67046
olusturabilme Haftada 10-20 saat arasi 4 3,8333 ,19245
Haftada 20 saatten fazla 4 3,6667 ,38490
Toplam 267 3,6773 ,76348 ,136 ,969
Haftada 1 saatten az 139 3,6667 ,88647
Haftada 1-5 saat aras1 89 3,6929 ,95508
Yargilayabilme, ortiik
Haftada 5-10 saat arasi 31 3,8387 ,75949
mesajlari, gizli niyetleri
Haftada 10-20 saat arasi 4 3,5000 ,96225
gorebilme
Haftada 20 saatten fazla 4 4,1667 ,19245
Toplam 267 3,7004 ,89000 ,560 ,245

Tabloya gore Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin televizyon izleme sikligi ile medya

okuryazarlik diizeyleri arasinda Anova testi sonucunda (p=,918) anlaml1 bir farklilik

bulunmamastir.

Tablo 27°de Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin

internet kullanma siklig1 degiskeni acisindan t testi sonucuna iliskin bilgiler yer almaktadir.

Tablo 27.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Medya Okuryazarhik Diizeylerine Iliskin

Internet Kullanma Siklig1 Degiskeni A¢cisindan Anova Testi Analiz Verileri
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Internet kullanma sikl1g1 N X Ss f p
Haftada 5 saatten az 19 3,8421 ,60310
Haftada 5-10 saat aras1 46 3,6662 ,73345
) Haftada 10-15 saat aras1 39 4,1644 ,59503
MODBO
Haftada 15-20 saat aras1 33 3,8449 ,56341
Haftada 20 saatten fazla 130 3,8538 ,74684
Toplam 267 3,8649 ,70357 2,776 ,028
Haftada 5 saatten az 19 4,0724 56106
Haftada 5-10 saat aras1 46 3,9185 ,72275
Farkinda olma, bilgi Haftada 10-15 saat aras1 39 4,3494 52108
sahibi olma Haftada 15-20 saat arasi 33 4,0000 ,59045
Haftada 20 saatten fazla 130 4,0471 ,81579
Toplam 267 4,0651 ,72760 1,979 ,098
Haftada 5 saatten az 19 3,6930 ,69447
Haftada 5-10 saat aras1 46 3,4239 ,85108
Analiz edebilme, tepki Haftada 10-15 saat arasi 39 4,0043 ,70243
olusturabilme Haftada 15-20 saat arasi 33 3,6768 ,64001
Haftada 20 saatten fazla 130 3,6667 ,76136
Toplam 267 3,6773 ,76348 3,163 ,015
Haftada 5 saatten az 19 35263 ,81131
Yargilayabilme, ortiik Haftada 5-10 saat arasi 46 3,4783 ,96520
mesajlar, gizli niyetleri ~ Haftada 10-15 saat arasi 39 3,9915 ,75505
gorebilme Haftada 15-20 saat arasi 33 3,7172 ,79548
Haftada 20 saatten fazla 130 3,7128 ,91852
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Toplam 267 3,7004 ,89000 2,074 ,085

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi ile internet kullanma
sikligi durumu agisindan gruplar arasi anlamli farkliliga bakildiginda yapilan Anova testi
sonucunda, 6lgekten elde edilen toplam puan ile internet kullanma siklig1 arasinda (p=,028)
anlamli bir farklilik bulunmustur.

Degiskenler arasinda anlamli farklili§in hangi gruplar arasinda oldugunu bulmak i¢in
Tukey testi uygulanmistir. Tukey testine gore, internet kullanim sikliklar1 haftada 5-10 saat
(X=3,6662) ile 10-15 saat arasi olan (X=4,1644) 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeyleri arasinda haftada 10-15 saat arasi olanlar lehine anlamli bir farklilik vardir.

Tablo 29°de “Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanma siklig ile
medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?” arastirma sorusuna
yonelik bulgular yer almaktadir.

Tablo 28.

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeylerine Iliskin Sosyal

Medya Kullanma Siklig1 Degiskeni A¢isindan Anova Testi Analiz Verileri

Sosyal medya kullanma siklig1 N X Ss f p
Haftada 10 saatten az 58 3,6623 ,84317
Haftada 10-15 saat arasi 79 3,8608 ,74270

Medya okuryazarligi Haftada 15-20 saat arasi 51 3,8674 ,49619
Haftada 20 saatten fazla 79 4,0164 ,63669
Toplam 267 3,8649 ,70357 2,885 ,036
Haftada 10 saatten az 58 3,8642 ,83649

Farkinda olma, bilgi

Haftada 10-15 saat arasi 79 4,0617 ,71720
sahibi olma

Haftada 15-20 saat arasi 51 4,1593 ,61749
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Haftada 20 saatten fazla 79 4,1551 ,70091
Toplam 267 4,0651 ,72760 2,191 ,090
Haftada 10 saatten az 58 3,5115 ,92236
Haftada 10-15 saat arasi 79 3,6688 ,79326
Analiz edebilme, tepki
Haftada 15-20 saat aras1 51 3,5882 ,52847
olusturabilme
Haftada 20 saatten fazla 79 3,8650 ,70462
Toplam 267 3,6773 ,76348 2,793 ,041
Haftada 10 saatten az 58 3,4253 1,03504
Yargilayabilme, ortik ~ Haftada 5-10 saat arasi 79 3,6878 ,94935
mesajlari, gizli Haftada 15-20 saat arasi 51 3,6471 ,76423
niyetleri gorebilme Haftada 20 saatten fazla 79 3,9494 72223
Toplam 267 3,7004 ,89000 4,114 ,007

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi ile sosyal medya

kullanma siklig1 durumu agisindan gruplar arasi anlamh farkliliga bakildiginda, yapilan

Anova testi sonucunda, 6lgekten elde edilen toplam puan ile sosyal medya kullanma siklig1

arasinda (p=,036) anlamli bir farklilik bulunmustur.

Degiskenler arasinda anlamli farkliligin kaynagini bulmak igin Tukey testi

uygulanmistir. Tukey testine gore, sosyal medya kullanma siklig1 haftada 10 saatten az olan

(X=3,6623) 6gretmen adaylar1 ile haftada 20 saatten fazla (X=4,0164) sosyal medya kullanma

sikligi olan 6gretmen adaylar1 arasinda medya okuryazarlik diizeyleri agisindan haftada 20

saatten fazla olanlar lehine anlamli bir farklilik bulunmustur.

Tablo 29’da 6gretmen adaylarinin en ¢ok kullandiklari sosyal medya aract ve medya

okuryazarlik diizeylerine iligkin bulgular yer almaktadir.
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Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin En Cok Kullandiklar: Sosyal Medya Araci Ile

Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Dagilimi
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Sosyal medya araglari

Medya Okuryazarhig1 Diizey Belirleme Olgegi (MODBO)

Diisiik Orta Yiiksek Toplam
Facebook 12(%6,28) 43(%22,51) 136(%71,20) 191
Twitter 6(%4,05) 14(%17,56) 58(%78,37) 8
Instagram 6(%2,26) 59(%25,76) 164(%71,61) 229
Snapchat 0 1(%5,88) 16(%94,22) 17
Whatsapp 11(%5,36)  33(%16,09) 161(%78,53) 205
Swarm 0 3(%27,27) 8(%72,73) 11
Foursquare 1(%11,11) 3(%33,33) 5(%55,55) 9
Scope 1(%100) 0 0 !
Scorp 1(%33,33) 0 2(%66,66) 3
Tumblr 0 3(%100) 0 3
Youtube 4(%7,84) 15(%29,41) 32(%62,74) 51
Linkedin 0 0 2(%100) 2

Tabloya gore en ¢ok kullanilan sosyal medya araglarinin siralamasi Instagram,

Whatsapp ve Facebook’tur. En ¢ok kullanilan sosyal medya araglarinin iginde en fazla yiiksek

diizeyde medya okuryazarligina sahip kullanicisi olan arag Instagram ’dir. En ¢ok kullanilan

sosyal medya aracglarinin iginde en az diisiik diizeyde medya okuryazarligina sahip kullanicisi

olan ara¢ Instagram ’dr.
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Ogretmen adaylarinin interneti en ¢ok kullanma amaglar1 ve medya okuryazarlik
diizeylerine iliskin bilgiler tablo 29°da sunulmustur.
Tablo 30.
Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Interneti En Cok Kullanma Amaglar: Ile Medya

Okuryazarlik Diizeylerinin Dagilimi

Medya Okuryazarlig1 Diizey Belirleme Olcegi (MODBO)

Internet Kullanim

Amaglan Diisiik Orta Yiiksek Toplam
Bilgiye erisim 11(%4,72)  57(%24,46)  165(%70,81) 233
Haber okuma 4(%2,91) 27(%19,70) 106(%77,37) 137
Sohbet 13(%6,16)  49(%23,22)  149(%70,61) 211
oyun 0 5(%315,15) 28(%84,84) 33
Uzaktan egitim 0 1(%5,88) 16(%94,11) 17
E-posta 0 16(%43,27) 21(%56,75) 37
Eglence 11(%8,39)  40(%30,53) 80(%61,06) 131

Tabloya gore internet en ¢ok sirasiyla bilgiye erisim, sohbet ve haber okuma amaciyla
kullanilmaktadir. interneti kullanma amaglar1 icerisinde medya okuryazarlik diizeyi en yiiksek
diizey interneti haber okuma amaciyla kullanan katilimcilarindir.

Tablo 30’da 6gretmen adaylarinin sosyal medya tutumlari ve medya okuryazarlik

diizeylerine iliskin bulgular yer almaktadir.
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Tablo 31.
Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Sosyal

Medya Tutumlarina Gére Dagilimi

Medya Okuryazarlig1 Diizey Belirleme Olcegi

(MODBO)

Sosyal Medya Tutum Olgegi
Diisiik diizey  Orta diizey  Yiiksek diizey  Toplam

(SMTO)
Olumlu tutum 0 7 59 66
Kismen olumlu tutum 13 S7 122 192
Olumsuz tutum 0 1 8 9
Toplam 13 65 189 267

Tabloya gore 6gretmen adaylarinin 122’si yiiksek diizey medya okuryazarligina ve
kismen olumlu sosyal medya tutumuna sahiptir. Ogretmen adaylarmin 59°u yiiksek diizey
medya okuryazarligina ve olumlu sosyal medya tutumuna sahiptir. Ogretmen adaylarmin
57’si orta diizey medya okuryazarligina ve kismen olumlu sosyal medya tutumuna sahiptir.
Ogretmen adaylarinin 13°ii diisiik diizey medya okuryazarligina ve kismen olumlu sosyal
medya tutumuna sahiptir. Ogretmen adaylarinin 8’i yiiksek diizey medya okuryazarligina
sahip olmasina ragmen sosyal medyaya iliskin olumsuz tutuma sahiptir. Ogretmen adaylarinin
7 ’si orta diizey medya okuryazarligina ve kismen olumlu sosyal medya tutuma sahiptir.
Medya okuryazarlik diizeyi orta diizeyde olan 1 6gretmen aday1 sosyal medyaya iligskin
olumsuz tutuma sahiptir.

Medya okuryazarlik diizeyi diisiik olan 6gretmen adaylarinin tamaminin sosyal medya
tutumlar1 kismen olumludur. Medya okuryazarlig: diisiik seviyede olan hi¢bir 6§retmen aday1
sosyal medyaya iliskin olumlu ya da olumsuz bir tutuma sahip degildir. Medya okuryazarlik

diizeyi orta diizeyde olan 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya iligkin tutumlarina
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bakildiginda, %10,60’1 olumlu tutuma, %87,69’u kismen olumlu tutuma ve %1,53’ii olumsuz
tutuma sahip oldugu tespit edilmistir. Medya okuryazarlik diizeyi yiiksek diizeyde olan
ogretmen adaylarinin sosyal medyaya iliskin tutumlarina bakildiginda %31,21’i olumlu
tutuma, %64,55’1 kismen olumlu tutuma, %4,23’ii olumsuz tutuma sahip oldugu
belirlenmistir.

Sosyal medyaya karsi olan tutumu etkileyen bir¢ok faktor vardir. Bu faktdrlerin
arasindakilerden biri sosyal medya araglarinin bilingli kullanilmasidir. Medya araglarinin aktif
ve bilingli olarak kullanilmas1 anlamina gelen medya okuryazarligindaki yeterlilik seviyesi
sosyal medya tutumunu dogrudan etkilemektedir. Bir bagka deyisle medyada olusturulan
gorsel ve yazili mesajlart anlama kapasitesi arttik¢a sosyal medyay1 anlamak ve etkili bir
sekilde kullanabilmek miimkiin olmaktadir. Sosyal medyanin etkili kullanilabilmesi de sosyal

medyaya kars1 tutumun olumlu olmasini saglamaktadir.
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5. BOLUM
Tartisma ve Oneriler

Bu boéliimde arastirmayla ilgili bulgulara dayanarak ortaya ¢ikan sonuglara ve

Onerilere yer verilecektir.

5.1. Tartiyma

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin %33,7’si siirekli olarak bir gazete takip etmekte
iken %66,3’1 siirekli olarak bir gazete takip etmemektedir. Her 3 6gretmen adayinin
biri siirekli olarak gazete takip etmektedir. Tomal ve Giir (2018)’ {in yapmis olduklari
calismada Cografya 6gretmenlerinin biiyiik bir kisminin gazetelerden yararlandigi
ortaya ¢ikmistir. Bu durumda gazete okuma durumunun katilimer grubun 6zelliklerine
gore degiskenlik gosterebilecegi sdylenebilir.

Ogretmen adaylarinin %85,4’{i haftada 5 saatten az televizyon izlemektedir.
Cinelioglu (2013) yaptig1 arastirmada, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin televizyon
karsisinda gecirdigi zaman dilimini 1-5 saat arasi olarak tespit etmistir. Bu stirelerin,
internet kullaniminin televizyon izlemeye oranla daha fazla yayginlasmasindan dolay1
oldugu séylenebilir.

Her 2 6gretmen adaydan biri haftada 20 saatten fazla internet kullanmaktadir.
Cinelioglu (2013) yaptig1 arastirmada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin en ¢ok
kullandig1 medya kaynagi internet olarak tespit etmistir. Bununla birlikte Sosyal
Bilgiler 6gretmen adaylarmin bir giin i¢inde internet kullanimin siiresini 1-5 saat aras1
olarak tespit etmistir. Bu durumun internetin bilgiye ulagsma, eglence vb. cesitli
amaglarla kullanildigindan kaynaklandig sdylenebilir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya hesab1 olup olmama durumuna
bakildiginda arastirmaya katilan 267 6gretmen adayimnin hepsinin en az bir sosyal

medya hesab1 bulunmaktadir. Bu durum sosyal medya araglarinin bilgi paylagima,
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eglence ve haber kaynagi olma vb. igeriklerin hepsine sahip olmas1 6zelliginden
kaynaklandig1 sOylenebilir.

Sosyal medya araglarinin kullanim sikligina gore siralamasi su sekilde olusmustur:
1.Instagram, 2.Whatsapp, 3.Facebook. Solmaz ve digerleri (2013) yaptig1 ¢alismada
en sik kullanilan sosyal medya araglarinin Facebook ve Twitter oldugunu belirlemistir.
Ogretmen adaylarmin %48,7’si haftada 15 saatten fazla sosyal medya kullanmaktadur.
Bu veriler sosyal medyanin Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin hayatlarinda ne
derece yer kapladigini1 gostermesi agisindan 6nem tasimaktadir. Solmaz ve digerleri
(2013), yaptig1 ¢alismada katilimcilarin glinde 1-3 saat sosyal medya kullandiklari
sonucuna ulagmislardir. Sosyal medya araglarinin ¢esitliligin artmasi sosyal medyada
gecirilen slirenin zaman i¢inde artmasina yol actig1 sdylenebilir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya tutumlar1 X=2,61 olarak
belirlenmistir. Bu ortalama Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya kars1
kismen olumlu bir tutuma sahip olduklarini gostermektedir. Giliney (2018), Sosyal
bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya tutumlarinin cinsiyet, sosyal medya
kullanma siklig1 ve sosyal medya kullanma araglar1 agisindan farklilagtigi tespit
edilmistir. Ayrica sosyal medyaya kars1 genel tutumun kismen olumlu oldugu
belirlenmistir.

Sosyal Bilgiler gretmen adaylarmin SMTO’deki faktorlerden aldiklari puanlara gore
eglence ve paylasim, diiskiinliik, egitim, acik iletisim, sosyal etkilesim ve ilgi cekme
alt boyutlar1 i¢in kismen olumlu bir tutum seklinde belirlenmistir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri X= 3,86 olarak
belirlenmistir. Bu ortalama Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeylerinin yiiksek oldugunu gostermektedir. Uslu ve digerleri (2016), tarafindan

yapilan calismada Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarliginin
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yiiksek diizeyde oldugu sonucuna ulasilmistir. Cepni, Palaz ve Ablak (2015) ve
Karatas (2008) yaptig1 calismalarda Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarliginin yiiksek diizeyde oldugunu tespit etmislerdir. Deveci ve Cengelci’nin
(2008) yaptig1 bir arastirmada, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylari kendileri i¢cin medya
okuryazarlig1 becerilerine sahip olmanin 6énemli oldugunu vurgulamistir. Ayrica
Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyinin yetersiz oldugunu
tespit etmislerdir. Tatar (2016) yaptig1 arastirmada, Sosyal Bilgiler 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeyini ortalama {istii olarak belirlemistir. Karaman
(2016) yaptig1 calismada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeyini orta diizey olarak tespit etmistir. Bununla birlikte Sosyal Bilgiler 6gretmen
adaylarmin medya okuryazarlik diizeyinin, Sinif gretmenligi, [lkdgretim Matematik
ogretmenligi ve Fen bilgisi 6gretmenligi boliimiindeki 6grencilerden anlamli derecede
daha yiiksek oldugunu belirlemistir.

Sosyal Bilgiler gretmen adaylarmin MODBOdeki faktdrlerden aldiklar1 puanlara
gore farkinda olma, bilgi sahibi olma boyutu ve yargilayabilme, ortiikk mesajlari, gizli
niyetleri gorebilme boyutu i¢in yiiksek ve analiz edebilme, tepki olusturabilme boyutu
icin orta diizey seklinde belirlenmistir.

Sosyal Bilgiler gretmen adaylarimin MODBOdeki faktdrlerden aldiklar: puanlar
yiiksekten diisiige “Bilgi sahibi olma” “Yargilayabilme, ortiilk mesajlar1 gérebilme” ve
“Analiz edebilme ve tepki olusturabilme” seklinde siralanmaktadir. Tatar (2016)
yaptig1 calismada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin MODBO niin alt
boyutlarindan aldiklar1 puanlar1 yliksekten diisiige “Bilgi sahibi olma”,
“Yargilayabilme, ortiik mesajlar1 gorebilme” ve “Analiz edebilme ve tepki

olusturabilme” olarak tespit etmistir.
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Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi puaninin cinsiyet
degiskeni agisindan anlamli bir farklilik gosterdigi goriilmiistiir. Erkek 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi daha yiiksektir. Uslu ve digerleri (2016),
yaptig1 ¢alismada erkek 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyinin daha
yiiksek oldugunu tespit etmistir. Karatag (2008) ve Cepni ve digerleri (2015),
yaptiklar1 aragtirmalarda cinsiyet degiskeniyle medya okuryazarlik diizeyi arasinda
anlamli bir farklilik olusmadigini tespit etmislerdir. Tatar (2016) yaptig1 arastirmada
Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik puaninin cinsiyet degiskeni
acisindan anlamli bir farklilik goéstermedigi sonucuna ulasmaistir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi puaninin gazete takip
etme degiskeni acisindan anlamli bir farklilik gosterdigi goriilmiistiir. Cepni ve
digerlerinin (2015) yaptig1 calismada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya ve
televizyon okuryazarligina iligkin algilariin giinliik gazete takip etme durumu
degiskenine anlamli farklilik gosterdigini ortaya koymaktadir. Karatas (2008) yaptigi
arastirmada, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin diizenli olarak gazete takip etme ile
medya okuryazarlik diizeyi arasinda anlamli bir fark bulundugunu tespit etmistir.
Gazete takip eden katilimcilarin gazete takip etmeyenlere gore medya okuryazarlik
diizeylerinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi puaninin medya
okuryazarlik dersi alma agisindan anlamli bir farklilik géstermedigi goriilmustiir.
Atmaca (2016) yaptig1 ¢calismada, 6gretmen adaylarindan medya okuryazarlik dersini
alanlarin almayanlara gére medya okuryazarlig1 konusunda daha bilingli olduklarini
ve kendilerini daha iyi ifade ettiklerini belirtmistir. Cinelioglu (2013) yaptigi
aragtirmada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi dersini alma

durumlari ile medyadaki siddet farkindaligini sorgulamis, sonucunda medya
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okuryazarligi alan Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medyadaki siddet konusunda
daha bilingli oldugunu belirlemistir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlig diizeyi puaninin televizyon
izleme siklig1 degiskeni agisindan anlamli bir farklilik gostermedigi goriilmiistiir.
Karatag (2008) yaptig1 arastirmada, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin televizyon
izleme siklig1 ile medya okuryazarlik diizeyi arasinda anlamli bir fark bulundugunu
tespit etmistir. Bu sonug, aragtirma sonucuyla ortiismemektedir. Bununla birlikte
haftada 10-20 saat arasi televizyon izleme sikliginin medya okuryazarlik diizeyine
olumlu bir katki yapacagini vurgulamaistir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlig diizeyi puaninin internet
kullanma siklig1 degiskeni agisindan anlamli bir farklilik goriilmistiir. Haftada 10-15
saat internet kullanan katilimcilar ile haftada 5-10 saat kullanan katilimcilar arasinda
haftada 10-15 saat arasi kullanan katilimcilarin lehine anlamli bir farklilik vardir.
Tatar (2016) yaptig1 arastirmada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlik puaninin giinliik internet kullanim siiresi degiskeni acisindan anlamli bir
farklilik gostermedigi sonucuna ulagsmistir. Yigit (2015) yaptig1 ¢alismada, medya
okuryazarligi ile giinliik internet ve televizyon kullanimi degiskenleri arasinda anlaml
bir farklilagsma goriilmedigini ve internet kullanim siiresinin niceliginden ¢ok
niteliginin 6nemini belirlemistir. Karatag (2008) yaptig1 arastirmada internet kullanim
sikligi ile medya okuryazarlik diizeyi arasinda anlamli bir fark tespit etmistir. Bununla
birlikte internet kullanim siklig1 artikca medya okuryazarlik diizeyinin de arttigini
belirlemistir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi diizeyi puaninin sosyal

medya kullanma siklig1 degiskeni agisindan anlamh bir farklilik goriilmiistiir.
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Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin kullandiklar1 sosyal medya araglarinin kullanma
siklig1 sirasiyla Instagram, Whatsapp, Facebook, Twitter, Youtube, Swarm,
Foursquare, Scorp, Tumblr, Linkedin ve Scope’tur.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin en az kullandiklar1 sosyal medya araci Scope’tur.
Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin interneti en ¢ok kullanma amaglarina
bakildiginda sirasiyla bilgiye erisim, sohbet, haber okuma, eglence, e-posta, oyun ve
uzaktan egitimdir. Interneti haber okuma amaciyla kullanan 6gretmen adaylarinin
%77,37’s1 yiiksek, 19,701 orta, %2,91°1 diisiik diizeyde medya okuryazarligina
sahiptir. Karatas (2008) yaptig1 arastirmada internetin bilgiye erisim ve sohbet
amactyla kullanildiginda medya okuryazarlik agisindan anlamli bir farklilik
olusturmadigi sonucuna ulasmistir. Ancak internetin haber okuma, oyun, e-posta,
eglence ve uzaktan egitim amaciyla kullanildiginda medya okuryazarlik diizeyini
olumlu yonde etkileyerek anlaml bir fark olugsmasini sagladigini belirlemistir.
Bununla birlikte internetin kullanilma amacinin medya okuryazarlik diizeyini
etkilemekte oldugu sonucuna ulagsmistir. Bu sonuglar arastirma sonuglariyla
farkliliklar ve benzerlikler gostermektedir. Bu durumun sebebi, arastirmanin yapildigi
donemde internetin kullanilma amagclar1 arasindaki gesitlilik ile bu donemdeki
cesitliligin farkli olusundan kaynaklanabilecegi diistiniilmektedir. Karaman (2016),
yaptig1 calismada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin internetin kullanma amaclari
icerisinde haber okuma amacl kullananlarin en yiiksek diizeyde medya
okuryazarligina sahip olduklarini belirlemistir.

Medya okuryazarlik diizeyi diisiik olan 6gretmen adaylarinin tamaminin sosyal medya
tutumlar1 kismen olumludur. Medya okuryazarlik diizeyi orta diizeyde olan 6gretmen
adaylarinin sosyal medyaya iligkin tutumlarina bakildiginda, %10,76°s1 olumlu

tutuma, %87,69°u kismen olumlu tutuma ve %1,53’ii olumsuz tutuma sahip oldugu
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tespit edilmistir. Medya okuryazarlik diizeyi yiiksek diizeyde olan 6gretmen
adaylarinin sosyal medyaya iliskin tutumlarina bakildiginda %31,21’i olumlu tutuma,
%64,55°1 kismen olumlu tutuma, %4,23’li olumsuz tutuma sahip oldugu
belirlenmistir. Medya okuryazarligi diisiik seviyede olan higbir 6gretmen aday1 sosyal
medyaya iligkin olumlu ya da olumsuz bir tutuma sahip degildir.
e Sosyal medya tutumu olumlu olan 6gretmen adaylarinin %10,60°1 orta diizey,
%89,40°1 yiiksek diizey medya okuryazarlik diizeyine sahiptir. Sosyal medya tutumu
kismen olumlu olan 6gretmen adaylarinin %6,77’si diisiik diizey, %29,68’1 orta diizey,
%63,54°1 yiiksek diizey medya okuryazarlik diizeyine sahiptir. Sosyal medya tutumu
olumsuz olan 6gretmen adaylariin %11,11°1 orta diizey, %88,89’u yiiksek diizey
medya okuryazarliina sahiptir.
5.2.0neriler

Giinlimiiz diinyasinda her giin daha ¢ok gelisen teknoloji, insanoglunun hayatini
kolaylastirmakla birlikte daha 6nce gereksinim duymadigi bazi becerileri kazanmaya zorunlu
tutmustur. Bu becerilerin bazilar1 dogrudan hayatin i¢inde olan korunma, barinma, beslenme
gibi temel becerilerin gelismesini saglarken bazilar1 da ¢agin getirdigi olumsuzluklardan en az
etkilenme amaciyla gerekli hale gelmistir. iletisim, bilgi, teknoloji, uzay ¢ag gibi isimlerle
anilan 21. ylizyilda, insanlarin en yakinlarindakiyle ve diinyanin herhangi bir yerindeki biriyle
iletisime gegmesini ve diinyanin herhangi bir yerindeki bir olayindan ya da durumundan
haberdar olmasini saglamistir. Medya okuryazarlig1 egitiminin verilmesi, insanlar1 medyada
varolan bilgi yigminin i¢inden dogru bilgiyi secebilmesine ayrica medya iiriinleri
tiretebilmesine olanak saglamaktadir.

Geleneksel medya doneminden yeni medya donemine gegisin yasandigi bu donemde
medya araglarinin sayist ve cesitliligi artmistir. Sosyal medya kavraminin ortaya ¢ikisiyla

beraber hizli bir sekilde yayginlagsmasi, medya okuryazarlig1 egitimi konusunda Tiirkiye’de de
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son yillarda adimlar atilmasini saglamustir. Ozellikle ilkdgretimde medya okuryazarlig
dersinin se¢meli olarak programda yer almasi bu dersin egitimini verecek dgretmenlerin
medya okuryazarlik becerilerine sahip olmasi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Yeni medya
doneminde medya okuryazarlik becerilerine sahip olmak 6zellikle medyanin kaynaklarindan
biri olan sosyal medyanin bilingli bir kullanicist olarak miimkiindiir. Medya okuryazarlik
dersinin Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin okutacak olmasi 6zellikle Sosyal Bilgiler
ogretmenlerinin sosyal medya konusunda bilingli olmalarini gerektirmektedir.

Medya okuryazarlik diizeyi birgok degisken tarafindan etkilenmektedir. Yapilacak
arastirmalarda medya okuryazarlik diizeyi, bu diizeyi etkileyen ekonomik durum, gegmis
yasantilar vb. yonlerden incelenebilir.

Medya okuryazarligi egitimi, egitim kademelerinin her birinde verilmesi gereken bir
egitimdir. Bu egitimin farkli kademeler i¢in nasil verilecegi deneysel ¢aligmalar ile
incelenebilir.

Sosyal medya kavrami, insanlarin, hakkinda olumlu ve olumsuz goriislerinin oldugu
bir kavramdir. Olumlu ya da olumsuz tutumlarin olusmasinda etkili olan faktorler farkli
boyutlariyla incelenebilir.

Her giin daha fazla hayatimiza giren sosyal medya arag¢larinin kullaniminin gizlilik,
giivenlik gibi farkli sebeplerden dolay1 engellenmesi yerine bilingli kullanicilar yetistirmek
amaciyla egitimin tiim kademelerine segmeli olarak sosyal medya egitimi dersi konulabilir.
Bu dersin uygulamaya konulmasi igin gerekli olan program, igerik, kullanilacak yontem gibi

degiskenler teorik ve uygulamali olarak yapilacak arastirmalar sonucunda gelistirilebilir.
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Ek 1. Veri toplama araclari
Ek 1.1. Kisisel Bilgi Formu
Kisisel Bilgi Formu

Cinsiyet:
Kadin (...) Erkek (...)
Siirekli takip ettiginiz gazete var m1? (internet ortaminda da olabilir.)
Evet (...) Hayir (...)
Televizyon izleme sikliginiz nedir?
(....) Haftada 1 saatten az (....) Haftada 1-5 saat (....) Haftada 6-10 saat
(....) Haftada 10-20 saat (....) Haftada 20 saatten fazla
Interneti hangi siklikla kullantyorsunuz?
(....) Haftada 5 saatten az  (....) Haftada 5-10 saat (....) Haftada 10-15 saat
(....) Haftada 15-20 saat (....) Haftada 20 saatten fazla
Interneti kullanma amaglariniz1 siralayiniz. (Sizin igin 6nemli olan 3 tanesini segerek dnem
sirasina gore, 1,2 ve 3 olarak siralayiniz.)
(....) Bilgiye erisim  (....) Haber okuma  (....) Sohbet (....) Oyun
(....) Uzaktan egitim  (....) e-posta (....) Eglence
Ogrenim hayatiniz boyunca herhangi bir dsSnemde Medya Okuryazarlig1 dersi aldiniz mi?
Evet(....) Hayr(.....)
Herhangi bir sosyal medya hesabiniz var m1? (cevabiniz Hayir ise alttaki sorulari
atlayabilirsiniz)

Evet(...) Hayir(....)
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Hangi sosyal medya hesaplarina sahipsiniz? (Kullanma sikliginiza gore siralayin)

Facebook(...) Twitter(...) Instagram(...) Snapchat(...)
Whatsapp(...) Swarm(...) Foursquare(...) Scope(...)
Scorp (...) Tumblr(...) Youtube(...) Linkedin(...)
Diger...............

Sosyal medya kullanma sikliginiz nedir?
(...) Haftada 10 saatten az (...) Haftada 10-15 saat

(...) Haftada 15-20 saat (...) Haftada 20 saatten fazla
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Ek 1.2. Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olcegi
Asagida medya okuryazarligina yonelik ¢esitli ifadeler yer almaktadir. Liitfen ifadeleri
okuyup ifadenin yanindaki kutucuga size en uygun olan cevap i¢in ¢arp1 (X) isareti koyarak

degerlendiriniz.

Hicbir
Zaman
Nadiren
Ara sira
Siklikla
Her
Zaman

1) Kitle iletisim araglarinin aktardigi ortiik
(geri planda kalan) mesajlarin farkina

varirim.

2) Kitle iletisim araglarinda yer alan
mesajlarin dogruluguna ve yanhsligina

kendim karar verebilirim.

3) Kitle iletisim araglar1 tarafindan
iiretilen tiiketim kiiltiirii, siddet vb.

degerlerin farkina varirim.

4) Kitle iletisim araclarinin politik,
ekonomik, kiiltiirel, sosyal dnceliklerinin

oldugunu fark ederim.

5) Mesajlarin hangi amaglarla (sosyal
sorumluluk, tiiketim, bilgi verme
eglendirme vb.) olusturuldugunu fark

ederim.

6) Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin

olumlu ve olumsuz yanlarin1 belirlerim.
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7) Kitle iletisim araglarinin yayinlarinda
kanuni ve etik kurallara bagl kalinip

kalinmadigimi takip ederim.

8) Kitle iletisim araglarinda yanl
habercilik yapildiginin hemen farkina

varirim.

9) Kitle iletisim araglartyla verilen
mesajlara elestirel bir bakis acisiyla

bakarim.

10) Kitle iletisim araglariyla verilen
mesajlardaki anlamlar1 ¢oziimlemede

yeterlilige sahibim.

11) Kitle iletisim araglarinin bireyleri
nasil etkiledigi konusunda yeterlilige

sahibim.

12) Kitle iletisim arag¢larindaki yayinlarin
olumsuzluklarindan korunma konusunda

Onerilerde bulunurum.

13) Kitle iletisim araglarindaki mesajlara

olumlu ve olumsuz tepki veririm.

14) Verilen mesajlarin farkl kitle iletigim
araclarinda farkli bigimlerde

olusturuldugunu bilirim.
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15) Birey olarak kitle iletigim
araglarindaki iiretim siirecine ne kadar

etkim olabilecegini bilirim.

16) Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli

reklami fark ederim.

17) Sponsorlarin yayin iizerindeki etkisini

gozlemleyebilirim.




Ek 1.3. Sosyal Medya Tutum Olgegi Universite Formu (SMTO-U)

Asagida sosyal medyaya yonelik olarak hazirlanmis ¢esitli ifadelere yer verilmistir.

Liitfen ciimleleri dikkatle okuyunuz. Ifadelerin size ne derece uydugunu sagdaki siitunlarda
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bulunan dairelerin i¢ini karalayarak belirtiniz. Isaretlemeyi yaparken liitfen “olmas: gereken”

e gore degil, sizde “var olan” duruma gore degerlendirme yapiniz. Bos birakmadan tiim

maddeleri degerlendiriniz.

ifadeler

Kesinlikle

Katilhyorum

Katihyorum

Kararsizim

Katilmiyorum

Kesinlikle

Katilmiyorum|

Sosyal medyada igerik paylasimi (yazi,

©

®

©
®

@

©

®

©
®

@

' video, miizik vb.) yapmak keyiflidir.
Fikirlerimi sosyal medyada daha rahat
i ifade ederim.
Sosyal medyada serbest zamanlarimi
3

degerlendirmek keyiflidir.

Internette gegirdigim zamanin biiyiik
4 | bir kismin1 sosyal medya aglari

olusturmaktadir.

5 | Sosyal medya, iyi bir eglence aracidir.

Sosyal medya, fikirlerin 6zgiirce dile

getirildigi bir ortamdir.

Sosyal medya sayesinde ortak degerlere
7 | sahip oldugum kisilere ulagmak

giizeldir.
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Sosyal medyay1 kullanarak yeni dostlar

ediniyorum.

Sosyal medyadaki imajim1 6nemserim.

10

Sosyal medya ile kendimi baskalarina

tanitma firsat1 bulurum.

11

Sosyal medya sayesinde daha fazla

arkadasimin olacagini diistinliriim.

12

Sosyal medyada glindemi takip etmek

giizeldir.

13

Paylasimlarima yorum yapilmas1 beni

mutlu eder.

14

Sosyal medya, arkadaglarimin beni fark

etmesini kolaylastirir.

15

Sosyal medya ile sayginlik ihtiyacimi

karsilarim.

16

Sosyal medyada glizel anlarimi

paylasmak hosuma gider.

17

Sosyal medyada kendimi 6zgiirce ifade

ederim.

18

Sosyal medyada tanistigim kisilerle yiiz

ylize de goriismek isterim.

19

Sosyal medyanin egitimde kullanilmasi

egitimin kalitesini arttirir.
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20

Sosyal medyada paylasilan icerikleri

begenmekten keyif alirim.

21

Sosyal medya akademik basarimi

arttirmama yardimci olur.

22

Dersler sosyal medya araciligiyla

verilse daha giizel olur.

23

Sosyal medya nedeniyle aileme

yeterince vakit ayiramiyorum.

24

Sosyal medya ile yeni bir kisilik

kazandigimi hissederim.

25

Sosyal medyadaki paylagimlarim,
bazen ¢evremdekilerle sorun yasgamama

neden olur.

26

Sosyal medya nedeniyle arkadaslarima

yeterince vakit ayiramiyorum.

27

Sosyal medya bende bagimlilik yaratt.

28

Sosyal medya hayatimdaki biiyiik bir

boslugu dolduruyor.

29

Sosyal medyay1 kullanirken hangi

mekanda oldugumu unuturum.

30

Sosyal medyaya ulasamadigim an

kendimi kot hissederim.

31

Sosyal medyadayken diger

ithtiyaclarimi ertelerim.
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32

Sosyal medya nedeniyle diger sosyal
aktivitelere yeterince vakit

aylramiyorum.

33

Sosyal medyada gercek kisiligimi

saklamay1 daha dogru bulurum.

34

Sosyal medya nedeniyle diger islerime

yeterince vakit ayiramiyorum.

35

Sosyal medyanin beni ailemden

uzaklastirdigini diigtintiriim.




Ek 2. Anket Uygulama izinlerine Dair Belgeler

ULUDAG UNIVERSITESI
ARASTIRMA VE YAYIN ETiK KURULLARI
(Sosyal ve Beseri Bilimler Aragtirma ve Yaymn Etik Kurulu)

TOPLANTI TUTANAGI
OTURUM TARIHI OTURUM SAYISI
29 Eyliil 2017 2017-14

KARAR NO 5 : Egitim Bilimleri Enstitlisii Miidiirligii'nden alinan Tiirkge ve Sosyal Bilimler
Egitimi Anabilim Dali Sosyal Bilgiler Bilim Dali Yiiksek Lisans 6grencisi Banig GUNEY'in
“Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Sosyal Medya Kullammlarimn Medya Okuryazarlhik
Diizeyine FEikisi” konulu tez g¢ahigmasi kapsaminda uygulanacak olgek sorularmin
degerlendirilmesine gegildi.

Yapilan goriismeler sonunda; Egitim Bilimleri Enstittisi Mudirligi'nden alinan
Turkge ve Sosyal Bilimler Egitimi Anabilim Dah Sosyal Bilgiler Bilim Dali Yiiksek Lisans
ogrencisi Baris GUNEY'in “Sosyal Bilgiler QOgretmen Adaylarmun  Sosyal Medya
Kullammliarimn Medya Okuryazarlik Diizeyine Etkisi” konulu tez ¢aligmasi kapsaminda
uygulanacak &lgek sorularimin, fikri, hukuki ve telif haklari bakimindan metot ve §lgegine
iligkin sorumlulugu bagvurucuya ait olmak iizere uygun olduguna oybirligi ile karar verildi.
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ULUDAG UNIVERSITESI REKTORLUGUNE

g :16/10/2017 tarihli ve 26468960-044-42035 sayil1 yazinz.

Ilgi yazimz ile, Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiisii Tiirkce ve Sosyal Bilimler Egitim
Anabilim Dal Sosyal Bilgiler Bilim Dalt Yitksek Lisans dgrencisi Bang GUNEY'in "Sosyal
Bilgiler Ogretmen Adaylarmmn Sosyal Medya Kullanimlaninin Medya Okuryazarlik Diizeyine
Etkisi" isimli tez ¢aligmas) kapsaminda Universitemiz Egmm Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Egitimi
Anabilim Dali 4. siuf 6grencilerine dlgek uygulanabilmesi i¢in izin istenilmis olup, séz konusu
uygulama Universitemiz insan Aragtirmalan Etik Kurulu Bagkanhfinca uygun bulunmugtur.

Bilgilerinize saygilarimla arz ederim.

¢ e i st e ot et ot e C e e g-imzabdir.
Prof. Dr. Nihat DALG]N
Rektor

Ek:Insan Aragtitmalant Btik Kurulu Karar (1 sayfa)
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94

TC.
MARMARA UNIVERSITES] REKTORLUGU
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Komu : Baris GUNEY, Anket [zni

ULUDAG UNIVERSITESI REKTORLUGUNE
Gérikle Kampiisti 16059
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Ilgi: 16.10.2017 tarih ve 42035 sayili yazimz.

Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiist, Tirkce ve Sosyal Bilimler Egitimi
Anabilim Dali Sosyal Bilgiler Bilim Dali Yiksek Lisans dgrencisi Barty GUNEY'in
"Sosyal Bilgiler Ofretmen Adaylanimin Sosyal Medya Kullammlarimn Medya
Okuryazarhik Diizeyine Etkisi" konulu tez galigmasim Atatiirk Efitim Faldiltesine bagh
Sosyal Bilgiler Egitimi Anabilim Dali 4. simf éfrencilerine uygulamasi uygun goriilmiis
olup yaz suretleri ekte génderilmigtir.

Geregini bilgilerinize arz ederim.

Ozlem GUNGOR
Daire Bagkan:
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EK-1 Yaz: Sureti
EK-2 Anabilim Dal1 Yazist
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Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiisii Tiirkge ve Sosyal Bilimler Egitimi Anabilim Dali Sosyal Bilgiler
Bilim Dali Yiiksek Lisans &grencisi Baris GUNEY'in "Sosyal Bilgiler Oretmen Adaylarmnin Sosyal Medya
Kullanimlarinim Medya Okuryazarlik Diizeyine Etkisi" konulu tez ¢alismasim Universitemiz Egitim
Fakiiltesi'nde tatbik etmesi Rektorliigimiizce uygun griilmils olup, Universitemiz Egitim Fakiiltesi
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Geregini saygilarimla arz ederim.
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Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiisii Tiirkge ve Sosyal Bilimler Egitimi Anabilim
Dali Sosyal Bilgiler Bilim Dali Yiiksek Lisans ogrencisi Bang GUNEY'in "Sosyal Bilgiler
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