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I. GIRIS

Tiiketici fiyat endekslerinin Avrupa Toplulugu (AT) ilkeleri igin uyum-
landirilmas1 galigmalari, icinde bulundugumuz 1992 yilinda olusturulacak tek pa-
zar agisindan oldukga 6nemlidir. Avrupa Toplulugu’na resmen tam iiyelik bagvu-
rusunda bulunan iilkemiz ise, dnceligi 1992 yihmin ilk ceyreginde tam iyelik ye-
rine, ortaklik anlagmasmn igletilmesine kaydirmig bulunmaktadir. Avrupa Top-
lulugu’na tam iiyelik siirecimiz ister kisa isterse uzun bir siireg olsun, -eger iyelik
konusunda samimi ve kararliysak- tam ekonomik ve sosyal istatistiklerimizin
Topluluk iiyeleri ile uyumlandirilmas: galigmalarimin bugiinden baglatilmas: ya-
rarli olacaktir. :

Bu noktadan hareket eden ¢ahgmamizin ikinci boliimiinde, tiketici fiyat
endekslerinin kapsam: ve 6nemi konusunda bilgi verilecek, iiciincii boliimde ise
AT iilkelerinde ve Tiirkiye’de tiiketici fiyat endekslerinin halihazir durumu ince-
lenecektir. Caligma bir sonug boliimii ile tamamlanacaktir.

*  Dog. Dr; Uludag Universitesi LLB.F.
**  Aras. Gor; Uludag Universitesi I.IB.F.
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II. TUKETICI FIVAT ENDEKSLERININ KAPSAMI VE ONEMIi

Belirli bir hedef kiitlenin kullandip1 veya edindigi ve tiketim amaciyla satin
aldifs mal ve hizmetlerin zaman icinde perakende fiyatlarinda meydana gelen
degisimi dlgen’ tiketici fiyat endeksleri ulusal ve uluslararas: diizeyde, sosyal ve
. ckonomik gostergeler olarak degerlendirilebilir. Endeks, tiiketicilerin fiyatlar ge-
nel diizeyinde.yaptiklar: ddemelerdeki degisimleri, baz donemden baglayarak
olgmeye ve bu yolla kamuya objektif bir 6i¢il saglamaya ¢ahgmaktadur.

Tiiketici fiyat endeksleri, gok sayidaki endeksin tartii ortalamas: olarak
tahmin edilmektedir. Sozkonusu endeksler kiimesinin herbiri belirli bir peraken-
deciler kiimesi, bolge kiimesi ve mal ve hizmetler kiimesinin bir drneklemi kulla-
nilarak hesaplanir. '

Kullanimy, hizmet ettii amaclar ve goreli onemi iilkeden iilkeye degigebil-
mekle birlikfe, sosyal ve ekonomik biitiinlesme cabalarm iist diizeye gikarmis
AT iilkelerinde gerekli karsilagtrmalarin yapilabilmesi, bu endeksin kullamim
amag ve onemi konusundaki uyumun saglanmas: ile miimkiin olacaktur.

Tiiketici fiyat endeksleri, bir iilkedeki enflasyonun izlenmesi ve iligkili ola-
rak da o iilkenin diinya piyasalarindaki rekabet giiciiniin belirlenmesi agisindan
onemli olmaktadir. Diger bir deyisle, endeksler uluslararas: diizeyde iilkeleraras:
enflasyon oranlarinin ve satinalma giiclerinin kargilagtirilmasi amacryla kullamil-
maktadir. Ancak bu kargilagtirmalarin anlamh olabilmesi igin endeks hesaplan-
masinda tiim kogullarin saglanmasimn geregi unutulmamalidir.

- Tiiketici fiyat endeksleri, gelir vergisi oranlarmn ayarlanmasinda da kul-
- lamlmaktadir. Endeksin bir bagka yaran ise, fiyat politikalanimin belirlenmesi ve
belirlenen politikalarn etkinliginin Slgiilmesinde bir dlgiit olusturmasidir. S6zko-
- nusu endekslerin ekonomik anlamda milli muhasebe deflatorii olarak kullaml-
difim da ayrica belirtebiliriz.
Siraladifimiz kullanim alanlarimin yamsira tiiketici fiyat endeksleri diger
- baz yararlar da saglamaktadir. Bunlar arasinda;
- Satinalma giiciiniin belirlenmesinde,
-~ Sosyal politika 6nlemlerinin alinmasinda,
- Ozel ve kamu sektoriiniin toplu pazarlik gorigmelerinde,

- Birey ve igletmelerin yatinm ve titketim kararlarimin alinmasinda en-
dekslerden yararlamlmast sayilabilir.

1 ILO (1987, s.37).
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III. AVRUPA TOPLULUGU ULKELERINDE VE TURKIVE'DE
TUKETICI FIYAT ENDEKSLERININ DURUMU

Uluslararas: diizeyde enflasyon oram ve satmalma giicii karsilagtiriimala-
nmn yapilabilmesi icin, topluluga iiye iilkelerde ve Tiirkiye’de endekslerin uyumu
igin gerekli kogullarin ne olgide saglandigina bakmakta yarar vardir. Endeksler
arasinda  bir uyumun olup olmadifini, endekslerin tipleri, gbzlem alanlari,
olugturduklar piyasa sepetleri ve fiyat anketleri agisindan inceleyerek belirtebili-
o _

1. ENDEKS TiPl

AT iilkelerinin timi® ve Tirkiye, tiiketici fiyat endekslerinde Laspeyres
fiyat endeksi tipini kullanmaktadir. Ancak Fransa ve Ingiltere, diger iiye iilkeler-
den ve Tiirkiye’den farkli olarak bir dnceki yilin Aralik (Fransa) ya da Ocak (in-
giltere) aymn piyasa sepeti i¢in baz alan bir zincirleme endeksi uygulamaktadir.

Tartih endeks tiirlerinin eksikliklerinden birisi de tartilarin sabit olmasi-
dir. Ornegin, 1957-1959= 100 baz donemi olarak alinirsa laspeyres endeksinin
tartilar: bu donemin miktarlar: olacaktir. Bu endeks tiiketici fiyat endeksi olarak
hesaplandiginda, ornegin 1965 yilinda tiiketicilerin 1957-1959 donemindekine
benzer kalemlerini satin aldiklarimi varsayar. Fakat bu dogru degildir. Bu ayarla-
may tiiketici fiyat endeksi olarak kullamlan zincirleme endeksinin bir tiirii yapa-
bilir. Sozkonusu tiir ise i bazli i+ 1 déneminin laspeyres zincirleme endeksidir>,

Uluslararas: kargilagtirmalarda tiiketici fiyat endeksi ile ilgili saglikli bilgi-
lerin elde edilmesi, endeks tipinde uyumun saglanmasina baghdir. Tlk bakista iil-
keler arasinda endeks tipi konusunda énemli bir uyusmazhik goze carpmazken
itye iilkelerde baz yllarm farkh olmasi endekslerden elde edilen bilgilerin
kargilagtirilmasinda sorunlar yaratmaktadir. Tiim AT ilkelerinde ve iilkemizde,
piyasa sepetinin her yil yenilendigi zincirleme endeks tipinin kullanilmas: ya da
baz yillarda uyumun saglanmasi bu konuda yararh olacaktir.

2. GOZLEM ALANI

Tiiketici fiyat endeksine dahil edilecek mal ve hizmetlerin segimi birgok

2 Teekens Rudolf (1989, s. 39).

o Byg e
3 Ii,14+1 = ———— aynntih bilgi i¢in bkz. Yamane Taro (1973, s. 314).
P g
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iilkede milli muhasebenin "hanehalk: tiketimi® kavramina dayandirilmaktadur.
Ulkemizde de endekse dahil edilecek mal ve hizmetlerin segimi, "hanchalki tiike-
timi" kavramma dayandinlmaktadir. Ornegin 1 Ocak - 31 Arabk 1987 tarihleri
arasinda DIE tarafindan yapilan Hanehalki Gelir ve Tiiketim Harcamalan An-
keti'nde su "hanehalk: tiketimi" kavram: kullanitmigtir?, "Hanehalklarimin anket
‘ay1 iginde gda, lokanta, giyim, ev egyasi, ev ve hanchalk ile bakim ve. hizmet,
saglik, kisisel bakim, ulagtirma-haberlesme, kiiltiir-egitim-e3lence, konut ve diger
ihtiyaclan icin yapmug olduklari pesin veya vadeli mal ve hizmet satin alslan ile
kendi ekonomik faaliyetleri sonucu elde ettifi mal ve hizmet dretimlerinden tii-
kettigi maddeleri kapsar. Kendi iiretiminden tiketimi keni kesiminde tiketim
. harcamalan icinde kapsanmamugtir”.

Litksemburg ve irlanda ise endekse dahil edilecek mal ve hizmetlerin se-
¢imini "harcama" kavramina dayandirmaktadir, Aciktir ki, endekse dahil edilecek
mal ve hizmetlerin secimi, bu endeksle neyin dlgiilmek istendigine baghdir. Eger
endeks, kimin finanse ettifine bakmaksizin hanehalklarimin yasam diizeylerin
maliyetindeki gelismeleri olgmeye yonelik ise, "tiiketim" kavram: endekse dahil
edilecek mal ve hizmetleri belirlemede bir temel olabilir. Ote yandan, eger en-
deks hanehalklarmm satin aldiklarimin fiyat ‘diizeylerindeki gelismeyi dlgmeye
yonelik ise, bu durumda da "harcama” kavramm endckse dahil edilecek mal ve
hizmetleri belirlemede uygun olabilir.

Ulusal diizeyde yukarida belirtilen yaklagimlarin her ikisi de savunulabilir.
Ancak konuyu uluslararasi kargilagtirmalar agisindan ele aldiimizda durum
farklilik gosterir. Cesitli iilkelerin tiiketici fiyat endekslerinin uyumlandinimas:
amaglaniyorsa, mal ve hizmetlerin gozlem alaninin belirlenmesi igin bir 6lgiit se-
~ gilirken, bu dl¢iit "kargilagtinilabilirlik” kosulunu miimkiin oldugu kadar saglama-
hdir. Harcama kavramy, bityitk dlgiide vlusal politika ve u'ygulamaiara‘ dayandipy
ve bunlar da iilkeden iilkeye genis Slgiide defistifi igin, karsilastinlabilirlik
kogulunu saglayamaz. Ornegin, eger bir iilkede saglik hizmetleri parasiz, diger bir
iilkede parah ise harcama kavramimi kullanarak kargilastinilabilirlifi saglamak
miimkiin degildir. Aym: mantik egitim hizmetleri, sosyal konutlar, ev sahibi olmak
ya da kirada oturmak gibi konularda da gecerlidir.

Ote yandan, milli muhasebenin hanehalki tiketimi kavramu ﬁyat endeksle-

rinin kargilagtinlabilirlilifi agisindan daha uygundur. Kugkusuz tek Avrupa Ha-

reketi (ESA) uygulamalarinda da hanehalk: titkketimi tanims iilkeden ilkeye fark-

. liliklar gostermektedir. Ancak bu farkliliklar harcama kavramina gore diisitk dii-
~ zeydedir.

4 DIE (Bkim 1990, s. XVII).
5 Teckens Rudolf (1989, s. 8).
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Hanehalk: titketimi Avrupa Hesaplar Sistemi (ESA) tarafindan soyle ta-
mmlanmaktadir®: "Nihai hanehalki tiiketimi insan ihtiyaglarmin dogrudan tatmini
* igin gerekli mal ve hizmetlerinin degerini gosterir”.

Aym kaynaga gore hanchalklarimin nihai tilkketimi su kalemleri igine al-
maktadir: ' '

a) Piyasadan yeni dayanikli ve dayamksiz mallarin satin alim (ev, apart-

man harig),

b) Piyasadan hizmetlerin satin ahmu (dayanikli mallar ve antika satin ahr-

ken transfer maliyetleri dahil), |

¢) Ciftgilerin kendi tiiketimleri igin dzel bahgelerinde tarimsal iiriinler ve

gida iriinleri iretmeleri, - : '

d) I§vercnlerm iscilerine sagladiklar ya:arlar

¢) Silahh kuvvetlerin sagladifn gida ve giyim urunlen ile hiikiimet tarafin-
dan satin alinan ve hanehalklarinin tiikettigi gida ve giyim iiriinleri,

f) Sosyal yardim ya da sosyal giivenlik diizenlemeleri ile hiikiimetin ya da
kir amaci giitmeyen 6zel kuruluglarin hanehalklarina sagladiklar sosyal
yardimlar, :

g) Konut sahibi olanlarin izafi klralan

h) Hediyeler ve

i) Hanchalklarinin kendilerince sagladiklar: ev hizmetleri.

Ulkemizde de "hanchalki titketimi® kavrami, "nihai hanehalki titketimi"
kavramn ile benzerlikler gostermektedir. Nitekim (a), (b) ve (g) siklan iilkemizde
yapilan Hanehalk: Tiiketim Harcamalan anketlerinde de nihai titketim kavrami
iginde ‘yer almaktadir. Buna karsibik iilkemizde, sadece kirsal kesim igin "kendi
iiretiminden titketim" kavrami gegerlidir. Ayrica igverenlerin iggilerine sagladik-
lar1 yararlar konusunda bizde, "Calisanlarin isyerlerince kargilanan ve &zel tiike-
timi ilgilendiren yardimlar nakit olarak verilmiyor ise kapsam digidur" ilkesi kul-
Jamilmaktadur’. : ;

(e), (f) ve (i) siklari iilkemizde yapilan anketlerde kapsam digidir. "He-
diyeler" konusunda ise, "Hanehalkinin hediye vermek amaciyla yapmis oldugu
satin ahglar" hanehalki harcamast olarak degerlendirilmistir®, ;

’

- Yaptigimiz bu degerlendirmelerin sonucunda, iilkemizde yapilan hanehal-
ki titkketim harcamalan anketlerinin ESA standartlarindan ¢ok uzak olmadifim

6 Bu konuda aynntili bilgi igin bkz. ESA (1979).
7 DIE (Ekim 1990, s. XIX).
8 DIE (Ekim 1990, s. XVII).
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rahatlikla séyleyebiliriz. Ayrica Ekteki Tablo Pin incelenmesi de bizi benzer bir
sonuca gotiirecektir. Ek Tablo I'in ortaya koydugu diger bir gergek ise, heniiz
AT iiyesi 12 iilkenin de endekslerinin gozlem alanlan konusunda benzer davran-
mamalandir.

3. PIYASA SEPETI

Tiiketici fiyat endekslerinin elde edilmesinde agirhklar oldukga dnemlidir.
Bilindigi gibi agarhiklarin olugturulmasinda, aile biitgesi anketlerinden yararlamllr

Endekslere dahil edilen harcama kalemleri sayis1 agisindan AT iilkeleri
arasinda bilyiik farklibiklar goriilmektedir (Bkz. Ek. Tablo: II). Ornegin italya
878, Almanya 755 harcama kalemini endekse alirken; Liksemburg 255, Fransa
296 harcama kalemini endekslerine dahil etmektedir. Ulkemizde ise 347 harca-
ma kalemi endekse alinmaktadir®. 12 AT iiyesi iilkenin harcama kalemi ortala-
mast ise 519'dur. .

ESA siiflandirmasina gore piyasa sepetindeki mal ve hizmetleri su 8 ana
grupta toplayabiliriz:

1) Gida, igki ve tiitiin,

2) Giyim ve ayakkabi,

3) Kira, yakit ve aydinlanma,

~ 4) Ev egyast ve ev aletleri,
- 5) Saglik harcamalar: ve tibbi bakim,

6) Ulagtirma ve haberlesme,

7) Kiiltiir, egitim ve eglence,

8) Diger cesitli mal ve hizmetler.

AT iiye iilkeleri arasinda bu simflamaya her zaman bir uyum sozkonusu
degildir. Ulkemizde ise diger iilkelerin tiketici fiyat endekslerinin ana gruplan
incelenmis, uluslararasi karsilagtirmalara uygun bir siuflandirma yapilmugtir.
Tiirkiye’de hanehalklarinin tiiketimleri:

1) Guda,

2) Giyim ve aYakkabl,

3) Ev egyas: harcamalar,

4) Saghk ve kisisel bakim,

5) Ulastirma ve haberlegme,

6) Kiiltiir, egitim ve eglence,

9 DIE (Agustos 1990, s. XVII).
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7) Konut
olmak iizere 7 ana gruba ayrilmgtir. Goriildigi gibi tlkemizdeki simflandirma
ESA smiflandirmasimdan temelde, "Diger cesitli mal ve hizmetler" grubunun ol-
mamasi ile farkhhik gostermektedir, .

Tiirkiye ile AT ilkeleri arasinda afirliklar bakimindan bir karsilastirma
yapabilmek amaciyla calismamizda, AT iilkelerinin "Diger mal ve hizmetler” gru-
bundaki agirliklan diger 7 gruba esit olarak dagitilmis ve kargilastirma bu yolla
gergeklestirilmeye cabgilmistir. Bu bicimde olusturulan Ek Tablo I incelen-
diginde, piyasa sepetini olusturan bu maddeler igin agrliklarla ilgili iilkeleraras:
bir uyumdan sozetmenin gii¢ oldugu gorillmektedir. Ulkelerin gelir diizeylerinin
farkli, sosyal ve kiiltiirel yapillanimin tekdiizelikten uzak olusu, piyasa sepetini
olusturan ana gruplarin oransal dneminin farkli olmasina neden olmakta, bu da
agirbklarmm farklihgma yol aqmaktadu‘ Aguhklarm blrblrmdcn boylesine farkh ol-
masinn su 3 ana nedeni vardur1© ;

i) Ulkeletin ozelliklerinin (ortalama gelir duzcylermm) (Ek Tablo: V[)

ii} Mal ve hizmetlerin gozlenen alanlarimn (Ek Tablo: I) ve

iii) Endekse dahil nitfusun (Ek Tablo: IV) iillkeden iilkeye farkli olmas:.

Caligmamizda aynica, Ek Tablo IIPiin verilerinden yararlanarak 1241
sayidaki iilkenin tiiketici fiyat endeksleri afuhklarinin, birbirlerinden ne dlgiide
farkl: ya da benzer olduklar incelenmeye cahgilmistir. SYSTAT paket programi
kullanilarak yapilan betimsel istatistiksel analizler ve tabakalama analizleri sonu-
cunda bazi bulgular elde edilmistir.

Tablo: I
12 +1 Ulkenin Afarhklarinin Ortalama ve Standart Sapmalar

Gida Giyim = Ev Egyasi Saghk : Ulagturfna. Kiiltir Konut

Ulke Sayisi 13 13 13 13 13 13 13

Minimum 19.000 6580  7.580 1470 6480 5010  11.320
Maksimum 43020 13.200 13.300 15000 18750  10.340  28.280
* Ortalama 32054 10057 9809 5339 15.182 8428  19:135
Standart Sapma 6852 . 1.851 1576 3491  3.056 1.769 6.062

AT iiyesi 12 iilke ve Tiirkiye’nin tiiketici fiyat endeksi tartilarim daha once
yaptifimiz varsayim cercevesinde degerlendirirsek, srastyla iilkeler arasmdaki
tartilar agisindan en biiyiik farklihk "Gida" ve "Konut" ana gruplarinda, daha son-
ra ise "Saghk" ve "Ulastirma ve Haberlesme" ana gruplarmda gozlenmektedir.

10  Teekens Rudolf (1989, s. 17).
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Tablo: 11
Sira Korelasyen Katsayilar

Gida Giyim  Ev Esyasi Saghk Ulagtirma Kattdir Konut

Gida 1.000

Giyim , 0802 1000

Ev Egyasi -0.176 0.330 1.000 “

Saghk - 0.207 0173 0313 1.000

Ulagtirma -0.185 -0506 -0.082 -0.231 1.000

Kiitiir -0708 -0360 -0.066 0.264 0.291 1.000

Konut -0698 -0569 0005 -0.253 -0.148 0.258 1.000

12+1 iilkenin tiiketici fiyat endekslerinin ana gruplari arasinda anlamh
 iligkiler olup olmadigim test etmek amaciyla Tablo IP’deki sira korelasyon kat-

sayilar1 elde edilmigiir. Bulunan sira korelasyon katsayilarinin higbiri 0,01 anlam-
lilik diizeyinde anlamh bulunmamustir!!,

ULKE ADI 0.000

HOLLANDA 4

TURKIYE 13

FRANSA 2

INGILTERE 7

BELGIKA 5

ALMANYA e ——

DANIMARKA 9- o]
iTALYA 3 A
YUNANISTAN 10— =)
LOKSEMBURG 6

ISPANVA . 11 g
PORTEKIZ 12

iRLANDA 8

Sekil: 1
12+ 1 ulkenin dendogramu

11  Blalock Jr. M. Hubert (1960, s. 319).
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Tablo: III
K Ortalama Yéntemi ile Elde Edilen iki Tabaka

SUMMARY STATISTICS FOR 2 CLUSTERS *

PROB

VARIABLE  BETWEEN SS DF WITHIN SS DF F-RATIO
GIDA 184.603 1 378.802 11 5.361 0.041 . .
GiYiM 5.040 g 36.073 11 1.537 0.241
EV ESYASI 2.468 1 27.349 11 0.993 0.341
SAGLIK 101.108 1 45.165 11 24.625 0.000
ULASTIRMA 2712 1 109.385 1 0.273 0.612
KULTUR 1.024 1 36.534 1 0.308 . 0590
KONUT 63.655 e 377.301 11 1.856 0.200
CLUSTER NUMBER: 1
MEMBERS STATISTICS
CASE DISTANCE VARIABLE MINIMUM  MEAN MAXIMUM  ST. DEV.
ULKE
Almanya 1 3.13 Gida 25.00 33.14 43.02 3.62
Fransa 2 2.98 Giyim 6.58 10.24 13.29 173
italya 3 287  EvEgyasi 7.58 9.94 13.30 1.51
Belgika 5 343  Saglk 1.47 453 8.91 1.94
Litksemburg 6 2.31 Ulagtirma 648 . 1531 18.75 3.02
ingiltere 7 282 Kiiltiir 5.01 8.35 10.34 1.74
iranda 8 4.18 Konut 11.32 18.50 28.28 5.61
Danimarka 9 4.61
Yunanistan 10 2.70 e
ispanya 11 090
Portekiz 12 477
Tirkiye 13 4.77
CLUSTER NUMBER: 2
MEMBERS STATISTICS
CASE DISTANCE VARIABLE MINIMUM  MEAN MAXIMUM  ST. DEV.
Hollanda 4 0.00 Gida 19.00 -19.00 - 19.00 0.00
: Giyim 7.90 7.90 7.90 0.00
'Ev Esyasi 8.30 8.30 8.30 0.00
Sagiik 15.00 15.00 15.00 0.00
Ulagtirma 13.60 13.60 13.60 0.00
Kiiltiir 9.40 9.40 9.40 0.00
26.80 26.80 26.80 0.00

Konut
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Tabakalama anahzlen sonucunda elde cttlglmzz bulgular: ise soyle ozet-
leyebiliriz:

i) Her iki analiz sekline goge de Hollanda agirliklar: agisindan diger iilke-
lerden farkhdir. Bunun nedeninin bityiik dlgiide Hollanda’nin saghk ve kigisel
bakim ana grubuna verdigi tartida yattia soylenebilir. _

it) Sekil 1’de goriildigii gibi Hollanda haricinde, Turkiye'nin geklin altin-
da gorilien 11 iyelik grubun diginda kalmasy, iilkemizin heniiz topluluk iiyesi ol-
mamasi nedeniyle ¢ok anlamhdir. ‘

iii) Grup ortalamalarina gore yapilan dier analizde ise (Bkz. Tablo: III)
Portekiz, Tiirkiye, Irlanda ve Danimarka agirlklar agismdan benzer bulun-
muglardir. Burada dzellikle Portekiz Tiirkiye benzerligi ilgingtir. 1989 cari fiyat-
lar1 ile kigi bagina GSMH Portekiz’de 4260 $, Tirkiye’de ise 1360 § dir ve bu
degerler 12+ 1 iilke siralanmasiun en diisiik degerleridir (Bkz. Ek Tablo: VI).
Ayrica toplulugun en yoksul iilkesi olan Portekiz'in topluluga katilan son ilke,
Tiirkive'nin ise heniiz bekiemede ohnasx ile de bu benzerlik ayr: bir anlam ka-
zanmaktadir.

Agrliklarm diye ilkeler arasinda farkh olmasmin yaminda, piyasa sepetini
etkileyen diger faktorlerden olan aile biitce anketlerinin yapilma sikhklan da ol-
dukca farklidir. Bu agidan yapilacak bir inceleme sonunda yalniz Ingiltere, italya
ve Hollanda’da wilhik aile biitge anketlerinin yapildig, diger iilkeler igin bu konu-
da diizenli galismalarin bulunmadigs goritlecektir (Ek Tablo: V).

4. FIYAT ARASTIRMASI

Tiim AT iilkeleri ve Tiirkiye’de hem fiyatlar: derlenecek mal ve hizmetle-
rin, hem de fiyatlarin derlenecei perakende satis yerlerinin segimi amaca yone-
lik olarak yapilmaktadir. Nitekim fiyat endeksi, belirli "tiiketim harcamasi” top-
lamiar: ile iligkili olmak durumunda oldugunda, genellikle mallarin bu toplama
yonelik olarak secilmesi kabul gormektedir. Ote yandan, perakende satig yerleri-
nin secimi iilkeden iilkeye farkhilik gostermektedir. Bu konuda alan ve tiir agsin-
dan tabakalanmig perakende satig yerlerinin olasihga dayamlarak orneklenmesi
onerilmektedir. Olasihk 6rneklemesinin bu konuda kullanilmas: durumunda en-
deksin hesaplanmasinda hatamin kontrolii ve endekse iligkin bir kesinlik ol¢isii-
niin -tahmini olarak da olsa- hesaplanmas) miimkiin olabilir. Balk ve Karsten ta-
rafindan belirtildigi gibi, "Bugiinkii durumda en resmi fiyat endeksleri bile dogru-
luklar1 konusunda agik bir ifade olmaksizin yaynlanmaktadir"!2,

12 Balk ve Karsten (1986, 5. 19-35)’den aktaran Teeckens Rudolf (1989, s. 21).
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Bundan oteye, uluslararas: kargilagtirmalar agisindan, fiyat aragtirmalari-
nin érneklemlerine dayandirimas: dnemlidir. Ancak su an igin topluluga iiye il-
kelerin drneklem birimi segme tekniklerinin ve 6rneklem biiyiikliiklerinin uygun-
lugunu degerlendirebilmek icin elde yeterli veri bulunmamaktadir,

IV. SONUC :

Temelde AT iilkeleri tiiketici ﬁya€ endekslerinin ne durumda oldugunu ve
bu cercevede Tirkiye’nin yerinin belirlemeye yonelik basit, kargilagtirmal bir
calisma yontemi izleyen galigmamizda yaptifimiz analizler sonucunda su sonug-
lara varmig bulunuyoruz: °

i) Tiketici fiyat endeksleri acisindan, AT iilkeleri afasinda da farkliliklar
bulunmakta ve' iilkelerarast uyumun kisa dénemde saglanmasi beklen-
x memelidir.
ii) Turkiye ile AT u]kelerl arasinda tiketici fiyat endeksleri agismdan
farkhliklar bulunmakla birlikte, iilkemizin farklilig topluluk igi farkh-
liklardan cok ayr1 degildir. '

AT iilkeleri, titketici fiyat endekslerini uyumlandirma ¢aligmalar gergeve-
sinde: : ' :
i) Ortak bir endeks tiirii kullanmay,

i) Mal ve hizmetlerin gozlem alamm tammlamada ortak bir kriter behrle-
meyi, ;

iii) Endeks anakiitlesini ortak bir tamma kavugturmay,

iv) Aile biitcesi anketlerinin siklifi, baz yil secimi ve piyasa sepetinin
degistirilmesi gibi konularda benzerlik saglamays,

v) Ornekleme tekniklerinin ve fiyat ara;stnrmalarmm tek duzchgim safila-

mayi ve
vi) Piyasa digt mal ve hlzmetler igin benzer degerlendirme yontemlen ge-
listirmeyi amaglayabilirler.

‘Ulkemiz de dncelikle AT iiyesi olma talebini, ekonomik ve sosyal arastir-
malarla desteklemelidir. Ayrica yukarida siralanan noktalar cercevesinde, iilke-
miz endekslerinin de AT iilkeleri tilketici fiyat endekslerine uyumlandinilmasi,
uzun donemde gozoniine almmalidir. Tiim bunlara kargilik, titketici fiyat endeks-
leri sozkonusu oldugunda, AT iilkeleri igin bile yapilmas: gereken gok is oldugu-
nu sdylemek yanhs olmayacaktur.

Bk



EK: iLGIiLi TABLOLAR®

Tablo: I :
12+ 1 Ulkenin Gozlem Alanlar

ULKE  Tiiketim Mal ve Hizmetlerinin Gozlem Alan:.

Almanya Tiketim kavrami; hanehalkinin kendi tiiketimleri igin Urettiklerinin ve tahsisatlan-
nin perakende fiyatlarla degerisndinlmeSI

Fransa Endeks anakiitiesi tarafindan satin aiinan tiim mal ve hizmetler, ayn: zamanda'
ulusal hesaplardan veriler; kendi tiiketimi igin Uretilenler, sahibi bulunulan ko-
nutlann izafi kiralan, hastans masrafian, sigortalar, ev kadinlanmin hizmetisri, fi-
nansal ve yasal damigmalar, hava ve deniz tagimalar.

italya Biitlinlegik ulusal hesaplar kswam:na'dayandmhyor; kendi tiiketimi igin Uretilen-
ler ve sahibi bulunulan konutlarin izafi kiralan dahil degil.

Hollanda Ozel tiketim kavrami vlusal hesaplar ile uyumiu ancak istisnalar var, ithal ol-
mayan ikinci elden arabalar endekse dahil fakat ulusal hesaplarda ver aimiyor;
sahibi bulunulan konutiann izafi kiralan ile kendi tiiketimi igin dretilenter dahil.

l A

Beigika Piyasa ve tilketici kaviamianmn bilesimi; kendi tlketimi igin Uretilenler endekse

dabhil sahibi bulunulan konuiiann izafi kiralan harig.
. Liksemburg Harcama kavrami; kendi tlketimi igin Uretilenler ve sahibi bulunulan konutlanin
- izafi kiralan haric.
ingittere Piyasa ve tiiketici kavramlarninin bilegimi; otei-ve tatil harcamalan diginda hane-
halle tarafindan satin alinan mal ve hizmetlerin timi, hediyeler ve bahisler ha-
ﬂgl ]

irlanda QOzei hanehalkinin harcamada bulundugu biitiin tilketim mal ve hizmetleri; piya-
sa ve tiketici kavrarnianmin bilegimi; kendi tiiketimi igin iretilenler, sahibi bulu-
nulan konutlann izafi kiralan ve sosyal yardimlar dahil degil.

Danimarka ~ Danimarka ulusal hesaplanna dayandtrlhyor

Yunanistan Genel ve Gzel dilkkanlar, super marketler ve benzerleri; yalniz kasa fi yatlarl goz-
onine ahmyor.

ispanya Endeks anakutlesi tarafindan satin alinan tim tiketim mal ve hizmetieri; kendi
tiiketimi igin iretilenler dahil. :

Portekiz

iigili anakiitle tarafindan tiiketilen tiim mal ve hizmetler; kendi tiiketimi igin ire-
tilenler ve serbest transferler dahil.

Ll

L 2:3, 4ve 5 nolu Tablolar Teekens Rudolf (1989) ve DIE (Agustos 1990) dan yararlamlarak

Tablo VI ise Ana Britanica (1991) den yola gikilarak diizenlenmisgtir.
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Tiirkiye Tiketim kavramindan hareket edilmigtir. Ancak tiiketimin tesbitinde "satinaima”
esas alinmigtir. Hanehalk: tarafindan satin alinan tim mal ve hizmetler ile kendi
iirettigi mal ve hizmet iretimlerinden tiikettigi maddeleri kapsar. Ancak kent ke-
siminde kendi iretiminden tiketimi tiiketim harcamalan diginda tutulmugtur.
Konutlanin izafi kiralan dahil edilmigtir.

Tablo: II
- 1987 Yilinda 12 +1 Ulkenin ve Tiiketici Fiyat Endekslerinin Durumu

ULKE Endeks Adi ve Gozlem Alaninin Genigligi

Almanya Hayat Standarch Endeksi - Yayinlanan Harcama Kalemi Sayisi (755)
. Fransa Kentlerdeki isci ve Isveren Hanehalklan igin Tiiketici Fiyat Endeksi (296)

ftalya Ulusal Tilketici Fiyat Endeksi (878)

Hollanda : Tim Nufus icin Tuketici Fiyat Endeksi (690) -

Belgika Tiiketici Fiyat Endeksi (401)

Liksemburg Tiiketici Fiyat Endeksi (255)

ingiltere Perakende Fiyatiar Genel Endeksi (394)

inanda Tiiketici Fiyat Endeksi (722)

Danimarka Tiketici Fiyat Endeksi (523)

Yunanistan Tiiketici Fiyat Endeksi (386)

ispanya Tiiketici Fiyat Endeksi (428)

Portekiz Tiikstici Fiyat Endeksi (500)

Tiirkiye Tiiketici Fiyat Endeksi (347)

Tablo: I

12 +1 Ulkenin Ana Gruplanmin Agirhiklan

Giyimve Ev Egy. Saglk, Ulagtrma  Kiiltir,

ULKE Gida  Ayakkabi Harcam. Bakim ve Haber. Egitim  Konut
Aimanya 26,48 9,77 1094 395 15,84 10,05 22,91
Fransa 28,47 9,24 1330 891 16,09 8,35 15,59
kalya ; 32,71 11,09 980 7,33 16,76 10,34 11,95
Hollanda 19,00 T8 83 1500 13,60 94 26,80
Belgika 25,00 9,02 11,14, 569 17,14 9,86 21,27
Litksemburg 3749 1052 1054 490 14,26 7,21 15,06
ingiltere 29,57 8,87 947 147 1817 =~ 917 23,27
inanda 41,40 9,24 7,58 3,2 1875 697 12,84
Danimarka 27,68 6,58 828 288 1598 1028 28,28
Yunanistan 36,55 13,29 901 ° 498 1346 9,20 13,52
ispanya 3425 996 . 863 361 15,60 8,18 19,79
Portekiz 4302 1156 929 405 1524 © - 554 1132
Tirkiye 3468 1280 11,24 344 6,48 501 2615




Tablo: IV
1241 Ulkenin Endekse Dahil Niifuslar

ULKE Toplam Niifusa Orani Olarak Endekse Dahil Niifus
Almanya % 92 (yaklagik)
Fransa % 32
italya
Hollanda % 98 (Yaklagik)
Belgika Tim miikim nifus
Liksemburg - % 3
ingiltere % 89
iranda % 97
Danimarka Tum miikim nufus
Yunanistan % 60
ispanya % 86
Portekiz % 100
Turkiye T.C. Uyruklu tiim hanehalklan
Tablo: V ;
12+ 1 Ulkenin Aile Biitgesi Anketi Sikliklar:

ULKE Aile Biitgesi Anketi Sikhig
Almanya 1973, 1978, 1983 (Ayrica kontrol amaglan igin li¢ daha dar tanimli hane-

halki grubunun yillik taramalar)
Fransa 4 yillik aralarla aile bltcesi anketieri; 2 yillik aralarla giden maddeleri har-

camalarn anketleri
italya 1968'den beri yilda bir defa '
Hollanda Her yil
Belgika 1978/79, 1987, 88 Araliklanyla
Liksemburg 1963/64, 1977, 1986, 87 =
ingiltere Sirekli aile harcamalan anketleri
ianda Yedi yillik araliklarla: 1965/66, 1973, 1980, 1987
Danimarka 56 wyillik araliklaria
Yunanistan 1957, 1966, 1974, 1982
ispanya Diizenli araliklarla
Portekiz 1973, 74, 1980/81
Tiirkiye 1933, 1935, 1938, 1953, 1954, 1964-70, 1973/74, 1978/79, 1987.
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Tablo: VI
12+1 Ulkenin 1989 ltibariyle Kisi Basina GSMH’lan

ULKE AaDt - KiSi BASINA GSMH ($ OLARAK)
Almanya 18.170
Fransa 17.830
italya ' 15.150
Hollanda 16.010
Belgika 16.290
Lilksemburg ; 24.860
ingiltere 14.570
ifanda 7.480
Danimarka 18.470
Yunanistan- 5.340
lspanya T 9.150
Portekiz 4.260
Tirkiye 1.360
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